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La metodologia docent i I'avaluacié proposades a la guia poden experimentar alguna modificacié en funcio de
les restriccions a la presencialitat que imposin les autoritats sanitaries.

Professor/a de contacte

Nom: Patricia Lazaro Pernias

Correu electronic: Patricia.Lazaro@uab.cat

Prerequisits

Utilitzacié d'idiomes a l'assignatura

Llengua vehicular majoritaria: catala (cat)
Grup integre en anglés: No
Grup integre en catala: Si

Grup integre en espanyol: No

Les assignatures especifiques que cal haver superat per a poder cursar les practiques externes son les

seguents:

103133 Marqueting i Gestio Documental

103134 Estratégies en Publicitat i Relacions Publiques
103136 Teoria i Estructura de les Relacions Publiques
103137 Teoria i Estructura de la Publicitat

103142 Processos i Técniques Creatives

103144 Disseny en Publicitat i Relacions Publiques
103146 Creativitat Publicitaria

103163 Comunicacio de les Organitzacions

103863 Tecnologies de la Informacio i la Comunicacié o 104894 Tecnologies i comunicacio persuasiva

103864 Llenguatges Comunicatius Escrits i Audiovisuals o 104895 Expressio Escrita, Oral i Audiovisual

103868 Metodes de Recerca en Comunicacioé o 104899 Métodes de Recerca en Comunicacié Persuasiva

Objectius
Durant aquesta assignatura, I'alumnat hauria de:
1. Conéixer el moén professional.

2. Desenvolupar les practiques de forma eficient.




3. Informar de forma clara del desenvolupament de les practiques i I'adquisicié de les competéncies
esperades a través d'un informe de les practiques externes.

4. Ser capag d'autoavaluar-se.

Competencies

® Demostrar capacitat de lideratge, negociacio i treball en equip, aixi com resolucié de problemes.

® Demostrar consciéncia ética i empatia amb I'entorn.

® Demostrar que coneix l'estructura i les funcions del context tecnologic que intervé en el procés de la
comunicacio publicitaria.

® Demostrar que coneix I'estructura professional i economica del sistema empresarial dels mitjans de
comunicacio.

® Demostrar que coneix la legislacié desenvolupada en I'ambit de la comunicacié social.

® Demostrar que coneix les teories del management en la direccié d'empreses publicitaries i
organitzacions.

® Desenvolupar estratégies d'aprenentatge autonom.

® Utilitzar les tecnologies avangades per al desenvolupament professional dptim.

Resultats d'aprenentatge

Aplicar els codis deontologics i els principis étics d'autoregulacio de I'activitat publicitaria.

Demostrar capacitat de lideratge, negociacié i treball en equip, aixi com resolucié de problemes.

Demostrar consciéncia ética i empatia amb I'entorn.

Desenvolupar estratégies d'aprenentatge autonom.

Identificar la diferéncia entre mitjans convencionals i no convencionals en el sistema publicitari.

Reconéixer el funcionament dels diferents departaments d'una agéncia de publicitat i relacions

publiques (creativitat, mitjans, marqueting, vendes, servei al client, etc.)

7. Reconéixer i distingir la tipologia professional i les funcions dels diferents subjectes que intervenen en
I'activitat publicitaria.

8. Ultilitzar els instruments tecnologics de la composicio i I'edicié de missatges grafics.

9. Utilitzar les tecnologies avangades per al desenvolupament professional optim.
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Continguts

Els continguts depenen del lloc de realitzacié de I'estada de practiques.

Metodologia

L'alumnat desenvolupa la tasca professional assignada pel centre de practiques sota la supervisio del tutor de
I'empresa.

Al llarg de l'estada I'alumnat mantindra tutories amb el tutor de I'empreses i a I'almenys una amb el tutor

assignat per la Facultat.

Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacio, per a la
complementacié per part de I'alumnat de les enquestes d'avaluacié de l'actuacié del professorat i d'avaluacio
de l'assignatura/modul.

Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Supervisades



Tutories 21 0,84 2,3,5,6,7

Tipus: Autdonomes

Estada a la institucio 270 10,8 1,2,3,4,5,6,7,8,9

Avaluacio

La qualificacié de les practiques s'obtindra a partir de les qualificacions de tres evidencies.

1. L'elaboracié d'un informe de practiques. La forma d'aquest informe la decidira el tutor de practiques assignat
per la Facultat. A tall orientatiu convé consultar les indicacions fixades per la Facultat sobre aquest informe:
https://www.uab.cat/doc/informefinaldepracticum.pdf (10% de la nota final).

2. Informe d'avaluacié elaborat pel tutor de I'empresa / centre de practiques (80 % de la nota final).

3. Informe d'autovaluacié elaborat per I'alumnat (10% de la nota final).

Activitats d'avaluacio

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge
Informe de practiques 100% 9 0,36 1,2,3,4,56,7,8,9
Bibliografia
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Programari

L'assignatura no requereix de cap programari especific.



