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Prerequisitos

No existen

Objetivos y contextualizacion

Con este curso se pretende ofrecer a los alumnos de primer curso del Grado en Direccion Hotelera las
herramientas y los conceptos basicos utilizados en el ambito de la economia, con una particular atencién a su
aplicacion para el analisis del Sector Turistico. Conceptos relacionados con la Oferta, la Demanda, los
Mercados, las Politicas Econdmicas, la Inflacion o las Estadisticas seran, por ejemplo, considerados.

El curso hace un especial énfasis en dos cuestiones: en primer lugar, el alumno debera utilizar con correccion
y precision el vocabulario y lenguaje econdmicos, dominando el significado de los conceptos mas relevantes
referidos a la realidad econémica que nos rodea. Finalmente, se priorizan el analisis de ejemplos y la
confrontacion de los conocimientos con el mundo real.

El objetivo formativo basico es proporcionar a los estudiantes conocimientos sobre los conceptos basicos de
teoria econémica, tanto en microeconomia como en macroeconomia. El aprendizaje se orientara a que los
estudiantes obtengan los conocimientos que les permitan conocer e interpretar los aspectos econémicos que
rodearan sus posteriores cursos del grado, pero también en su futuro profesional.

Competencias

® Analizar, diagnosticar, prestar apoyo y tomar decisiones en materia de estructura organizativa y de
gestion en el sector hotelero y de restauracion.

® Analizar, formular e implantar la estrategia general de una organizacion, asi como las politicas de
actuacion de las distintas areas funcionales del sector de la hoteleria y la restauracion.

® Demostrar que conoce y comprende los principios basicos del alojamiento y la restauracion en todas
sus dimensiones, departamentos, actividades y areas en el contexto del sector turistico.

® Desarrollar una capacidad de aprendizaje de forma autbnoma.

® Gestionar y organizar el tiempo.

® Manejar las técnicas de comunicacion a todos los niveles.



® Tomar decisiones en contextos de incertidumbre, resolver problemas asi como ser capaz de evaluar y
prever las consecuencias de estas decisiones a corto, medio y largo plazo y, en especial, aquellas mas
inmediatas.

® Trabajar en equipo.

Resultados de aprendizaje

1. Analizar la situacion econémica general para poder establecer politicas de actuacion generales en el
sector de la hoteleria y la restauracion.

2. Desarrollar una capacidad de aprendizaje de forma auténoma.

Gestionar y organizar el tiempo.

4. ldentificar la base tedrica y conceptual del analisis econémico turistico, tanto desde la vertiente

microecondmica como desde la macroeconomica.

Manejar las técnicas de comunicacién a todos los niveles.

6. Relacionar la dimensién econémica del turismo a través del analisis de la demanda y la oferta turistica,
de los mercados y los ciclos econdmicos, entre otros elementos.

7. Tomar decisiones en contextos de incertidumbre, resolver problemas asi como ser capaz de evaluar y
prever las consecuencias de estas decisiones a corto, medio y largo plazo y, en especial, aquellas mas
inmediatas.

8. Trabajar en equipo.
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Contenido
Tema 1: Introduccion a la Economia

Concepto de economia: escasez y eleccion. Los agentes econdmicos. La frontera de Posibilidades de
Produccion. El coste de Oportunidad. Los factores productivos. Macroeconomia y Microeconomia. Los
sistemas econdmicos. La economia del turismo. Sectores Econdmicos Agricultura, Industria y Servicios.

Tema 2: Microeconomia (l): Teoria del consumidor

Los consumidores y la teoria de la demanda. Efecto - renta y efecto - sustitucion. Elasticidades. La
segmentacion de la demanda turistica. Indicadores de demanda. La demanda turistica internacional, en
Espafa y en Cataluna.

Tema 3: Microeconomia (Il): Teoria de la empresa

La produccion, el coste de produccion y la maximizacion de beneficios. La funcion de oferta. Elasticidades.
Evolucion oferta turistica internacional y en Espafia. Indicador estadisticos oferta.

Tema 4: Microeconomia (lll): Analisis de los mercados competitivos y no competitivos. El poder de mercado y
los tipos de mercados.

Tema 5: Macroeconomia (I):Macromagnitudes. El PIB y la renta disponible. Balanza de pagos.El Producto y la
Renta Agregadas. Inflacion. Empleo. Tipo de cambio. Tipos de interés. Déficit Publico. Sector Exterior.
Célculos de tasas e indices.

Tema 6: Macroeconomia (Il): Dinero, sistema financiero e inflacion

Tema 7: Macroeconomia (Ill): Mercado de trabajo. Curva de Phillips.

Metodologia



La metodologia para el curso 20/21 se vera condicionada a la situacién sanitaria del momento. La
metodologia a aplicar sera una introduccion de cada uno de los temas por parte del profesor. El desarrollo de
cada uno de los puntos de los temas se llevara a cabo por parte de grupos de alumnos que deberan preparar
un documento resumen del contenido y tendran que exponer el punto al resto de la clase.

Dado el grado de aplicacién practica de esta se realizaran diversas practicas.

Por otra parte, el material objeto de las sesiones sera complementado con la distribucién de lecturas de
consulta obligada, que serviran no sélo como fundamento de conocimientos sino también para promover la
lectura de temas.

Por utimo, al final del semestre se utilizaran 15 minutos de clase para respnder a las encuestas de evaluacion
del profesorado y de la asignatura.

Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulacién
para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacion de la actuacién del profesorado y de evaluacion de
la asignatura o médulo.

Actividades
Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Tipo: Dirigidas
Teoria 36 1,44 1,5,4,7

Tipo: Supervisadas

Elaboracion de trabajos 15 0,6 1,2,5,3,4,7,6,8

Tutorias 30 1,2 1,2,5,3,4,7,6

Tipo: Auténomas

Estudio 50 2 2,5,3,7

Evaluacioén

El proceso de Bolonia incentiva la evaluacién de los alumnos de forma continua, por lo tanto se recomienda a
los alumnos a seguir la ' evaluacién continua de esta asignatura. Sin embargo se sigue ofreciendo el examen
final en el mes de enero - febrero para aquellos alumnos que no hayan aprobado la ' evaluacién continua o
aquellos que no hayan seguido la evaluacion continua.

La evaluacioén continua de esta asignatura se realizara de la siguiente forma:

® Se realizaran 2 examenes parciales. Un examen al terminar el tema 4 y otro al finalizar el tema 7. Estos
examenes seran el 30% y el 30% de la nota.

® Un trabajo en grupo, destinados a analizar temas de microeconomia y de macroeconomia. Este trabajo
se debera presentar por escrito y oralmente. Este trabajo sera el 10% de la nota.

® El 10% restante de la nota saldra de actividades y participacion de los alumnos. Como por ejemplo
entrega de ejercicios o casos practicos.

La presencia del alumno a clase se considera imprescindible para adquirir los conocimientos que luego se
preguntaran y se pediran los examenes.

Para superar la evaluacion continua debe tener una nota de 5 o superior, al finalizar todas las actividades
correspondientes a la evaluacion continua, y se han de haber realizado los dos examenes parciales, presentar



el trabajo escrito y oralmente, la no realizacion de alguna de estas tareas implicara la no superacion de la
evaluacioén continua. No es necesaria ninguna calificacion minima para seguir la evaluacion continua.

El examen final para aquellos que:

® No hayan seguido la evaluacion continua, donde podran superar la asignatura
¢ E| estudianteque haya seguido la evaluacion continua y haya suspendido, podra
recuperar en el examen final, que sera de todo el curso

Examen de reavaluacion sera posible para aquellos que hayan obtenido una calificacién a partir del 3,5 hasta
el 4,9 en el examen final.

Actividades de evaluacién

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Examen 1 30 2 0,08 1,2,5,3,4,7,6
Examen 2 30 2 0,08 1,2,5,3,4,7,6
Trabajo en grupo 20 8 0,32 1,2,5,3,4,7,6,8
Trabajos individuales 20 7 0,28 1,2,5,3,4,6
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Software

No hay.



