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La metodologia docent i I'avaluacié proposades a la guia poden experimentar alguna modificacié en funcio de
les restriccions a la presencialitat que imposin les autoritats sanitaries.
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Prerequisits

Es recomanable el seguiment de les informacions d'actualitat sobre el sistema de mitjans, principalment a
Catalunya, Espanya i Europa.

Objectius

Introduir I'alumnat en el coneixement dels trets estructurals dels sistemes de mitjans en I'entorn occidental
europeu, amb una atenci6 especial als casos espanyol i catala, en qué normalment desenvolupara la seva
activitat professional.

Aixi, es fara una primera aproximacio a I'estudi dels actors economics, politics i socials que conformen o
contribueixen a la conformacio d'aquests sistemes, sense deixar de banda I'analisi del model nord-america,
atesa la seva influéncia en el desenvolupament dels sistemes mediatics europeus i llatinoamericans. D'altra
banda, es posara I'émfasi en la incidéncia d'internet i la digitalitzaci6 en el redisseny de I'estructura de la
comunicaci6 a escala local, estatal i internacional.



Eventualment, es poden incloure aspectes relatius a altres sistemes de mitjans si es produeix algun fet
d'actualitat particularment rellevant.

Competencies

® Aplicar el pensament cientific amb rigor.

® Buscar, seleccionar i jerarquitzar qualsevol tipus de font i document Util per a I'elaboracié de productes
comunicatius.

® Demostrar capacitat d'autoaprenentatge i autoexigencia per aconseguir un treball eficient.

® Demostrar I'esperit critic i autocritic.

® Desenvolupar estrategies d'aprenentatge autdonom.

® Diferenciar les principals teories de la disciplina, els seus camps, les elaboracions conceptuals, els
marcs i els enfocaments tedrics que fonamenten el coneixement de la disciplina i els seus diferents
ambits i subarees, i adquirir un coneixement sistematic de I'estructura dels mitjans de comunicacio.

® Gestionar el temps de manera adequada.

® Respectar la diversitat i la pluralitat d'idees, persones i situacions.

Resultats d'aprenentatge

1. Aplicar el pensament cientific amb rigor.

2. Buscar, seleccionar i jerarquitzar qualsevol tipus de font i document util per a I'elaboracié de productes
comunicatius.

3. Demostrar capacitat d'autoaprenentatge i autoexigéncia per aconseguir un treball eficient.

4. Descriure l'estructura dels mitjans de comunicacio6 i les seves dinamiques.

5. Desenvolupar estrategies d'aprenentatge autonom.

6. Desenvolupar l'esperit critic i autocritic.

7. Gestionar el temps de manera adequada.

8. Identificar el sistema de mitjans de comunicacio i els grups que han ostentat en un determinat moment

el poder d'informar, i poder detallar el marc legal que crea un determinat govern sobre els mitjans de
comunicacio.
9. Identificar els fonaments estructurals del sistema comunicatiu.
10. Respectar la diversitat i la pluralitat d'idees, persones i situacions.

Continguts

1.- Delimitacié conceptual i perspectives tedriques. Qué és un sistema de mitjans? Tipologia i caracteristiques.
Sistemes mediatics comparats.

2.- Analisi d'actors que contribueixen a l'articulacio dels sistemes de mitjans: mitjans publics, empreses i grups
de comunicacio privats, associacions empresarials, organismes de mesura d'audiéncies i empreses de
telecomunicacions i plataformes digitals amb negocis a I'ambit audiovisual. El paper de I'Estat i dels reguladors
independents.

3.- Analisi de sectors mediatics (premsa, radio, televisio i mitjans digitals). Panorama, caracteristiques de
l'oferta i regulacié. Transformacié dels models de consum i de negoci.

Metodologia

Dos tercos de la docéncia presencial es desenvoluparan amb el grup complet i un terg, en seminaris amb
grups reduits.

Les sessions amb el grup complet es concretaran en classes magistrals, que poden incorporar activitats
interactives, a carrec de la professora, que explicara els continguts relatius als blocs tematics apuntats i
aclarira els dubtes relatius a les lectures obligatories que hagin de fer els/les estudiants i al treball resultant de
l'autoaprenentatge i al treball d'autoaprenentatge.



En els seminaris es realitzaran activitats practiques d'aprofundiment en la matéria del curs, que poden requerir
la cerca o I'analisi prévia de diversos tipus de recursos d'aprenentatge (noticies, textos académics, informes,
etc.). Es posaran en comu i es discutiran questions d'actualitat, amb la participacié activa de I'alumnat, per tal
d'actualitzar el temari i identificar elements clau referents a I'evolucié dels sistemes de mitjans.

El plantejament de I'assignatura incorporara la perspectiva de génere en totes les vessants possibles, des dels
continguts a les metodologies aplicades a les dinamiques de treball i la participacié de I'alumnat a 'aula, de
manera que es faciliti una interaccio igualitaria.

El dia de la presentaci6 de l'assignatura es donara informacié més detallada de I'organitzacio de les sessions,
i s'utilitzara el Campus Virtual per a penjar materials docents i informacions necessaries per a I'adequat
seguiment de 'assignatura.

En cas de canvi de modalitat docent per raons sanitaries, el professorat informara a través del Campus Virtual
de les possibles modificacions en la programacioé de I'assignatura i en la seva metodologia docent.

Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacio, per a la
complementacio per part de lI'alumnat de les enquestes d'avaluacié de I'actuacié del professorat i d'avaluacio
de l'assignatura/modul.

Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Seminaris 17 0,68 1,2,8,5,6,7,10

Teoria 34 1,36 4,6,8,9,10

Tipus: Supervisades

Avaluacié 7 0,28 1,4,7,8,9

Tutories 5 0,2 56,7

Tipus: Autonomes

Estudi personal 80 3,2 1,3,4,5,7,8,9

Avaluaci6
L'assignatura consta de les activitats d'avaluacié seguents:

1. Diversos exercicis relatius a les qlestions tractades al seminari, que suposaran el 30% de la qualificacio.
Pel seu caracter vinculat a I'actualitat, aquestes activitats d'avaluacié no seran recuperables.

2. Intervencio als seminaris. Es valorara de manera qualitativa la intervencié dels seminaris (10% de la nota
final). Aquesta activitat d'avaluaci6 no sera recuperable.

3. Altres activitats practiques de seguiment del curs que poden realitzar-se en el marc del seminari o de les
classes del bloc tedric i que es detallaran el primer dia de classe. Suposaran el 10% de la nota final i no seran
reevaluables.

4. Dos examens parcials sobre els continguts teorics, cadascun dels quals representa el 30% de la qualificacio
final, i que son alliberatoris de mateéria.



Per aprovar l'assignatura cal superar obligatoriament aquests dos examens. En cas que es suspenguin es pot
participar a la recuperacio, sempre i quan s'hagi estat préeviament avaluat dels dos examens parcials i,
almenys, una de les altres dues activitats d'avaluacio.

Si no es fa un dels dos examens parcials la qualificacié final sera "no avaluable".

En el suposit que no se superi la recuperacié d'un dels dos examens, la qualificacié definitiva de I'assignatura
sera la que s'obtingui en aquest examen (o la mitjana, si queden tots dos suspesos).

Les dates de les activitats d'avaluacio i de recuperacié seran anunciades el dia de presentacié de
I'assignatura. La informacié també sera disponible al campus virtual.

Estudiants a partir de la segona matricula

A partir de la segona matricula I'alumnat pot optar a ser avaluat mitjangant el mateix sistema d'avaluacié que
I'alumnat de primera matricula o bé mitjangant la realitzacié dels dos examens parcials que alliberen mateéria.
Per a aprovar I'assignatura caldra superar obligatoriament totes dues proves (examens parcials), pero en cas
de suspendre-les, es podra optar a la recuperacié de cadascuna d'elles, sempre que s'hagi estat préviament
avaluat en totes dues.

La qualificacié de I'assignatura correspondra a la mitjana d'aquests dos examens, sempre que tots dos s'hagin
aprovat. Si no se'n fa un, la qualificacio final sera "no avaluable" i si se suspén un, la qualificacié definitiva de
I'assignatura sera la que s'obtingui en aquest examen (o la mitjana, si queden tots dos suspesos).

S'entendra que I'alumnat a partir de la segona matricula que no comuniqui explicitament per correu electronic
la seva opcio d'avaluacid, en el termini anunciat per a fer-ho a principis de curs, fara els dos examens parcials.

Plagi

L'estudiant que realitzi qualsevol irregularitat (copia, plagi, suplantacié d'identitat...) que pugui conduir a una
variacioé significativa de la qualificacié d'un acte d'avaluacio tindra una qualificacio de 0 en aquest acte
d'avaluacié. En cas que es produeixin diverses irregularitats, la qualificacié final de I'assignatura sera 0.

Activitats d'avaluacio

Titol Pes Hores @ ECTS  Resultats d'aprenentatge

Activitats practiques de seguiment del curs 10% 1 0,04 1,2,3,4,5,6,8,9,10

Exercicis dels seminaris 20% 2 0,08 1,4,7,8,9

Examens parcials 30% + 30% 2 0,08 1,4,7,8,9

Intervencié en els seminaris 10% 2 0,08 1,2,3,5,6,7,10
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Programari

Eines basiques de Microsoft Office, aplicacions de I'entorn Moodle i plataformes virtuals d'aprenentatge
gratuites.
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