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Prerequisitos

No se requieren conocimientos especificos.

Objetivos y contextualizacion

La asignatura pertenece a la materia Comunicacion del Grado de Publicidad y Relaciones Publicas y esta
calificada como asignatura fundamental. Se considera que existe una logica progresiva en tres de las cinco
asignaturas de formacion basica de la materia de Comunicacion basada en una larga experiencia docente y
estructurada de la siguiente manera:

1. Historia de la Comunicacion. Introduce al alumno/a en la evolucion histérica de la comunicacion desde
los primeros fendmenos comunicativos hasta las experiencias comunicativas actuales.

2. Estructura de la Comunicacion. Presenta el ecosistema comunicativo, sus dinamicas y logicas
estructurales.

3. Teorias de la Comunicacion. Presenta y concreta las teorias, escuelas, autores y perspectivas de
analisis de la comunicacion.

Los objetivos formativos generales de la asignatura son que los alumnos identifiquen las principales teorias
del campo de la comunicacion, las elaboraciones conceptuales y los enfoques tedricos que fundamentan su
conocimiento y su papel en la cultura. También es un objetivo deseable de la asignatura el de favorecer la
reflexion critica sobre el papel de los medios de comunicacién en la sociedad.

Competencias

® Aplicar el pensamiento cientifico con rigor.
® Demostrar capacidad de autoaprendizaje y autoexigencia para conseguir un trabajo eficiente.



® Demostrar espiritu critico y autocritico.

Demostrar un conocimiento adecuado de la realidad socio-comunicativa de Catalufa en el contexto

espafol, europeo y mundial.

® Desarrollar estrategias de aprendizaje autdnomo.

Desarrollar un pensamiento y un razonamiento critico y saber comunicarlos de manera efectiva, tanto

en las lenguas oficiales (catalan y castellano) como en una tercera lengua.

® Diferenciar las principales teorias de la disciplina, sus campos, las elaboraciones conceptuales, los
marcos y enfoques tedricos que fundamentan el conocimiento de la disciplina y sus diferentes ambitos
y subareas, asi como su valor para la practica profesional mediante casos concretos.

® Gestionar el tiempo de forma adecuada.

® |dentificar las tradiciones comunicativas contemporaneas catalana, espafiola e internacional y sus
modalidades de expresion especificas, asi como su evolucion histérica y las teorias y conceptos que
las estudian.

® Respetar la diversidad y pluralidad de ideas, personas y situaciones.

® Usar una tercera lengua como forma de trabajo y expresion profesional en los medios de comunicacion

Resultados de aprendizaje

Aplicar el pensamiento cientifico con rigor.

Demostrar capacidad de autoaprendizaje y autoexigencia para conseguir un trabajo eficiente.

Demostrar espiritu critico y autocritico.

Desarrollar estrategias de aprendizaje auténomo.

Desarrollar un pensamiento y un razonamiento critico y saber comunicarlos de manera efectiva, tanto

en las lenguas oficiales (catalan y castellano) como en una tercera lengua.

Describir la estructura de los medios de comunicacion y sus dinamicas.

Diferenciar las especificidades de los lenguajes comunicativos escritos y audiovisuales.

8. Encontrar lo sustancial y relevante en documentos sobre teoria, estructura e historia de la
comunicacioén en una tercera lengua.
9. Explicar la evolucion de las tradiciones publicitarias contemporaneas internacionales.

10. Gestionar el tiempo de forma adecuada.

11. Identificar el sistema de medios de comunicacién y los grupos que han ostentado en un determinado
momento el poder de informar, asimismo poder detallar el marco legal que crea un determinado
gobierno sobre los medios de comunicacion.

12. Identificar los fundamentos de las teorias y de la historia de la comunicacion.

13. Identificar los fundamentos estructurales del sistema comunicativo.

14. Interpretar y discutir textos de las principales teorias de la comunicacion y de la Publicidad y las
Relaciones Publicas y exponer por escrito y en publico la sintesis de sus analisis.

15. Relacionar el analisis social y los impactos de las nuevas tecnologias de la comunicacion.

16. Respetar la diversidad y pluralidad de ideas, personas y situaciones.
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Contenido

TEMARIO:

Introduccion y planificacion del curso. Presentacion del programa.

Comunicacién interpersonal.

Comunicacién interpersonal no verbal.

Comunicacién mediatica. Inicio de la investigacion en medios de comunicacion.
Comunicacién mediatica. Paradigma funcionalista. Teoria experimental de la persuasion.
Comunicacién mediatica. Teoria critica.

Comunicacion mediatica. Teoria de usos y gratificaciones.



Comuniacién mediatica. Teoria de la espiral del silencio.

Comunicacién mediatica. Medios de comunicacion y construccién social de la realidad.
Comunicaciéon mediatica. Escuela de Birmingham/Economia politica de la comunicacién
Comunicacién mediatica. Acontecimientos mediaticos

Comunicacién mediatica. Teoria de la mediatizacion

Comunicacién mediatica. Economia de la atencion/Posverdad.

El calendario detallado con el contenido de las diferentes sesiones se expondra el dia de presentacion de la
asignatura. Se colgara también en el Campus Virtual donde el alumnado podra encontrar la descripciéon
detallada de los ejercicios y actividades del seminario, los diversos materiales docentes y cualquier
informacion necesaria para el adecuado seguimiento de la asignatura. En caso de cambio de modalidad
docente por razones sanitarias, el profesorado informara de los cambios que se produciran en la
programacion de la asignatura y en las metodologias docentes.

Esta guia docente incorpora la perspectiva de género en los contenidos y en el tratamiento.

Metodologia

El aprendizaje estara basado en clases magistrales, discusion en clase, lecturas, tutorias y realizacion de
trabajos y pruebas. Se fomentara la capacidad de analisis critico y de reflexion.

Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulacién
para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacién de la actuacién del profesorado y de evaluacion de
la asignatura o médulo.

Actividades
Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Tipo: Dirigidas
Clases magistrales 34 1,36 5,12, 14,15
Seminarios 15 0,6 5,12, 14,15, 16, 8

Tipo: Supervisadas

Tutorias 8 0,32 4,16

Tipo: Auténomas

Estudio personal y lecturas orientadas 67 2,68 4,5,10, 14,8
Trabajos individuales y/o en equipo 18 0,72 1,2,3,4,5,10,16,8
Evaluacién

1. Evaluacién del alumnado de primera matricula

Todos los alumnos de primera matricula deberan acogerse al sistema de evaluacion continua: dos pruebas
(tipo test) + trabajo individual de curso + participacion en los seminarios



1.1. Realizacion de dos pruebas tipo test (37% cada una de las pruebas en la calificacion final), que se
referiran al conjunto de las explicaciones y debates llevados a cabo en las clases y los seminarios, y a
las lecturas obligatorias del curso. El objetivo de las pruebas, en el marco de la evaluacién continua, es
verificar el conocimiento del alumnado de las teorias de la comunicacion, la definiciéon conceptual, los
enfoques teodricos y el analisis de los procesos de comunicacion social.

1.2. Realizacion de un trabajo individual de curso (16% de la calificacion) en el seminario de la
asignatura. El trabajo individual de curso sera un ensayo académico sobre un tema de actualidad
aparecido por primera vez en los medios de comunicacion con fecha posterior al inicio de curso. La
finalidad del trabajo sera evaluar la comprension, capacidad de analisis, estructuracion y sistematizacion
de los conocimientos adquiridos a lo largo del curso aplicados a un caso o situacion concreta.

Habra de desarrollarse desde la perspectiva de las teorias analizadas en el marco de la asignatura. El
profesorado de los seminarios aprobara, o no, la propuesta de ensayo académico y, si fuera necesario,
daria las indicaciones necesarias para la reformulacion del proyecto. Igualmente, el profesorado del
seminario se encargara de tutorizar la realizaciéndel trabajo durante el curso.

El trabajo individual de curso se evaluara mediante la ribrica basada en los siguientes criterios:

® |ntroduccion (hasta 1 punto);

® Aplicacion correcta de la teoria (hasta 2 puntos);
® Cuerpo de la argumentacion (hasta 1 punto);

® Conclusiones (hasta 2 puntos);

® Redaccién y estilo (hasta 1 punto);

® Fuentes (hasta 1 punto);

® Referencias (hasta 1 punto);

® Originalidad (hasta 1 punto).

1.3. Participacién en el seminario (10% de la nota final). En el seminario se realizara la presentaciéon y
debate de los articulos de lectura obligatoria. Estas lecturas estan planificadas para favorecer el
aprendizaje del alumno y la aplicacion de las teorias de la comunicacion en el andlisis de la realidad y la
actualidad. Las lecturas obligatorias seran, junto a los contenidos de las clases tedricas, uno de los ejes
principales de las pruebas de la asignatura.

Calificacion final

Cada alumno/a debera realizar, como minimo, las dos pruebas (tipo test) y el trabajo individual de curso.
Para aprobar la asignatura debe haberse superado obligatoriamente cada una de las dos pruebas (tipo
test) con una nota minima de 5 puntos cada una. Si una de las pruebas esta suspendida no hara media
con el resto de las calificaciones, la nota final de la asignatura sera la de la prueba suspendida. Si el

alumno/a no se presenta a una de las dos pruebas, la nota final sera "No evaluable". Si el alumno/a tiene
las dos pruebas suspendidas, la nota final sera la media de las dos pruebas suspendidas.

Encuanto al trabajo individual de curso, si un alumno/a no tiene aprobada la propuesta, o no la presenta,
se considerara como "No evaluable". Dado que la asignatura tiene un modelo de evaluaciéon continua
para los alumnos de primera matricula, el "No evaluable" en el trabajo individual de curso supondra
también un "No evaluable" en la asignatura.

La nota final, como anteriormente se ha detallado, sera el resultado de:
-Prueba 1 (tipo test): 37%

-Prueba 2 (tipo test): 37%

-Trabajo individual de curso: 16%

-Participacion en los seminarios: (10%)

2. Evaluacion del alumnado de segunda o mas matriculas



Los alumnos de segunda o mas matriculas podran optar por una (excluyendo la otra) de las siguientes
modalidades de evaluacion:

2.1. Evaluacion continua -dos pruebas (tipo test) + trabajo individual de curso + participacion en los
seminarios-. El alumnado seguira el mismo procedimiento de evaluacion explicado en el apartado 1y lo
tendran que comunicar por correo electronico a la profesora. Los requisitos para aprobar la asignatura
son los mismos que los especificados en el apartado 1.

Calificacion final
Seguira el mismo procedimiento explicado en el apartado 1.

2.2. Prueba final de sintesis (tipo test). Los alumnos de segunda matricula o mas podran optar a la
evaluacién mediante una Unica prueba de sintesis, de acuerdo con el articulo 117.2 de la Normativa
Académica de la UAB aplicable a los estudiantes universitarios regulados de conformidad con el Real
Decreto 1393/2007, de 29 de octubre, modificado por el Real Decreto 861/2010 del 2 de julio. Los
alumnos que opten por esta modalidad podran asistir a las clases de teoria y a los seminarios, teniendo
en cuenta que su sistema de evaluacion sera la realizacién de una Unica prueba de sintesis, tipo test. Es
decir, no podran ser evaluados dentro del seminario ni por la realizacién de trabajos individuales de
curso ni por otras actividades.

Calificacion final

La calificacion de los alumnos que opten por el sistema de evaluacion de una prueba final de sintesis
sera la nota de la prueba final.

3. Actividades de recuperacion:

De acuerdo con la Normativa Académica de la UAB (Titulo IV, sobre Evaluacién, modificado por acuerdo del
Consejo de Gobierno de 12 de julio de 2017) se programara la recuperacion de las actividades de evaluacion.
Se podran presentar los siguientes alumnos:

3.1. Alumnado de primera matricula o0 mas que optan por el sistema de evaluacion continua -dos pruebas
(tipo test) + trabajo individual de curso + participacion en los seminarios-.

El alumnado que se haya presentado a las pruebas tipo test y haya suspendido tendra derecho a la
recuperacion de una o de las dos pruebas suspendidas.

El trabajo individual del seminario esta excluido de la recuperacion. El objetivo del trabajo, por parte del
alumnado, eselde demostrar la comprension, capacidadde analisis, estructuracion y sistematizacion de
los conocimientos adquiridos a lo largo del curso y aplicados a un caso o situacién concreta. Se trata del
resultado de una actividad continuada desde el inicio del curso que no se puede recuperar en un margen
de tiempo reducido.

La participacion en los seminarios también queda excluida de la posibilidad de recuperacion por motivos
obvios.

3.2. Alumnado de segunda o mas matriculas que opta al sistema de prueba final de sintesis (tipo test). El
alumnado que se haya presentado y haya suspendido la prueba final de sintesis (tipo test).

4. Opciones para subir la calificacion:

4.1. Los alumnos que hayan optado por la evaluacion continua y hayan aprobado las pruebas (tipo test)
pueden presentarse a la prueba de recuperacion para subir la nota. Lo pueden hacer presentandose
para subir la calificacion de una o de las dos pruebas. En todo caso el alumno/a debera asumir los
resultados, tanto si son positivos como si son negativos.En la calificacion final se tendra en cuenta la
nota de la prueba de recuperacion. Si se han aprobado los examenes de recuperacion, la media
ponderada entre las actividades de evaluacion se hara teniendo en cuenta la nota de la prueba o



pruebas de recuperacion realizadas. Si una de las pruebasde recuperacion esta suspendida, la nota final
sera la de la prueba suspendida. Si se han suspendido las dos pruebas, la nota final sera la media de las
dos notas suspendidas.

4.2. Los alumnos de segunda matricula 0 mas que hayan optado por el sistema de prueba final de
sintesis y hayan aprobado, también tendran la opcion de presentarse al examen de recuperacion para
subir la nota. En todo caso, el alumno/a debera asumir los resultados, tanto si son positivos como
negativos. La calificacion final sera la nota de la prueba de recuperacion.

5. Revision ordinaria de la calificacion de las actividades de evaluacion:

En el supuesto de disconformidad con la calificacion de las diferentes actividades de evaluacion, el alumnado
tendra derecho a la revisién ordinaria de estas actividades. En las pruebas test y de sintesis, la revision
ordinaria se hara con el profesor responsable del grupo. En el trabajo individual decurso y la participacion en
los seminarios, la revision ordinaria se hara con el profesorado del seminario correspondiente. Las fechas y
horas de la revision ordinaria se haran publicas a través del espacio de la asignatura del Campus Virtual de la
UAB.

6. Revision extraordinaria de la calificacion final de la asignatura:

En el supuesto de disconformidad con la calificacion final de la asignatura, el alumnado tendra derecho a
solicitar una revision extraordinaria. Debera presentar, en el plazo de quince dias naturales después de
publicada la calificacion final, una solicitudrazonada al decanato de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacioén y se entregara en la Gestién Académica. La revision se hara de acuerdo con las instrucciones
sobre revision extraordinaria aprobadas por la Junta de Facultad del dia 5 demayo de 2016, publicadas en la
web de la Facultad:

http://www.uab.cat/web/estudiar/graus/informacio-academica/avaluacio/revisioextraordinaria-de-la-qualificacio-fir

PLAGIO: El estudiante que realice cualquier irregularidad (copia, plagio, suplantacién de identidad,...) que
pueda conducir a una variacion significativa de la calificacion de una actividad de evaluacién, sera calificado
con 0 (cero) en ese acto. En caso de que se produzcan varias irregularidades, la calificacion final de la
asignatura sera de 0 (cero).

NOTA: La metodologia docente y la evaluacion propuestas en este documento pueden experimentar alguna
modificacién en funcién de las restricciones a la presencialidad que impongan las autoridades sanitarias.

Actividades de evaluacién

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje

Participacion en seminarios 10% 1 0,04 2,3,4,5,14,15,16,8

Pruebas evaluables 74% 5 0,2 1,2,3,4,5,7,9,10, 11,12, 13, 14, 15, 16

Trabajo de curso 16% 2 0,08 1,2,3,6,4,5,7,9,12, 14,15, 16, 8
Bibliografia

Adorno, Theodor. W. i Max Horkheimer (2005). Dialéctica de la ilustracion. Madrid: Editorial Trotta. [Ed.
original 1944]

Andrejevic, Mark (2007). iSpy: Surveillance and power in the interactive era. Lawrence: University Press of
Kansas.

Andrejevic, Mark.2009. Critical Media Studies 2.0: an interactive upgrade. Interaccions: Studies in
Communication and Culture, 1 (1): 35-51.


http://www.uab.cat/web/estudiar/graus/informacio-academica/avaluacio/revisioextraordinaria-%20de-la-qualificaci%F3-final-1345714263962.html

Austin, J. L. (1971). Palabras y acciones: Como hacer cosas con palabras. Barcelona: Paidés. [Ed. original:
1962]

Celis, Claudio (2017) The Attention Economy: Labour, Time and Power in Cognitive Capitalism Londres,
Rowman & Littlefield International Ltd.

Curran, James, David Morley i Valerie Walkerdine (eds.) (1998). Estudios culturales y comunicacion. Analisis,
produccién y consumo cultural de las politicas de identidad y el posmodernismo. Barcelona: Paidéds. [Ed.
original: 1996]

Fuchs, Christian (2017). Social media: A critical introduction. Londres: Sage.

Goffman, Erving (2009). Presentacion de la persona en la vida cotidiana. Buenos Aires: Editorial Amorrortu.
[Ed. original: 1959]

Hovland, Carl I., Arthur A. Lumsdaine i Fred D. Sheffield (1981). Efectos a corto a la largo plazo en el caso de
los films de 'orientacién’ o 'propaganda’. Dins Miquel Moragas (ed.), Sociologia de la comunicacién de masas.
II: Estructura, funciones y efectos, p. 111-126. Barcelona: Gustavo Gili, 2a ed. [Ed. original: 1949]

Jay, Martin (1974). La imaginacion dialéctica: Historia de la escuela de Frankfurt y el Instituto de Investigacion
Social (1923-1950). Madrid: Taurus Ed. [Ed. original: 1973]

Joas, Hans (1990). Interaccionismo simbdlico. Dins Anthony Giddens i Jonathan Turner (ed.) La teoria social
hoy, p. 112-157. Madrid: Alianza [Edici6 original: 1987]

Katz, Elihu, Jay G. Blumler i Michael Gurevitch, M. (1986). Usos y gratificaciones de la comunicacion de
masas. Dins Miquel Moragas (ed.), Sociologia de la comunicacién de masas. Il. Estructura, funciones y
efectos, p. 127-171. Barcelona: Gustavo Gili, 2a ed. [Ed. original: 1974]

Kelley Reardon, Kathleen 1983 La persuasion en la comunicacion: teoria y contexto, Barcelona, Paidos

Knapp, Mark L., Judith A. Hall i Terrence G. Hogan (2014). Nonverbal Communication in Human Interaction.
Wadsworth: Cengage Learning.

Lazarsfeld, Felix i R. K. Merton (1986). Comunicacion de masas, gustos populares y accién social organizada.
Dins Miquel Moragas (ed.), Sociologia de la comunicacién de masas. Il Estructura, funciones y efectos, p.
22-49. Barcelona: Gustavo Gili, 2a ed. [Ed. original: 1948]

Lippman, Walter (2003). La opinién publica. Madrid: Langre. [Ed. original: 1922]
Mattelart, Armand i Mattelart, Michéle (2005). Historia de las teorias de la comunicacion. Barcelona: Paidés.
Moragas, Miquel (2011). Interpretar la comunicacion. Barcelona: Gedisa.

Morley, David (1996). Television, audiencias y estudios culturales. Buenos Aires: Amorrortu. [Ed. original:
1992]

Mufoz, Blanca (2007). De las industrias culturales a los circuitos culturales. La metamorfosis de un proceso
ideoldgico. Sociedad y Utopia: Revista de Ciencias Sociales, 29; pags. 19-36.

Musaro, Pierluigi (2017). Mare Nostrum: the visual politics of amilitary-humanitarian operation in the
Mediterranean Sea. Media, Culture & Society, 39 (1): 11-28.

Noelle-Neumann, Elisabeth (1993). La espiral del silencio. La opinion publica y los efectos de losmedios de
comunicacion. Comunicacion y Sociedad, Vol. VI (1-2): 9-28.

Noélle-Neumann, Elizabeth (1995). La espiral del silencio. Opinién pulblica: nuestra piel social. Barcelona:
Paidés. [Ed. original: 1984]



Rui, Jian Raymond i Michael A. Stefanone (2016). The Desire for Fame: An Extension of Uses and
Gratifications Theory. Communication Studies, 67 (4): 399-418.

Sabre, Maria Elisa (2011). Implicacién y encuadre como factores de eficacia en los mensajes publicitarios de
las ONG. Comunicacion y Sociedad, vol 24, (1), p. 269-301.
https://www.unav.es/fcom/communication-society/es/resumen.php?art_id=388

Smythe, Dallas (1983) "Las comunicaciones: "Agujero Negro" del marxismo occidental". A Giuseppe Richeri
(ed.) La television: entre servicio publico y negocio, G. Gili, Barcelona, pags: 71-104.

Stevenson, Nick (1998). Culturas medidticas: Teoria social y comunicacién masiva. Buenos Aires: Amorrortu.

Thompson, John B. (1998). Los media y la modernidad: Una teoria de los medios de comunicacion.
Barcelona: Paidos.

Thompson, John B. (2005). The New Visibility. Theory, Culture & Society, 22 (6): 31-51.

Walsh, Mihael J. i Stephanie A. Baker (2017). The Selfie and the transformation of the public-private
distinction. Information, Communication & Society, 20 (8):1185-1203.

Wolf, Mauro (1996). La investigaciéon de la comunicacion. Barcelona: Paidos.

Software

Esta asignatura no requiere el conocimiento de programas informaticos especificos mas alla de los propios
para la redaccion de trabajos universitarios y para la comunicacién telematica.



