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La metodologia docent i I'avaluacié proposades a la guia poden experimentar alguna modificacié en funcio de
les restriccions a la presencialitat que imposin les autoritats sanitaries.

Professor/a de contacte Utilitzaci6 d'idiomes a I'assignatura
Nom: Alejandro Martinez Moreno Llengua vehicular majoritaria: catala (cat)
Correu electronic: Alejandro.Martinez@uab.cat Grup integre en anglés: No

Grup integre en catala: Si

Grup integre en espanyol: No
Prerequisits

ERASMUS | MOBILITAT

Aquesta assignatura és anual, per tant no poden matricular-se els ALUV

Objectius
- Coneixer i estudiar les diferents técniques creatives i d'ideacié en Publicitat i Relacions Publiques.
- Practicar a través de diferents projectes mitjangant el learn by doing.

- Crear, produir, realitzar i presentar un projecte anual 360 que permeti aplicar tant I'estratégia creativa com el
desenvolupament execucional, utilitzant les técniques creatives i d'ideacié de Publicitat i Relacions Publiques.

Competencies

® Aplicar la imaginacié amb flexibilitat, originalitat i fluidesa.

® Demostrar capacitat d'autoaprenentatge i autoexigéncia per aconseguir un treball eficient.

® Demostrar capacitat de lideratge, negociacio i treball en equip, aixi com resolucié de problemes.

® Demostrar esperit critic i autocritic.

® Demostrar que coneix les caracteristiques narratives i expressives d'un missatge publicitari creatiu.

® Desenvolupar estrategies d'aprenentatge autonom.

® Desenvolupar un pensament i un raonament critics i saber comunicar-los de manera efectiva, tant a les
llengles oficials (catala i castella) com en una tercera llengua.

® Divulgar els coneixements i innovacions de l'area.

® Generar propostes innovadores i competitives en la recerca i en l'activitat professional.

® Gestionar creativament la comunicacio persuasiva.



® Gestionar el temps de manera adequada.
® Respectar la diversitat i la pluralitat d'idees, persones i situacions.
® Valorar la diversitat i la interculturalitat com a base per a treballar en equip.

Resultats d'aprenentatge

Aplicar la imaginacié amb flexibilitat, originalitat i fluidesa.
Demostrar capacitat d'autoaprenentatge i autoexigéncia per aconseguir un treball eficient.
Demostrar capacitat de lideratge, negociacio i treball en equip, aixi com resolucié de problemes.
Demostrar esperit critic i autocritic.
Descriure les teories del pensament productiu i de la gestié creativa de la comunicacio.
Desenvolupar estratégies d'aprenentatge autonom.
Desenvolupar un pensament i un raonament critics i saber comunicar-los de manera efectiva, tant a les
llenglies oficials (catala i castella) com en una tercera llengua.
Distingir les diferents fases del procés de creacio.
9. Divulgar els coneixements i innovacions de l'area.
10. Explicar les caracteristiques basiques dels formats publicitaris que canalitzen I'elaboracié d'idees
creatives.
11. Generar propostes innovadores i competitives en la recerca i en I'activitat professional.
12. Gestionar el temps de manera adequada.
13. Respectar la diversitat i la pluralitat d'idees, persones i situacions.
14. Valorar la diversitat i la interculturalitat com a base per a treballar en equip.
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Continguts
- Bases conceptuals i estrategiques de la creativitat en comunicacié comercial.
-Técniques d'ideacio publicitaria, aplicades a projectes concrets.

-Produccié de diverses peces i accions publicitaries , des de peces especifiques per a mitjans concrets a un
projecte multitouchpoint.

- Execucio6 d'un projecte 360 en el qual operen conjuntament estratégies creatives, peces i accions 360 de
Publicitat i RRPP

Metodologia

-"Learn by doing", o aprendre fent. La intenci6 és aplicar els coneixements en projectes concrets, sota una
"direcci6 creativa" practica i continuada per part dels professors.

- Alhora que l'estudiant coneix les diferents técniques creatives de Publicitat i Relacions Publiques creara, per
grups, des de l'estratégia creativa fins a les baixades execucionals de diferents projectes basats en briefs
reals. | les presentaran oralment i per escrit per a la seva aprovacio.

-Cada grup ha de seguir setmanalment les publicacions (nacionals i internacionals) que es pautin. | cada
setmana, dos grups presentaran la seva proposta de "Anunci de la setmana".

Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacio, per a la
complementacioé per part de I'alumnat de les enquestes d'avaluacié de I'actuacié del professorat i d'avaluacié
de I'assignatura/modul.



Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Classes teoriques i projectes de practiques 105 4,2 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10, 11, 12,
13, 14

Tipus: Supervisades

Tutorias 15 0,6 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10, 11,12,
13,14

Tipus: Autonomes

Lectura, analisi i sintesi de textos, preparacio i realitzacio de 165 6,6 1,2,3,4,5,6,7,8,9, 10, 11, 12,
treballs 13,14

Avaluacié

La nota surt de la mitjana entre les notes parcials dels diferents projectes:

33,33%.-Primera avaluacié- (Projecte DRAC + Projecte Nadal)

33,33%.-Segona avaluacio- (Projecte 4 briefs)

33,33%.-Tercera avaluacio- (Projecte 360° + "Ad of the year")

Cal haver lliurat tots els entregables setmanals de I' "Anunci de la setmana" per poder accedir a la mitjana dels |

L'alumnat tindra dret a la recuperacio de I'assignatura si ha estat avaluat del conjunt d'activitats el pes de les
quals equivalgui a un minim de 2/3 parts de la qualificacio total de I'assignatura.

Activitat de recuperacio: Projecte campanya multitouchpoint.

La metodologia docent i I'avaluacié proposades poden experimentar alguna modificacié en funcié de les
restriccions a la presencialitat que imposin les autoritats sanitaries.

L'estudiant que realitzi qualsevol irregularitat (copia, plagi, suplantacié d'identitat,...) es qualificara amb 0
aquest acte d'avaluacid. En cas que es produeixin diverses irregularitats, la qualificacié final de I'assignatura
sera 0.



Activitats d'avaluacio

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge
Avaluacié 0 15 0,6 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10, 11,12, 13, 14
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MITJANS DIGITALS:
Revistes professionals

Anuncios: www.anuncios.com

El Periddico de la publicidad: www.periodicopublicidad.com
El Publicista: www.elpublicista.com

IP-Mark: www.ipmark.com

ControlPublicidad: www.controlpublicidad.com

Marketing directo.com: www.marketingdirecto.com
Puromarketing: www.puromarketing.com

Yorokobu: www.yorokobu.es

Advertising Age
Campaign
AdLatina
LatinSpots
Reason Why

Lizer's Archive
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-Adsoftheworld.com

Programari

Aquesta assignatura no reugereix cap programari especific.



