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Prerequisitos

Algun grupo integramente en catalan: Si

Algun grupo integramente en espanol: Si

Esta asignatura de tercer curso del Grado de Publicidad y Relaciones Publicas, parte de los conocimientos sobre

El alumnado externo (Erasmus o de movilidad) o de cambio de ciclo deb

Se recomienda contactar antes del comienzo de las clases con el profesor responsable de la asignatura.

Objetivos y contextualizacion

Conceptualizacion y realizacién de productos publicitarios audiovisuales.

Competencias

1.- Produccion:

El proceso general de produccion audiovisual en el cine y la television.
Especificidad en la actividad publicitaria. Formatos publicitarios.

2.- Realizacién:

El conocimiento basico del lenguaje audiovisual.

La formacién tecnoldgica y técnica para el uso de los recursos audiovisu
3.- Postproduccién:

La formacién tecnoldgica y técnica para el uso de los recursos audiovisu
Conocimiento del desarrollo de proyectos audiovisuales y organizacion ¢
Especial incidencia en la figura publicitaria del Producer como responsat



® Demostrar que conoce la estructura y funciones del contexto tecnoldgico que interviene en el proceso
de la comunicacion publicitaria.
® Demostrar que conoce las caracteristicas expresivas y narrativas de los lenguajes audiovisuales.

Resultados de aprendizaje

1. Distinguir los principios basicos de la produccién, post-produccion y realizacién audiovisual.
2. Utilizar los instrumentos tecnolégicos de la produccion, realizacion, edicidn y post-produccion de
mensajes audiovisuales.

Contenido

temario
1.- PRODUCCION:
EL PROCESO DE PRODUCCION.
Fases de produccion y organizacion.
Personal técnico y de produccion.
Plan de trabajo.
Plan de rodaje.
LA PRODUCCION PUBLICITARIA.
La productora de publicidad.
Relaciones agencia de publicidad y productora.
El Producer.
El casting.
Formatos, géneros y estilos publicitarios.
Estilos de produccion y realizacion.
Decalogo y manual de estilo.
2.- REALIZACION:
EL GUION PUBLICITARIO.
La idea.
Sinopsis y tratamiento.
El guidn literario.
El guién técnico.
Storyboard.

LA REALIZACION.
Unidades narrativas: plano, escena y secuencia,
La camara: caracteristicas y toma de imagenes y sonido
La composicion.
Planificacion del rodaje en el platé y exteriores.
3.- POSTPRODUCCION.
Montaje y ritmo Sonorizacion.
El proceso tecnoldgico y técnico digital.
Banda sonora: voz, musica, voz y efectos.
Edicién grafica: color, tipografia.

Metodologia

PEDAGOGIA ACTIVA:
1 PROYECTO PUBLICITARIO
El alumnado se agrupa en EQUIPOS de produccion desde los que lleva



El proyecto publicitario va destinado a organizar los recursos humanos, artisticos y tecnoldgicos en el ambito de

EI PROYECTO es por tanto el eje vertebrador sobre el que se articula y

EI PROYECTO tiene el apoyo de un decalogo o manual de estilo con los

Cada decalogo tiene en cuenta los siguientes criterios generales de refe
Imagen: uso y valor narrativo de los planes, los movimientos y despla:
Sonido: uso y valor de la voz, la musica y los efectos.
Protagonistas: justificacion de una tipologia de cuerpos, género, edad
Limites de recursos creativos como el humor, la emocion, etc.
Produccién: limites establecidos por los potenciales clientes
Recepcion: realizacion pensada en unas audiencias o consumidores

Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulacion
para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacién de la actuacién del profesorado y de evaluacion de
la asignatura o médulo.

Actividades

Resultados de

aprendizaje
Tipo: Dirigidas
EDICION Y SONORIZACION 32,5 1,3 1,2
ESTRUCTURA DEL PROYECTO PUBLCITARIO Y ADAPTACION A LA 10 0,4 1,2
REALIZACION
PLANIFICAR LA REALIZACION 10 0,4 1,2

Tipo: Supervisadas

EDICION SPOT Y MAKING OF 5 0,2 1,2

PRODUCCION DE SPOTS Y TELETIENDA 2,5 0,1 1,2

Tipo: Auténomas

PRODUCCION Y REALIZACION SPOT Y TELETIENDA 82,5 3,3 1,2

Evaluacién

La calificacion final se obtiene de la ponderacion de las notas obtenidas por el alumnado en los diferentes trabaijt
Spots 30%
Teletienda/Telepromocion 20%
Memoria grupal 5%
Memoria individual 5%
Web del proyecto grupal 5%
Making of 10%
Decalogo del grupo 5%
Analisis audiovisual individual de un spot 20%
Recuperacién: En caso de que no se apruebe uno o varios trabajos se p

Actividades de evaluacién



Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje

PRODUCCION AUDIOVISUAL 7 5 0,2 1,2
TRABAJO TEORICO GRUPAL E INDIVIDUAL 3 2,5 0,1 1,2
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