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Prerequisitos

Los prerrequisitos de la asignatura se centran en el manejo de internet (principales plataformas, redes
sociales y busqueda de informacion), capacidad de analisis criticos de materiales y dominio de la redaccion
periodistica (directrices de escritura y tipologia de géneros).

Objetivos y contextualizacion

La asignatura tiene como principal objetivo el conocimiento, analisis y manejo de la comunicacion digital
(especialmente, para cibermedios y redes sociales) mediante la adquisicion de habilidades en la concepcién,
el disefio y la produccién de contenidos digitales de diferente naturaleza, su publicacion y difusion en el
ciberespacio. En este sentido, los objetivos se concretan en:

Reflexionar sobre los fundamentos de la comunicacién digital.
Conocer las pautas de escritura para pantallas.

Estudiar los pardmetros de disefio de contenidos digitales.
Familiarizarse con las principales plataformas y herramientas.
Conocer dinamicas de estrategia digital.

Asimilar los fundamentos de SEO y analitica web.

Estudiar la identidad digital: Branding y medios.

Conocer pautas para la gestién de crisis comunicativas.
Aplicar rutinas de produccion en cibermedios.

Estudiar buenas practicas y analizar las tendencias del sector.
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Competencias



® Buscar, seleccionar y jerarquizar cualquier tipo de fuente y documento Util para la elaboracién de
productos comunicativos.

® Conocer y aplicar los fundamentos tedricos y practicos de la escritura y de la narrativa periodisticas y
sus aplicaciones en los diferentes géneros, medios y soportes.

® Demostrar capacidad de autoaprendizaje y autoexigencia para conseguir un trabajo eficiente.

® Desarrollar estrategias de aprendizaje autdnomo.

® Gestionar el tiempo de forma adecuada.

® Respetar la diversidad y pluralidad de ideas, personas y situaciones.

® Transmitir informacién periodistica en el lenguaje propio de cada uno de los medios de comunicacion,
en sus modernas formas combinadas o en soportes digitales, y aplicar los géneros y los diferentes
procedimientos periodisticos.

® Utilizar las tecnologias avanzadas para el 6ptimo desarrollo profesional.

Resultados de aprendizaje

1. Adecuar los textos escritos a las necesidades especificas que implican la utilizacién de tecnologias y
sus sistemas para procesar, elaborar y transmitir informacion.

2. Buscar, seleccionar y jerarquizar cualquier tipo de fuente y documento util para la elaboracion de

productos comunicativos.

Demostrar capacidad de autoaprendizaje y autoexigencia para conseguir un trabajo eficiente.

Desarrollar estrategias de aprendizaje auténomo.

5. Distinguir las teorias de la escritura y la narrativa periodisticas para aplicarlas a los géneros
periodisticos en medios audiovisuales.

6. Distinguir las teorias de la escritura y la narrativa periodisticas para aplicarlas a los géneros

periodisticos en soportes multimedia.

Gestionar el tiempo de forma adecuada.

Respetar la diversidad y pluralidad de ideas, personas y situaciones.

9. Utilizar las tecnologias avanzadas para el 6ptimo desarrollo profesional.
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Contenido
TEMARIO:

Fundamentos de la comunicacion digital.

Como escribir para pantallas.

Parametros del disefio de contenidos digitales.
Plataformas y herramientas para el comunicador digital.
Estrategia digital.

Fundamentos de SEO y analitica web.

Identidad digital: Branding y medios.

Gestion de crisis comunicativas.

Rutinas de produccion en cibermedios.

Estudio de casos y tendencias.
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El contenido de esta asignatura sera sensible a los aspectos relacionados con la perspectiva de
género.

® IMPORTANTE: EIl calendario detallado con el contenido de las diferentes sesiones se expondra el dia
de presentacion de la asignatura. Se colgara también en el Campus Virtual donde el alumnado podra
encontrar la descripcion detallada de los ejercicios y practicas, los diversos materiales docentes y
cualquier informacion necesaria para el adecuado seguimiento de la asignatura. En caso de cambio de
modalidad docente por razones sanitarias, el profesorado informara de los cambios que se produciran
en la programacion de la asignatura y en las metodologias docentes.

Metodologia



® IMPORTANTE: La metodologia docente y la evaluacion propuestas pueden experimentar alguna
modificaciéon en funcion de las restricciones a la presencialidad que impongan las autoridades
sanitarias.

Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulacién
para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacion de la actuacion del profesorado y de evaluacion de
la asignatura o modulo.

Actividades
Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Tipo: Dirigidas
Clases magistrales 15 0,6 5,6
Estudio y trabajo auténomo 30 1,2 3,4,8,9
Laboratorio 27 1,08 1,2,3,4,7,8,9

Tipo: Supervisadas

Actividades de evaluacion 6 0,24 1,2,3,4,7,8,9

Tutorias 7 0,28 3,7

Tipo: Auténomas

Campus virtual 3 0,12

Evaluacion
El sistema de evaluacion tendra dos partes claramente diferenciadas:

® PARTE PRACTICA: 70%.
® PARTE TEORICA: 30%.

La asignatura consta de las actividades de evaluacion:

- Examen: 30% sobre la calificacion final.
- Proyecto: 30% sobre la calificacion final.
- Practicas: 40% sobre la calificacion final.

Aspectos a considerar:

® Para poder aprobar la asignatura, habra sacar una nota minima de 5 en cada actividad.

® El alumnado tendra derecho a la recuperacion de la asignatura si ha sido evaluado del conjunto de
actividades; el peso de las cuales equivalga a un minimo de 2/3 partes de la calificacion total de la
asignatura.

® Para poder presentarse a la recuperacion de la asignatura, se habra tenido que obtener la nota media
de 3,5.

® | as actividades que quedan excluidas del proceso de recuperacién son: Cuaderno de viajes.

® Al ser evaluacion continua, se deberan realizar todas las pruebas evaluables programadas. (En casos
excepcionales, y previa aprobacion del Equipo docente, se podra disefar un sistema de evaluacion
diferente).

® Para aprobar la asignatura se aprobara tanto la parte practica como la teérica (obteniendo la
calificacion equivalente a un 5 sobre 10, en cada una de las partes).

® En caso de aprobar una de las partes y suspender la otra, el alumno tendra la calificacién de suspenso.



® El plagio en los ejercicios, exadmenes o trabajos significara automaticamente el suspenso en la
asignatura.

® Mas de tres faltas de ortografia en algunos trabajos supondra el suspenso de estos.

® | a nota obtenida en la reevaluacién de teoria sera la nota final de esta parte.

® | a nota obtenida en la reevaluacién de practica hara media con la nota obtenida en las practicas del
curso.

® En las pruebas de reevaluacion (tedrica y practica) también podran acceder los alumnos que deseen
subir su nota. La nueva nota sera la definitiva en la parte tedrica y hara media con el resto de practicas
en la parte practica.

® En caso de segunda matricula, el alumnado podra realizar una Unica prueba de sintesis que consistira
en examen de teoria y practica. La calificacion de la asignatura correspondera a la calificacion de la
prueba sintesis.

® El estudiante que realice cualquier irregularidad (copia, plagio, suplantacién de identidad...) que pueda
conducir a una variacion significativa de la calificacion de un acto de evaluacion, se calificara con 0
este acto de evaluacion.

® En caso de que se produzcan varias irregularidades, la calificacion final de la asignatura sera 0.

Actividades de evaluacién

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje

Examen 30 6 0,24 2,3,4,5,6

Proyecto 30 16 0,64 1,2,3,4,7,8,9

Practicas 40 40 1,6 1,2,3,4,7,8,9
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NOTA: A lo largo del curso se trabajara igualmente con materiales derivados de weblogs, sitios web, medios
de comunicacion y congresos del sector.

Software

® | a asignatura desarrolla un taller de produccion de contenidos a partir de herramientas multimedia
online. El trabajo se desarrolla en los laboratorios de informatica. Las sesiones virtuales se llevaran a
cabo por Teams o Zoom.
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