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Prerequisitos

Haber superado el proceso de seleccion que realiza la Coordinacion del Master.

Objetivos y contextualizacion

Este mddulo profundiza en la investigacion de las principales tendencias en formatos y programacion
audiovisuales y publicitarios que afectan a los contenidos en diferentes soportes.

Competencias

® Analizar criticamente las teorias y modelos analiticos de la comunicacion audiovisual y publicitaria.

® Aplicar modelos validados de analisis de contenidos, de evaluacién de politicas, de estudios de
recepcion y analisis de industrias del sector audiovisual y publicitario.

® Buscar informacion en el entorno cientifico-técnico y disponer de habilidades operativas en el uso de

las TIC.

® Desarrollar la capacidad de evaluar las desigualdades por razén de sexo y género, para disefiar

soluciones.

® |dentificar y comprender los principales fenémenos que inciden en las industrias, las politicas, los
contenidos audiovisuales y publicitarios, asi como en su recepcion.

® Planificar las tareas de acuerdo a los recursos humanos, instrumentales y temporales disponibles,
siendo capaz de mejorar el rendimiento.

® Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el
desarrollo y/o aplicacién de ideas, a menudo en un contexto de investigacion.




® Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular

juicios a partir de una informacion que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las
responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la aplicacion de sus conocimientos y juicios.

® Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones ultimas que las

sustentan a publicos especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigiiedades.

® Seleccionar, disefiar y aplicar estrategias metodoldgicas de investigacion cientifica en el estudio de la

comunicacion audiovisual y en el desarrollo de productos.

® Tomar decisiones asumiendo las responsabilidades y consecuencias que éstas conllevan.

Resultados de aprendizaje

. Analizar como inciden los contenidos, los formatos y la programacion en el sector audiovisual y

publicitario

2. Analizar de manera critica las teorias y modelos de la comunicacion audiovisual que se aplican para el
analisis de los contenidos y el impacto cultural y social del sector audiovisual

3. Analizar la incidencia de las tendencias en los contenidos y formatos audiovisuales y publicitarios de
los distintos soportes

4. Aplicar modelos validados de evaluacion de contenidos del sector audiovisual y del publicitario

5. Buscar informacién en el entorno cientifico-técnico y disponer de habilidades operativas en el uso de
las TIC.

6. Planificar las tareas de acuerdo a los recursos humanos, instrumentales y temporales disponibles,
siendo capaz de mejorar el rendimiento.

7. Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el
desarrollo y/o aplicacién de ideas, a menudo en un contexto de investigacion.

8. Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular
juicios a partir de una informacién que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las
responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la aplicacion de sus conocimientos y juicios.

9. Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones ultimas que las
sustentan a publicos especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigledades.

10. Reconocer el papel de los medios, las producciones audiovisuales y la publicidad en la construccién de
las relaciones de género y de la identidad sexual y de género.

11. Saber identificar el papel de las tecnologias de la informacion y la comunicacion en la transmision de
los estereotipos de género y aplicar medidas para evitar su reproduccion.

12. Seleccionar, disefiar y aplicar estrategias metodoldgicas de investigacion cientifica en el campo de la
comunicacion interactiva y las redes sociales

13. Tomar decisiones asumiendo las responsabilidades y consecuencias que éstas conllevan.

Contenido

La profundizacion en las diferentes tendencias conducira hacia la evaluacion de los principales indicadores y
aportaciones de la investigacion sectorial. El analisis de modelos representativos completara la comprension
de los principales fendbmenos que marcan las tendencias nacionales e internacionales.
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Tendencias Internacionales de programacion televisiva

Tendencias de programacion radiofonica

Tendencias del periodismo audiovisual

Tendencias en formatos publicitarios y estrategias de insercion en television
Tendencias de la ficcion cinematografica en la era digital

Tendencias del documental contemporaneo

Metodologia

La metodologia es una combinacion de clases magistrales, seminarios y sesiones de resolucion de casos. La
interaccion con el alumno a partir de la lectura de articulos o informes del sector, visionados o audiciones de
material especifico es la clave para el desarrollo del médulo.



Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulacion
para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacion de la actuacion del profesorado y de evaluacion de
la asignatura o modulo.

Actividades
Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Tipo: Dirigidas
Clases tedricas 75 3 1,3,5,8,9

Tipo: Supervisadas

Seminarios 50 2 1,2,4,8,12,7

Tipo: Auténomas

Estudio personal 150 6 2,6,13,8,9,12, 7

Evaluacién

Los alumnos han de realizar un trabajo individual exploratorio sobre una tendencia en el ambito de los
contenidos audiovisuales i publicitarios a partir de un caso practico, que ha de ser contextualizado en relacion
al ecosistema al que pertenece y al género programatico al que se adscribe. Es imprescindible definir las
variables que revelan estar ante una tendencia.

Actividades de evaluacién

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje

Examen teodrico 90% 22,5 0,9 1,2,3,4,5,6,13,8,9,10, 11,12, 7

Seminarios 10% 2,5 0,1 1,2,4,5,13,10, 11
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Software

No son necesarios conocimientos de programario especifico, mas alla de procesadores de textos.
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