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Prerequisits

No hi ha prerequisits a considerar

Objectius

El curs de Sociologia de la Comunicacié combina diversos objectiu. En el pla tedric, proposa introduir
I'estudiant en les principals teories de la comunicacié. En el pla de I'analisi de la realitat, s'estudia el paper i la
Ibgica social dels principals mitjans de comunicacié de massa i de les xarxes socials. Finalment es descriu
breument les caracteristiques de I'espai catala de comunicacié. Perd també, en un pla practic, es fara el Pla
de Comunicacié d'una institucio real.

En definitiva, la introduccio a les teories s'orienta a la posterior reflexié sobre la importancia social dels mass
media i les xarxes, i tot conflueix en una analisi de I'entorn més immediat, posant un émfasi particular en el
paper de la premsa, la televisio i les xarxes socials. | tot I'aprés es posa al servei d'un treball practic de gestio
comunicativa.

Competéncies

® Analitzar problemes derivats de I'aplicacié de politiques publiques i de situacions de conflicte
reconeixent la complexitat dels fendmens socials i de les decisions politiques que afecten la
democracia, els drets humans, la justicia social i el desenvolupament sostenible.

® Aplicar els conceptes i els enfocaments de la teoria sociologica, especialment les explicacions de les
desigualtats socials entre classes, entre generes i entre grups étnics, a la posada en practica de les
politiques publiques i a la resolucié de les situacions de conflicte.

® Avaluar la qualitat del propi treball.

® Avaluar les aportacions dels enfocaments socioldgics a I'estudi de la cultura, I'educacio, la interaccio
entre societat i medi ambient, la politica social i el treball.



® Buscar fonts documentals a partir de conceptes.
® Comunicar de manera efectiva, mitjangant un nivell basic de llengua anglesa, les analisis basiques dels

fenomens socials.

® Demostrar que es comprenen els enfocaments de la teoria socioldgica, aixi com els diversos vessants,

interpretacions i el context historic.

® Descriure els fenomens socials de manera tedricament rellevant i tenint en compte la complexitat dels

factors implicats, de les seves causes i dels seus efectes.

® Desenvolupar estratégies d'aprenentatge autonom.
® Desenvolupar un pensament i un raonament critics i saber comunicar-los de manera efectiva, tant en

les llenglies propies com en una tercera llengua.

® Gestionar el propi temps: planificar I'estudi propi, gestionar la relacié amb un tutor o tutora o un

assessor 0 assessora, i establir i complir els terminis adequats per a un projecte de treball.

® Respectar la diversitat i la pluralitat d'idees, persones i situacions.

Resultats d'aprenentatge

1. Avaluar la qualitat del propi treball.
2. Buscar fonts documentals a partir de conceptes.
3. Comparar els diferents enfocaments teorics sobre la cultura.
4. Comparar la lectura dels fenomens culturals des de diferents ideologies presents en la realitat social
d'Espanya i de Catalunya.
5. Comunicar de manera efectiva, mitjangant un nivell basic de llengua anglesa, les analisis basiques dels
fenomens socials.
6. Definir els conceptes sociologics que interpreten els fendomens culturals.
7. Definir els fendmens socials subjacents a les politiques i els conflictes culturals.
8. Desenvolupar estratégies d'aprenentatge autonom.
9. Desenvolupar un pensament i un raonament critics i saber comunicar-los de manera efectiva, tant en
les llenglies propies com en una tercera llengua.
10. Discriminar les explicacions de les desigualtats culturals entre classes, entre generes i entre grups
etnics que aquests actors donen per descomptades.
11. Distingir els conceptes socioldgics sobre la cultura que adopten els actors implicats en aquestes
politiques i conflictes.
12. Distingir els conceptes sociologics, aixi com els métodes i les técniques de recerca social comunament
utilitzats per analitzar la cultura.
13. Explicar les interpretacions socials de la cultura d'acord amb aquests enfocaments.
14. Expressar els debats al voltant d'aquests enfocaments, pel que fa a la cultura.
15. Gestionar el propi temps: planificar I'estudi propi, gestionar la relacié amb un tutor o tutora o un
assessor 0 assessora, i establir i complir els terminis adequats per a un projecte de treball.
16. Relacionar els conceptes, els metodes i les técniques utilitzats per analitzar la cultura amb els debats
teorics i metodologics generals.
17. Relacionar els debats entorn d'aquests enfocaments, referits a la cultura, amb el context historic en el
qual han sorgit.
18. Relacionar els enfocaments tedrics amb els debats sobre I'ordre social i I'accié.
19. Relacionar les explicacions de les desigualtats culturals amb els debats tedrics i metodologics generals.
20. Respectar la diversitat i la pluralitat d'idees, persones i situacions.
Continguts

Classes teoriques

Les teories de la comunicacio

oMb

Comunicar

Antecedents europeus. Xarxes i multituds

L'Escola de Chicago. De la massa al public

La Mass Comunication Research. Guerra, industria, cohesi6 social
La Teoria Critica. La comunicacié com a mercaderia



6. L'Escola de Palo Alto. Tot comunica
7. L'Estructuralisme i els Cultural Studies. La semiologia i les cultures populars

Sociologia dels mitjans de comunicacié de massa

1. Mitjans de comunicacié i construccié social de la realitat
2. Premsa i poder

3. La televisio. Mediafobia i ordre social

4. Xarxes socials. Fragmentacio i complexitat

Els usos de la comunicacid
1. L'espai catala de comunicacio.Els MCM als Paisos Catalans
Classes practiques
A. Qué és un Pla de Comunicaci6
B. El llenguatge corporal
C. La fabricacio de I'opinio publica.
D. L'espiral del silenci
E. El debat sobre la postveritat i les fakenews
F. Les séries televisives.
G. L'Us de les xarxes socials i els Big Data
H. Qué és I'storytelling?

I. La dieta mediatica dels joves

Metodologia

El curs es desenvolupa a través d'unes classes teoriques, amb el suport d'uns textos de referéncia que
s'aniran publicant a través de I'Aula Moodle. Les classes teoriques inclouran discussions a l'aula, afavorint des
del primer moment una dinamica participativa, perd també amb l'objectiu d'aprendre a utilitzar el sistema
conceptual que se'n derivara. Aquestes classes estaran complementades amb un seminari setmanal en el
qual es faran exercicis i debats de caracter aplicat a la realitat més immediata de I'estudiant. El treball de
seminari s'organitzara en funcié del nombre d'estudiants per tal de garantir que es compleixin els seus
objectius. Hi haura exercicis escrits breus i exposicions orals. Es valorara molt especialment la correccio
comunicativa formal. Es el treball i la preséncia als seminaris alld que permetra fer una avaluacié continuada
correcta.

L'Aula Moodle, a més, pemetra una interaccié regular amb I'estudiant, tant del seu treball a I'aula com del seu
treball autbonom, amb la dinamitzacié de forums de discussio i amb |'aportacié de documents d'actualitat no
previstos a la bibliografia general. Es important assenyalar que la utilitzacié d'aquesta eina digital també
permet fer reajustaments sobre el programa en funcio d'incidéncies no previstes i que esdevé, per tant, el punt
de referencia per a la bona organitzacié i seguiment del curs.

S'exigeix, a més, la lectura d'un llibre complet sobre un aspecte de la comunicacioé social. El programa fa uns
suggeriments que, tanmateix, poden ser ampliats en funcié dels interessos de I'estudiant.

Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacio, per a la
complementacio per part de I'alumnat de les enquestes d'avaluacié de I'actuacié del professorat i d'avaluacié
de I'assignatura/modul.



Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Sessions de presentacié dels temes del curs 26 1,04

Tipus: Supervisades

Revisio individualitzada del portafoli de treballs realitzats 8 0,32
Sessions de seminari 13 0,52
Treball de grup derivats dels seminaris 13 0,52

Tipus: Autdonomes

Critica d'una lectura completa recomanada 12 0,48
Estudi i lectura dels textos dels temes del curs 58 2,32
Avaluacio

L'avaluacio del curs es de tipus continuat, fet que implica I'assisténcia regular a classe -que sera controlada
regularment- i la realitzacié dels exercicis proposats al seminari que constituiran el portafoli del curs. Els
treballs es podran tornar a presentar revisats tantes vegades com es vulgui, i cada vegada seran retornats
corregits. Caldra haver passat els controls d'assisténcia i haver lliurat els treballs proposats per poder aprovar
aquesta part de I'avaluacio, el valor de la qual és d'un 40 per cent del total. Un altre 40 per cent s'obté d'un
examen final al qual s'ha de presentar tothom obligatdriament i que correspon a la primera part del curs,
relacionada amb el coneixement de les teories de la comunicacié. Finalment, el comentari critic de la lectura
d'un llibre complet completara la nota amb el 20 per cent restant. Cal aprovar cada part per separat, i es tindra
la possibilitat d'una avluacié de recuperacio.

Dels exercicis practics s'avaluara tant el contingut com les habilitats académiques formals (escriptura,
presentacio, citacions, elaboracié d'indexs, capacitats de comunicaci6 oral, etc.), atenent molt especialment
I'evolucio positiva al llarg del curs. Per aquesta rag, tots els treballs es guardaran al portafoli, fins i tot els
revisats i corregits. El portafoli es lliurara el darrer dia de classe de manera inexcusable amb tots els treballs.

D'acord amb l'article 117.2 de la Normativa académica de la UAB, l'avaluaci6 de I'alumnat repetidor
podra consistir en una sola prova de sintesi. L'alumnat repetidor que es vulgui acollir a aquesta
possibilitat, caldra que es posi en contacte amb el professorat a principi de curs.

Activitats d'avaluacio

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

1. Realitzacio d'un Pla de Comunicaci6 d'una 40 per 14 0,56 1,2,4,5,8,9,10, 11,12, 15, 16,

organitzacio cent 20

2. Comentaris critic sobre les lectures recomanades 20 per 4 0,16 1,2,7,8,13, 14,15, 17,18, 20
cent

3. Examen escrit sobre les teories de la 40 per 2 0,08 1,3,6,7,8,9,13, 14,15, 16, 17,

comunicacio cent 18, 19
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Comunicacié21.

TreballsdeComunicacio. Societat Catalana de Comunicacié (IEC)
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Blocs sobre xarxes:

https://fnunezmosteo.wordpress.com

Critica informativa:

www.fair.org

www.medialens.org

Estudi i educacio en mitjans:

http://incom.uab.cat

www.portalcomunicacio.com

www.aulamedia.org

Organismes control:

https://fcic.periodistes.cat
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