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Prerequisits

Utilitzacié d'idiomes a l'assignatura

Llengua vehicular majoritaria: catala (cat)
Grup integre en anglés: No
Grup integre en catala: Si

Grup integre en espanyol: No

Per cursar aquesta assignatura es requereix una bona comprensié lectora de I'anglés.

Objectius

Aquesta assignatura s'inclou en la matéria del grau Historia i Estética de la comunicaci6 audiovisual. Aquesta
mateéria la formen les seglients assignatures de 6 crédits ETCS cadascuna:

® Historia del cinema

® Historia de la radio i la televisio
® Teoria i Analisi del film

® Teoria i Analisi de la radio

® Teoria i Analisi de la fotografia
® Estudis visuals

® Teoria i historia de la comunicacié interactiva

L'assignatura proporciona coneixements sobre la televisié (TDT i plataformes), especialment en la introduccio
als factors estructurals, tecnologics i estétics que defineixen els productes televisius i la relacié amb les
audiéncies. En aquest sentit, s'articulen també eines d'analisi i d'interpretacié per als continguts televisius,
dotant a I'alumnat de capacitat critica per analitzar i crear continguts per les plataformes i TDT.

Competéncies

Comunicacié Audiovisual
® Aplicar el pensament cientific amb rigor.

® Buscar, seleccionar i jerarquitzar qualsevol tipus de font i document util per a I'elaboracié de productes

comunicatius.

® Contextualitzar els mitjans audiovisuals i la seva estética des d'una dimensio historica.
® Divulgar els coneixements i les innovacions de l'area.




® Gestionar el temps de manera adequada.

Resultats d'aprenentatge

1. Aplicar el pensament cientific amb rigor.

2. Buscar, seleccionar i jerarquitzar qualsevol tipus de font i document util per a I'elaboracié de productes
comunicatius.

Divulgar els coneixements i innovacions de l'area.

Gestionar el temps de manera adequada.

5. Identificar les interaccions entre la historia, I'estética i la comunicacié audiovisual.

How

Continguts
1.-Context de la televisié contemporania.

Breu repas contextualitzador de les principals caracteristiques (tecnologiques, reguladores, culturals i socials)
que defineixen i determinen la industria televisiva del moment.

2.-Tendéncies de la televisio actual.

Analisi critica de les tendéncies programatiques actuals a nivell internacional, el fenomen del global format
trade i de la funcio social de la televisié en la societat contemporania.

3.-El paper de les plataformes televisivas.

Determinar les implicacions de les noves plataformes de distribucié del senyal televisiu i, especialment,
d'Internet en I'evolucio social del mitja. La irrupcié de la Social TV.

4.-Aproximacioé als Television Studies.

Introduccioé a aquesta disciplina académica, que aborda I'analisi critica del mitja televisiu, i determinar
I'evolucié dels seus estudis a I'era digital, especialment, per analitzar el nou rol del telespectador i usuari/a en
I'era de les Xarxes Socials.

5.-L'analisi televisiva: fonts, eines i models analitics.

Descripcio dels principals métodes i tecniques d'investigacio per abordar I'analisi televisiva. Proposta,
desenvolupament i aplicacié d'un model propi.

Metodologia

L'adquisicié de coneixements i competéncies per part dels alumnes es dura a terme a través de diferents
procediments metodologics que inclouen les classes magistrals a l'aula, excercicis d'analisi, debat i reflexié a
partir de visionats i de material de lectura en els espais de l'aula i dels seminaris, i tutories.

La metodologia docent i I'avaluacié proposades poden experimentar alguna modificacié en funcié de les
restriccions a la presencialitat que imposin les autoritats sanitaries.

El calendari detallat amb el contingut de les diferents sessions s'exposara el dia de presentacié de
I'assignatura. Es penjara també al Campus Virtual on I'alumnat podra trobar la descripcié detallada dels
exercicis i practiques, els diversos materials docents i qualsevol informacié necessaria per a I'adequat
seguiment de I'assignatura. En cas de canvi de modalitat docent per raons sanitaries, el professorat informara
dels canvis que es produiran en la programacié de l'assignatura i en les metodologies docents.

Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacio, per a la
complementacio per part de I'alumnat de les enquestes d'avaluacio de I'actuacio del professorat i d'avaluacio
de l'assignatura/modul.



Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

CLASSES TEORIQUES 37,5 1,5 1,5

SEMINARIS 15 0,6 1,2,4

Tipus: Supervisades

TUTORIES 7,5 0,3 1,2

Tipus: Autdonomes

TREBALL AUTONOM 82,5 3,3 1,2,4

Avaluacio
L'Avaluacio consisteix en tres parts diferenciades:

® Prova tedrica (30%)
® Treball en grup (50%)
® Seminaris i participacié en els seminaris (20%)

Les tres parts de les que consta l'avaluacié hauran de ser superades de forma independent per a poder fer la
mitjana.

Podran presentar-se a les proves de recuperacié de I'examen teoric i del projecte els/les alumnes que tinguin
una nota minima de 3 i inferior a 5.

Activitats d'avaluacio

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

PROVA TEORICA 30% 2,5 0,1 1,5

SEMINARIS 20% 1 0,04 1

TREBALL 50% 4 0,16 1,2,3,4
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Al llarg de les classes es proporcionara bibliografia complementaria i material audiovisual sobre els temes
tractats.

Programari
Edicio de text (Word o similar)

Presentacions (Powerpoint o similar)
Full de calcul (Excel o similar)



