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Prerequisitos

No existen prerequisitos para cursar la asignatura.

Objetivos y contextualizacion

1. Definir y explicar los elementos fundamentales del estudio de las politicas de comunicacion y
contextualizarlos en el marco politico, social, econémico y cultural dentro del entorno catalan, espafiol,
europeo e internacional.

2. Favorecer la reflexion critica en torno a las politicas de comunicacion en la sociedad actual.

3. Crear conjuntamente, dentro del aula, los instrumentos apropiados de reflexion sobre las politicas de
comunicacion y sus realidades cercanas

4. Desarrollar una dinamica de trabajo dentro del aula que permita al estudiante la generacion de
propuestas innovadoras sobre las politicas de comunicacion en el escenario digital.

Competencias

® Actuar con responsabilidad ética y con respeto por los derechos y deberes fundamentales, la
diversidad y los valores democraticos.

® Actuar en el ambito de conocimiento propio evaluando las desigualdades por razén de sexo/género.

® Actuar en el ambito de conocimiento propio valorando el impacto social, econémico y medioambiental.

® Aplicar el método cientifico de forma adecuada, planteando hipétesis relativas a la comunicacion
periodistica, validando y verificando las ideas y conceptos, y resenando correctamente las fuentes.

® Demostrar un conocimiento adecuado de la realidad socio-comunicativa de Catalufia en el contexto
espanol, europeo y mundial.



® Diferenciar las principales teorias de la disciplina, sus campos, las elaboraciones conceptuales, los

marcos y enfoques tedricos que fundamentan el conocimiento de la materia y sus diferentes ambitos y
subareas, y adquirir un conocimiento sistematico de la estructura de los medios de comunicacion.

® Divulgar los conocimientos e innovaciones del area.
® Introducir cambios en los métodos y los procesos del ambito de conocimiento para dar respuestas

innovadoras a las necesidades y demandas de la sociedad.

Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para
emprender estudios posteriores con un alto grado de autonomia.

Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto
especializado como no especializado.

Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacién de una forma profesional
y posean las competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracion y defensa de
argumentos y la resolucion de problemas dentro de su area de estudio.

Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro
de su area de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexién sobre temas relevantes de indole
social, cientifica o ética.

Resultados de aprendizaje

—
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. Analizar criticamente los principios, valores y procedimientos que rigen el ejercicio de la profesion.

Analizar la influencia de los medios de comunicacién en la opinion publica.

Analizar los indicadores de sostenibilidad de las actividades académico-profesionales del ambito
integrando las dimensiones social, econdmica y medioambiental.

Analizar una situacion e identificar sus puntos de mejora.

Aplicar de forma transversal los métodos cientificos en el analisis de la relaciéon entre cambio
tecnoldgico y accesibilidad a los medios.

Aplicar los principios teéricos al analisis de los procesos audiovisuales.

Describir la realidad socio-comunicativa de Catalufia en el contexto espafiol y europeo desde el punto
de vista politico.

Divulgar los conocimientos e innovaciones del area.

Establecer relaciones entre el conocimiento comunicativo y las ciencias sociales, humanas y
tecnoldgicas en proceso de implementacion de estrategias y politicas de comunicacion.

Explicar el codigo deontolégico, explicito o implicito, del ambito de conocimiento propio.
Fundamentar las corrientes semioticas contemporaneas y aplicarlas a la comunicacion y al periodismo.
Identificar las implicaciones sociales, economicas y medioambientales de las actividades
académico-profesionales del ambito de conocimiento propio.

Identificar las principales desigualdades y discriminaciones por razén de sexo/género presentes en la
sociedad.

Identificar los fendmenos y plantear los problemas tedricos relativos a la comunicacion audiovisual.
Identificar los fundamentos de las teorias y de la historia de la comunicacion.

Identificar los principios tedricos de la produccion y consumo audiovisual.

Identificar situaciones que necesitan un cambio o mejora.

Ponderar los riesgos y las oportunidades de las propuestas de mejora tanto propias como ajenas.
Proponer nuevas maneras de medir el éxito o el fracaso de la implementacién de propuestas o ideas
innovadoras.

Proponer nuevos métodos o soluciones alternativas fundamentadas.

Proponer proyectos y acciones que incorporen la perspectiva de género.

Proponer proyectos y acciones viables que potencien los beneficios sociales, econdmicos y
medioambientales.

Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para
emprender estudios posteriores con un alto grado de autonomia.

Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto
especializado como no especializado.

Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacién de una forma profesional
y posean las competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracion y defensa de
argumentos y la resolucion de problemas dentro de su area de estudio.



26. Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro
de su area de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexion sobre temas relevantes de indole
social, cientifica o ética.

27. Valorar el impacto de las dificultades, los prejuicios y las discriminaciones que pueden incluir las
acciones o proyectos, a corto o largo plazo, en relacion con determinadas personas o colectivos.

28. Valorar los impactos sociales de la mediacion tecnolégica en la comunicacion contemporanea.

Contenido

TEMARIO

Tema 1: Las politicas de comunicacion

Definicion, tipologia y propuesta metodolégica

Evolucién histérica de las politicas de comunicacion

Tema 2: El proceso de elaboracién de las politicas (policymaking) y la regulacién
¢, Como se definen y ponen en marcha las politicas de comunicacion?

Los actores, los instrumentos y mecanismos de las politicas de comunicacién
Marco legal y autoridades reguladoras

Tema 3: Servicio Publico, Contenidos y Diversidad Cultural

Las politicas de Servicio Publico: la perspectiva europea

La Diversidad Cultural: el instrumento de proteccion y promocion de los contenidos culturales
Las politicas de contenidos

Tema 4: Politicas de la Sociedad Digital

Transformacion tecnoldgica y su impacto en las politicas de comunicacion

La agenda internacional de las politicas digitales

Las politicas digitales en la Unién Europea

Tema 5: Las politicas para combatir la desinformacién

La desinformacion: el problema global y su impacto en la democracia

Los instrumentos para combatir la desinformacion

Las acciones de la Union Europea y de Estados Unidos

El contenido de la asignatura sera sensible a los aspectos relacionados con la perspectiva de género.

El calendario detallado con el contenido de las distintas sesiones se expondra el dia de presentacién de la
asignatura. Se colgara también en el Campus Virtual donde el alumnado podra encontrar la descripcion
detallada de los ejercicios y practicas, los diversos materiales docentes y cualquier informacioén necesaria para
el adecuado seguimiento de la asignatura.

Metodologia



La asignatura se desarrollara en sesiones tedrico-practicas. Las clases magistrales se dedicaran a la
explicacion de los conceptos centrales de las politicas de comunicacion. Las sesiones practicas tendran las
siguientes modalidades: analisis de caso, ejercicios practicos, debates y presentacion de trabajos.

Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulacién
para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacién de la actuacién del profesorado y de evaluacion de
la asignatura o modulo.

Actividades
Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Tipo: Dirigidas
Clases tedricas 37,5 1,5 7,9, 28
Seminarios 15 0,6 5,7,28

Tipo: Supervisadas

Tutorias 7,5 0,3 8

Tipo: Auténomas

Trabajo auténomo 82,5 3,3 5

Evaluacién

La evaluacion de la asignatura es sumativa. Es necesario presentarse a todas las actividades de evaluacion
para obtener la nota final.

Las actividades de evaluacién son:

2 analisis de caso: 20 puntos (10 + 10)

3 practicas de seminario: 30 puntos (10 + 10 + 10)
Control de contenidos: 30 puntos

Participacion activa en el grupo grande: 20 puntos

La asistencia a las actividades de evaluacién es obligatoria para todo el alumnado. De todos modos, existen
un conjunto de circunstancias que puntualmente pueden eximir de la asistencia con el justificante
correspondiente (enfermedad, operacién quirirgica, fallecimiento de un familiar, etc.).

Cuando no se puede asistir a la actividad de evaluacién por los motivos antes mencionados, el alumno debera
informar al profesorado a través de un correo en el Campus Virtual. Debido a la programacién docente, no se
puede reprogramar la actividad otro dia durante el semestre, pero el alumno podra seguir con la evaluacion
continuada.

Las actividades de evaluacion que no se hayan podido realizar por los motivos antes mencionados se podran
recuperar en junio de 2022. La fecha se anunciara el primer dia de clase.

Hay que entregar las actividades durante la fecha indicada y se deberan seguir las indicaciones formales que
constan cada una de las fichas técnicas. Fuera de este plazo no se pueden aceptar trabajos para poder
cumplir con los plazos de correccion y entrega de notas.

Las notas de las actividades seran publicadas a través del Campus Virtual. Las reclamaciones y consultas
sobre las notas de las actividades de evaluacion se haran durante un periodo de 10 dias maximo después de
su publicacion. Para aclarar dudas o atender consultas, cada profesor / a establecera un horario de tutoria.
Durante las actividades de aula de las sesiones tedricas, se controlara la asistencia con una lista con firmas
con el objetivo de poder computar el porcentaje correspondiente en la evaluacién de la asignatura.



RECUPERACION: El alumnado tendra derecho a la recuperacion de la asignatura si ha sido evaluado del
conjunto de actividades el peso de las que equivalga a un minimo de 2/3 partes de la calificacion total de la
asignatura. Para poder presentarse a la recuperacion de la asignatura, se habra tenido que obtener la nota
media de 3,5. La actividad que queda excluida del proceso de recuperacion es la participacion activa en el
grupo grande. La recuperacion se realizara en junio de 2023. La fecha se anunciara el primer dia de clase.

PLAGIO: En el caso que el estudiante realice cualquier irregularidad que pueda conducir a una variacion
significativa de un acto de evaluacion, se calificara con 0 este acto de evaluacion, con independencia del
proceso disciplinario que pudiera instruirse. En caso de que se produzcan varias irregularidades, en los actos
de evaluacion de una misma asignatura, la calificacion final de esta asignatura sera 0.

SEGUNDA MATRICULA: En caso de segunda matricula, el alumnado podra realizar una Unica prueba de
sintesis que consistira en control de contenidos y unos ejercicios practicos. La calificacion de la asignatura
correspondera a la calificacion de la prueba de sintesis.

Actividades de evaluacién

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje

Analisis de caso 1 10 1 0,04 1,2,4,9,10, 14,15, 17,18, 19, 21, 24, 25, 26, 28, 27

Analisis de caso 2 10 1 0,04 1,2,4,5,6,7,8,9, 10, 14, 15, 16, 13, 17, 18, 20, 19, 24,
25, 26, 28, 27

Control de contenidos 30 1 0,04 1,2,7,9,10, 11, 15, 26, 28

Participacié activa en el grupo 20 1,5 0,06 3,2,5,7,8,9, 10, 15, 13, 23, 24, 25, 26, 28
grande

Practica evaluable - Tema 3 10 1 0,04 1,4,5,6,7,8,9,14,16, 12,13, 17, 18, 20, 19, 22, 23, 24,
25, 26, 28

Practica evaluable - Tema 4 10 1 0,04 1,3,2,4,5,6,9, 10, 14,16, 12, 17, 18, 20, 19, 21, 23, 24,
25, 26, 28

Practica evaluable - Tema 5 10 1 0,04 1,2,4,5,6,7,8,9,10, 11,14, 12,13, 17, 18, 20, 19, 21,

22,24, 25, 26, 28, 27
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Se facilitara bibliografia especifica para los diferentes contenidos del temario.

Software

No hay software especifico.



