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Prerequisits

Quan s'arriba a aquesta assignatura l'estudiant ja ha cursat les assignatures de Teoria i estructura economica,
Historia de la Comunicacio i Estructura de la Comunicacid, necessaries per abordar I'economia i gestio dels
mitjans de comunicacio.

Objectius
- Introduir I'alumnat en la gestié empresarial de la industria de la comunicacié. Emprenedoria i innovacié.

- Aprofundir en el coneixement de les ciéncies econdmiques i empresarials des de la perspectiva de la
Comunicacié.

- Situar I'empresa de la comunicacié en I'entorn general o macroeconomic i I'entorn especific o industrial.

- Ressaltar la importancia de les estrategies de gestié empresarial en el disseny, implantacio i
desenvolupament dels mitjans de comunicacio.

- Aplicar la metodologia cientifica de recerca en aspectes relacionats amb la gestié empresarial i I'analisi
economica de la comunicacio.

Competencies



Actuar amb responsabilitat ética i amb respecte pels drets i deures fonamentals, la diversitat i els valors
democratics.

Actuar en I'ambit de coneixement propi avaluant les desigualtats per rad de sexe/génere.

Actuar en I'ambit de coneixement propi valorant I'impacte social, econdomic i mediambiental.

Aplicar el métode cientific adequadament, plantejar hipotesis relatives a la comunicacio periodistica,
validar i verificar les idees i els conceptes, i ressenyar correctament les fonts.

Demostrar un coneixement adequat de la realitat sociocomunicativa de Catalunya en el context
espanyol, europeu i mundial.

Diferenciar les principals teories de la disciplina, els seus camps, les elaboracions conceptuals, els
marcs i els enfocaments tedrics que fonamenten el coneixement de la disciplina i els seus diferents
ambits i subarees, i adquirir un coneixement sistematic de I'estructura dels mitjans de comunicacié.
Divulgar els coneixements i les innovacions de l'area.

Introduir canvis en els métodes i els processos de I'ambit de coneixement per donar respostes
innovadores a les necessitats i demandes de la societat.

Que els estudiants hagin desenvolupat les habilitats d'aprenentatge necessaries per a emprendre
estudis posteriors amb un alt grau d'autonomia.

Que els estudiants puguin transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public tant
especialitzat com no especialitzat.

Que els estudiants sapiguen aplicar els coneixements propis a la seva feina o vocacié d'una manera
professional i tinguin les competéncies que se solen demostrar per mitja de I'elaboracié i la defensa
d'arguments i la resolucié de problemes dins de la seva area d'estudi.

Que els estudiants tinguin la capacitat de reunir i interpretar dades rellevants (normalment dins de la
seva area d'estudi) per emetre judicis que incloguin una reflexié sobre temes destacats d'indole social,
cientifica o ética.

Resultats d'aprenentatge
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. Analitzar criticament els principis, valors i procediments que regeixen I'exercici de la professio.

Analitzar els indicadors de sostenibilitat de les activitats academicoprofessionals de I?ambit integrant-hi
les dimensions social, econdmica i mediambiental.

Analitzar la dimensi6é economica dels mitjans de comunicacio.

Analitzar una situacio i identificar-ne els punts de millora.

Aplicar de manera transversal els métodes cientifics en I'analisi de la relacio entre canvi tecnologic, el
canvi social i accessibilitat als mitjans.

Descriure I'estructura, el funcionament i la gestié de I'empresa de comunicacio.

Descriure la realitat sociocomunicativa de Catalunya en el context espanyol i europeu des del punt de
vista politic.

Divulgar els coneixements i les innovacions de l'area.

Explicar el codi deontologic, explicit o implicit, de I'ambit de coneixement propi.

Explicar la realitat sociocomunicativa de Catalunya en el context espanyol i europeu des del punt de
vista economic i el teixit empresarial.

Identificar els fonaments de les teories i de la historia de la comunicacio.

Identificar els principis tedrics de la produccié i el consum audiovisual.

Identificar les implicacions socials, econdmiques i mediambientals de les activitats
academicoprofessionals de I'ambit de coneixement propi.

Identificar situacions que necessiten un canvi o millora.

Ponderar els riscos i les oportunitats de les propostes de millora tant propies com alienes.

Proposar formes d'avaluacio dels projectes i accions de millora de la sostenibilitat.

Proposar nous métodes o solucions alternatives fonamentades.

Proposar noves maneres de mesurar I'éxit o el fracas de la implementacié de propostes o idees
innovadores.

Proposar projectes i accions que estiguin d'acord amb els principis de responsabilitat ética i de respecte
pels drets humans i els drets fonamentals, la diversitat i els valors democratics.

Proposar projectes i accions que incorporin la perspectiva de génere.

Proposar projectes i accions viables que potenciin els beneficis socials, econdmics i mediambientals.
Que els estudiants hagin desenvolupat les habilitats d'aprenentatge necessaries per a emprendre
estudis posteriors amb un alt grau d'autonomia.



23. Que els estudiants puguin transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public tant
especialitzat com no especialitzat.

24. Que els estudiants sapiguen aplicar els coneixements propis a la seva feina o vocaci6 d'una manera
professional i tinguin les competéncies que se solen demostrar per mitja de I'elaboracio i la defensa
d'arguments i la resolucio de problemes dins de la seva area d'estudi.

25. Que els estudiants tinguin la capacitat de reunir i interpretar dades rellevants (normalment dins de la
seva area d'estudi) per emetre judicis que incloguin una reflexio sobre temes destacats d'indole social,
cientifica o ética.

26. Valorar els impactes socials de la mediacid tecnoldgica en la comunicacié contemporania.

27. Valorar l'impacte de les dificultats, els prejudicis i les discriminacions que poden incloure les accions o
projectes, a curt o llarg termini, en relacié amb determinades persones o col-lectius.

Continguts

La restructuracié economica i politica en les tres darreres décades inclou com un ingredient fonamental, pero
no unic, un canvi en la industria de la comunicacié. Aquest curs mira de donar respostes a les transformacions
en aquesta industria, aixi com als canvis que hi hagut en les técniques de gestié empresarial, que requereixen
un replantejament de la gestid de les empreses de comunicacié. El contingut del curs es divideix en els
seguents temes:

1.- Particularitats de la comunicacié com a activitat econdmica
2.- L'empresa de comunicacié en el seu entorn
3.- La innovacié i I'empresa de comunicacio

4.- L'organitzacio de I'empresa de comunicacio
5.- Models de negoci
6- Pla de marqueting, pla de produccié i pla financer de I'empresa de comunicacié

7.- Estructura juridica-economica

El contingut de I'assignatura sera sensible als aspectes relacionats amb la perspectiva de génere

Metodologia
L'assignatura consta d'una part tedrica i una part practica.

El calendari detallat amb el contingut de les diferents sessions s'exposara el dia de presentacio de
I'assignatura. Es penjara també al Campus Virtual on I'alumnat podra trobar la descripcié detallada dels
exercicis i practiques, els diversos materials docents i qualsevol informacié necessaria per a I'adequat
seguiment de I'assignatura. En cas de canvi de modalitat docent per raons sanitaries, el professorat informara
dels canvis que es produiran en la programacié de l'assignatura i en les metodologies docents.

A la part teorica (presencial) s'explicaran els conceptes sobre el funcionament i organitzacié de les empreses
de comunicacié, considerades com a unitats economiques de produccié i situades en I'entorn macroecondmic,
social i industrial en qué actuen.

La part practica consisteix en aprofundir en els aspectes d'emprenedoria, a partir d'exercicis i analisi de casos
reals, amb I'objectiu final de tenir eines per a desenvolupar un projecte dins la industria de la comunicacio.

La metodologia docent i I'avaluacié proposades poden experimentar alguna modificacié en funcié de les
restriccions a la presencialitat que imposin les autoritats sanitaries.

Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacio, per a la
complementacio per part de I'alumnat de les enquestes d'avaluacio de I'actuacio del professorat i d'avaluacio
de l'assignatura/modul.



Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Classes teoriques a l'aula 33 1,32 3,6,8, 10, 26

Seminari. Desenvolupament de projectes 15 0,6 3,6,8,10, 26

Tipus: Supervisades

Avaluacio 7 0,28 1,2,3,4,5,6,7,9,10, 11,12, 13, 14, 15,
16, 17,18, 21, 22, 23, 24, 25, 26

Tutories 7 0,28 3,6,8,10, 26

Tipus: Autonomes

Lectures, estudi personal, cerca d'informacié, treballen 80,6 3,22 3,6,8,10, 11,12, 26
equip elaboracio pla empresa

Avaluacio6

Per superar I'assignatura s'han d'aprovar totes i cadascuna de les activitats d'avaluacid, que consisteixen en
dos examens teorics que valdran un 25% de la nota cadascun, i un treball en grup que es realitzara en els
seminaris i amb treball a casa i que valdra un 40% de la nota.

L'assistencia és obligatoria, i només s'admet que l'estudiant falti a un 20% de les sessions.

Les qualificacions de qualsevol prova avaluable seran penjades al Campus Virtual i I'estudiant podra
revisar-ne la correcciéo amb una tutoria individual.

Les darreres setmanes del curs es destinaran a activitats de reavaluacio. L'alumnat podra recuperar les
proves de teoria amb un examen de recuperacio de la teoria. Per recuperar el treball practic, I'alumnat haura
de superar un examen practic.

L'alumnat tindra dret a la recuperacio de I'assignatura si ha estat avaluat del conjunt d'activitats el pes de les
quals equivalgui a un minim de 2/3 parts de la qualificacio total de I'assignatura.

L'alumnat sera qualificat com a No avaluable si no es presenta a cap de les tres activitats d'avaluacio
continuada ni a la prova de recuperacio.

En cas de segona matricula, I'alumnat podra fer una Unica prova de sintesi que consistira en un examen final
teoric - practic. La qualificacio de I'assignatura correspondra a la qualificacié de la prova de sintesi.

L'estudiant que realitzi qualsevol irregularitat (copia, plagi, suplantacié d'identitat,...) es qualificara amb 0
aquest acte d'avaluacid. En cas que es produeixin diverses irregularitats, la qualificacié final de I'assignatura
sera 0.

Activitats d'avaluacio

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Examen teoric 1 20% 1,45 0,06 1,2,3,4,5,6,7,9,10, 11,12, 13, 14, 15, 16, 17, 18, 19, 20, 21,
22,23, 24, 25, 26, 27




Examen teoric 2 20% 1,45 0,06 1,2,3,4,5,6,7,9,10, 11,12, 13, 14, 15, 16, 17, 18, 19, 20, 21,
22, 23, 24, 25, 26, 27

Participacié activa 20% O 0 3,6

Treball d'innovacio i 40% 4,5 0,18 3,5,6,7,8,10, 11,12, 26
emprenedoria
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