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Prerequisitos

Para realizar esta asignatura el alumnado debe haber cursado previamente las asignaturas de Teoria y
estructura economica, Historia de la comunicacion y Estructura de la comunicacion, necesarias para abordar
la economia y gestion de los medios de comunicacion.

Objetivos y contextualizacion

- Introducir al alumnado en la gestién empresarial de la industria de la comunicacion, emprendeduria e
innovacion.

- Profundizar en el conocimiento de las ciencias econémicas y empresariales desde la perspectiva de la
comunicacion.

- Situar la empresa de la comunicacioén en el entorno general o macroeconémico y el entorno especifico o
industrial.

- Resaltar la importancia de las estrategias de gestién empresarial en el disefio, implantacién y desarrollo de
los medios de comunicacién.

- Aplicar la metodologia cientifica de invetigacion en aspectos relacionados con la gestion empresarial y el
analisis econémico de la comunicacion.



Competencias

Actuar con responsabilidad ética y con respeto por los derechos y deberes fundamentales, la
diversidad y los valores democraticos.

Actuar en el ambito de conocimiento propio evaluando las desigualdades por razén de sexo/género.
Actuar en el ambito de conocimiento propio valorando el impacto social, econémico y medioambiental.
Aplicar el método cientifico de forma adecuada, planteando hipoétesis relativas a la comunicacion
periodistica, validando y verificando las ideas y conceptos, y resefiando correctamente las fuentes.
Demostrar un conocimiento adecuado de la realidad socio-comunicativa de Cataluia en el contexto
espafol, europeo y mundial.

Diferenciar las principales teorias de la disciplina, sus campos, las elaboraciones conceptuales, los
marcos y enfoques tedricos que fundamentan el conocimiento de la materia y sus diferentes ambitos y
subareas, y adquirir un conocimiento sistematico de la estructura de los medios de comunicacion.

® Divulgar los conocimientos e innovaciones del area.
® Introducir cambios en los métodos y los procesos del ambito de conocimiento para dar respuestas

innovadoras a las necesidades y demandas de la sociedad.

Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para
emprender estudios posteriores con un alto grado de autonomia.

Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto
especializado como no especializado.

Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacién de una forma profesional
y posean las competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracion y defensa de
argumentos y la resolucion de problemas dentro de su area de estudio.

Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro
de su area de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexién sobre temas relevantes de indole
social, cientifica o ética.

Resultados de aprendizaje
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. Analizar criticamente los principios, valores y procedimientos que rigen el ejercicio de la profesion.

Analizar la dimensién econémica de los medios de comunicacion.

Analizar los indicadores de sostenibilidad de las actividades académico-profesionales del ambito
integrando las dimensiones social, econdmica y medioambiental.

Analizar una situacion e identificar sus puntos de mejora.

Aplicar de forma transversal los métodos cientificos en el analisis de la relacion entre cambio
tecnologico y accesibilidad a los medios.

Describir la estructura, el funcionamiento y la gestion de la empresa de comunicacion.

Describir la realidad socio-comunicativa de Catalufia en el contexto espafnol y europeo desde el punto
de vista politico.

Divulgar los conocimientos e innovaciones del area.

Explicar el cédigo deontoldgico, explicito o implicito, del ambito de conocimiento propio.

Explicar la realidad socio-comunicativa de Cataluna en el contexto espafiol y europeo desde el punto
de vista econémico y el tejido empresarial.

Identificar las implicaciones sociales, econémicas y medioambientales de las actividades
académico-profesionales del ambito de conocimiento propio.

Identificar los fundamentos de las teorias y de la historia de la comunicacion.

Identificar los principios teéricos de la produccién y consumo audiovisual.

Identificar situaciones que necesitan un cambio o mejora.

Ponderar los riesgos y las oportunidades de las propuestas de mejora tanto propias como ajenas.
Proponer formas de evaluacion de los proyectos y acciones de mejora de la sostenibilidad.

Proponer nuevas maneras de medir el éxito o el fracaso de la implementacién de propuestas o ideas
innovadoras.

Proponer nuevos métodos o soluciones alternativas fundamentadas.

Proponer proyectos y acciones que estén de acuerdo con los principios de responsabilidad ética y de
respeto por los derechos y deberes fundamentales, la diversidad y los valores democraticos.
Proponer proyectos y acciones que incorporen la perspectiva de género.

Proponer proyectos y acciones viables que potencien los beneficios sociales, econdmicos y
medioambientales.



22. Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para
emprender estudios posteriores con un alto grado de autonomia.

23. Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto
especializado como no especializado.

24. Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacion de una forma profesional
y posean las competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracion y defensa de
argumentos y la resolucion de problemas dentro de su area de estudio.

25. Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro
de su area de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexién sobre temas relevantes de indole
social, cientifica o ética.

26. Valorar el impacto de las dificultades, los prejuicios y las discriminaciones que pueden incluir las
acciones o proyectos, a corto o largo plazo, en relacién con determinadas personas o colectivos.

27. Valorar los impactos sociales de la mediacion tecnolégica en la comunicacion contemporanea.

Contenido

La restructuracion econdmica y politica en las tres ultimas décadas incluye como ingrediente fundamental,
pero no Unico, un cambio en la industria de la comunicacién. Este curso busca dar respuestas a las
transformaciones en esta industria, asi como a los cambios que ha tenido en las técnicas de gestion
empresarial, que requieren un replanteamiento de la gestion de las empresas de comunicacion. El contenido
del curso se divide en los siguientes temas:

1.- Particularidades de la comunicacion como actividad econémica
2.- La empresa de comunicacion en su entorno
3.- La innovacion y la empresa de comunicacion

4.- La organizacion de la empresa de comunicacion

5.- Modelos de negocio
6 - Plan de marketing, plan de produccion y plan financiero de la empresa de comunicacion
7- Estructura juridica-econémica

El contenido de la asignatura sera sensible a los aspectos relacionados con la perspectiva de género

Metodologia
La asignatura consta de una parte tedrica y una parte practica.

El calendario detallado con el contenido de las diferentes sesiones se expondra el dia de presentacion de la
asignatura. Se colgara también en el Campus Virtual donde el alumnado podra encontrar la descripcion
detallada de los ejercicios y practicas, los diversos materiales docentes y cualquier informaciéon necesaria para
el adecuado seguimiento de la asignatura. En caso de cambio de modalidad docente por razones sanitarias,
el profesorado informara de los cambios que se produciran en la programacion de la asignatura y en las
metodologias docentes.

En la parte tedrica se explican los conceptos sobre el funcionamiento y organizacion de las empresas de
comunicacion, consideradas como unidades econdmicas de produccion y situadas en el entorno
macroecondémico, social e industrial en el que actuan.

En la parte practica el alumnado profundizara en aspectos de emprendimiento e innovacion a partir de
ejercicios y analisis de casos reales, con el objetivo de elaborar un plan de empresaproyecto dentro de la
industria de la comunicacion.



La metodologia docente y la evaluacion propuestas pueden experimentar alguna modificacion en funcion de
las restricciones a la presencialidad que impongan las autoridades sanitarias.

Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulacién
para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacién de la actuacién del profesorado y de evaluacion de
la asignatura o0 médulo.

Actividades
Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Tipo: Dirigidas
Clases teodricas en el aula 33 1,32 2,6,8,10, 27
Seminarios. Desarrollo de proyectos 15 0,6 2,6,8, 10,27

Tipo: Supervisadas

Evaluacion 7 0,28 1,3,2,4,5,6,7,9,10,12, 13, 11, 14, 15,
16, 18,17, 21, 22, 23, 24, 25, 27

Tutorias 7 0,28 2,6,8,10, 27

Tipo: Auténomas

Lecturas, estudio, busqueda de informacion, trabajo en 80,6 3,22 2,6,8,10, 12,13, 27
equipo elaboracién plan empresa

Evaluacién

Para superar la asignatura se deben aprobar todas y cada una de las actividades de evaluacion, que
consisten en dos examenes tedricos que valdran un 25% de la nota cada uno, y un trabajo en grupo que se
realizara en los seminarios y con trabajo en casa, y que valdra un 40% de la nota.

La asistencia a clases de seminarios es obligatoria, y s6lo se admite que el estudiante falte a un 20% de las
sesiones.

Las calificaciones de cualquier prueba evaluable seran colgadas en el Campus Virtual y el estudiante podra
revisar la correccion con una tutoria individual.

Las ultimas semanas del curso se destinaran a actividades de reevaluacion. El alumnado podra recuperar las
pruebas de teoria con un examen de recuperacion de la teoria. Para recuperar el trabajo practico, el alumnado
debera superar un examen practico.

El alumnado tendra derecho a la recuperacion de la asignatura si ha sido evaluado del conjunto de
actividades, el peso de las cuales sea de un minimo de 2/3 partes de la calificacion total de la asignatura.

El alumnado sera calificado como No evaluable si no se presenta en ninguna de las tres actividades de
evaluacién continua ni en la prueba de recuperacion.

En caso de segunda matricula, el alumnado podra realizar una Unica prueba de sintesis que consistira en un
examen teorico-practico. La calificacion de la asignatura correspondera a la calificacion de la prueba de
sintesis.



El estudiante que realice cualquier irregularidad (copia, plagio, suplantacion de identidad ...) se calificara con 0
este acto de evaluacién. En caso de que se produzcan varias irregularidades, la calificacién final de la
asignatura sera 0.

Actividades de evaluacién

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje

Examen tedrico 1 20% 1,45 0,06 1,3,2,4,5,6,7,9,10,12, 13, 11, 14, 15, 16, 18, 17, 19,
20, 21, 22, 283, 24, 25, 27, 26

Examen tedrico 2 20% 1,45 0,06 1,8,2,4,5,6,7,9,10,12, 13, 11, 14, 15, 16, 18, 17, 19,
20, 21, 22, 23, 24, 25, 27, 26

Participacion activa 20% O 0 2,6

Trabajo de innovacion y 40% 4,5 0,18 2,5,6,7,8,10, 12,13, 27
emprendimiento
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