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Objectius

El consum és una practica cultural i econdmica fonamental. L'estudiant de Publicitat i Relacions Publiques no
pot limitar-se a entendre'l com el resultat de necessitats, desigs i decisions individuals, ni tampoc com a
consequeéncia exclusiva de la intervencié de poderoses instancies de I'oferta en la demanda. En aquest modul
proposem estudiar el consum fent-ho de I'Us dels béns en el context de la societat com a sistema d'interaccié
social i com un aspecte de I'estructura social.

L'objectiu d'aquesta assignatura és introduir una série de conceptes i teories socioldgiques per tal de facilitar
una aproximacié a la dimensio social del consum, i per iniciar a algunes maneres d'aproximar-se empiricament
a la realitat del consum contemporani, per tal d'ajudar a veure que aquestes teories ho son de les practiques
de consum.

Competencies

® Actuar en I'ambit de coneixement propi avaluant les desigualtats per ra6 de sexe/génere.

® Actuar en I'ambit de coneixement propi valorant I'impacte social, econdmic i mediambiental.

® Aplicar el pensament cientific amb rigor.

® Descriure les principals tendéncies de consum i estils de vida de les societats contemporanies en els
mercats occidentals.

® |ntroduir canvis en els métodes i els processos de I'ambit de coneixement per donar respostes
innovadores a les necessitats i demandes de la societat.

® Que els estudiants hagin demostrat que comprenen i tenen coneixements en una area d'estudi que
parteix de la base de I'educacié secundaria general, i se sol trobar a un nivell que, si bé es basa en
llibres de text avangats, inclou també alguns aspectes que impliquen coneixements procedents de
I'avantguarda d"aquell camp d'estudi.

® Que els estudiants hagin desenvolupat les habilitats d'aprenentatge necessaries per a emprendre
estudis posteriors amb un alt grau d'autonomia.

® Que els estudiants puguin transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public tant
especialitzat com no especialitzat.



® Que els estudiants sapiguen aplicar els coneixements propis a la seva feina o vocacié d'una manera
professional i tinguin les competéncies que se solen demostrar per mitja de I'elaboracio i la defensa
d'arguments i la resolucio de problemes dins de la seva area d'estudi.

® Que els estudiants tinguin la capacitat de reunir i interpretar dades rellevants (normalment dins de la
seva area d'estudi) per emetre judicis que incloguin una reflexié sobre temes destacats d'indole social,
cientifica o ética.

Resultats d'aprenentatge

1. Analitzar criticament els principis, valors i procediments que regeixen I'exercici de la professio.

2. Analitzar els indicadors de sostenibilitat de les activitats academicoprofessionals de I'ambit integrant-hi
les dimensions social, econdmica i mediambiental.

3. Analitzar les desigualtats per ra6 de sexe/génere i els biaixos de génere en I'ambit de coneixement
propi.

4. Analitzar una situacio i identificar-ne els punts de millora.

5. Aplicar el pensament cientific amb rigor.

6. Demostrar que coneix els instruments per a I'estudi dels habits de consum de mitjans d'unes
determinades audiéncies.

7. Explicar el codi deontologic, explicit o implicit, de I'ambit de coneixement propi.

8. Identificar les implicacions socials, economiques i mediambientals de les activitats
academicoprofessionals de I'ambit de coneixement propi.

9. Identificar les principals desigualtats i discriminacions per radé de sexe/génere presents a la societat.

10. ldentificar situacions que necessiten un canvi o millora.

11. Proposar formes d'avaluacio dels projectes i accions de millora de la sostenibilitat.

12. Proposar nous metodes o solucions alternatives fonamentades.

13. Proposar projectes i accions viables que potenciin els beneficis socials, econdmics i mediambientals.

14. Que els estudiants hagin demostrat que comprenen i tenen coneixements en una area d'estudi que
parteix de la base de I'educacié secundaria general, i se sol trobar a un nivell que, si bé es basa en
llibres de text avangats, inclou també alguns aspectes que impliquen coneixements procedents de
I'avantguarda d"aquell camp d'estudi.

15. Que els estudiants hagin desenvolupat les habilitats d'aprenentatge necessaries per a emprendre
estudis posteriors amb un alt grau d'autonomia.

16. Que els estudiants puguin transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public tant
especialitzat com no especialitzat.

17. Que els estudiants sapiguen aplicar els coneixements propis a la seva feina o vocaci6 d'una manera
professional i tinguin les competéncies que se solen demostrar per mitja de I'elaboracio i la defensa
d'arguments i la resolucio de problemes dins de la seva area d'estudi.

18. Que els estudiants tinguin la capacitat de reunir i interpretar dades rellevants (normalment dins de la
seva area d'estudi) per emetre judicis que incloguin una reflexié sobre temes destacats d'indole social,
cientifica o ética.

19. Valorar com els estereotips i els rols de génere incideixen en I'exercici professional.

20. Valorar l'impacte de les dificultats, els prejudicis i les discriminacions que poden incloure les accions o
projectes, a curt o llarg termini, en relacio amb determinades persones o col-lectius.

Continguts

Tema 1. El lloc des del que ens mirarem el consum: la perspectiva sociologica.

Tema 2. Especificitat social i historica del consum.

Tema 3. Visi6 general d'algunes de les aportacions sociologiques fonamentals per a I'estudi del
consum.

Tema 4. El consum de mercaderies.

Tema 5. El consum de signes i simbols.

Tema 6. El consum i la recerca d'identitat.

Tema 7. Consum i posicié social.

El calendari detallat amb el contingut de les diferents sessions s'exposara el dia de presentacio6 de
l'assignatura. Es penjara també al Campus Virtual on I'alumnat podra trobar la descripci6 detallada dels



exercicis i practiques, els diversos materials docents i qualsevol informacié necessaria per a I'adequat
seguiment de l'assignatura.

Metodologia

a. Classes magistrals

b. Exercicis practics a l'aula.

c. Seminaris

d. Tutories individuals i en grups reduits respecte del grup-classe.
e. Lectura de texts i treball amb material audiovisual.

f. Treballs individuals i en equip.

Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacio, per a la
complementacié per part de I'alumnat de les enquestes d'avaluacié de I'actuacio del professorat i d'avaluacio
de l'assignatura/modul.

Activitats formatives

Resultats
d'aprenentatge

ECTS

Tipus: Dirigides

Classes, seminaris, orientacio dels treballs i exposicions. 52,5 2.1 5,6

Tipus: Supervisades

Reunions individuals o en grups reduits per resoldre dubtes i fer la preparacié i el 7,5 0,3 5,6
seguiment de les exposicions

Tipus: Autdonomes

Lectura i estudi. Petites recerques. Elaboracio de treballs. 82,5 3,3 5,6

Avaluacié

L'assignatura s'avaluara de la seglient manera:

a) 2 mapes conceptuals. Individual. Valor 10% de la nota final. Per ser avaluat/da , cal haver assistit
regularment a les classes (75%).

b) 2 mapes conceptuals. Grup. Valor 10% de la nota final. Per ser avaluat/da, cal haver assistit regularment a
les classes (75%).

c) Petita recerca empirica i presentacio a classe. Caldra lliurar la presentacio. Grup. Valor 17,5% de la nota
final. Per ser avaluat/da, cal haver assistit regularment a les classes (75%).

d) Un treball del que caldra lliurar I'informe i fer-ne la presentacid. Grup. Valor 22,5% de la nota final.

e) Una prova escrita raonada. Per que faci mitjana caldra que la nota sigui superior a 4. Individual. Valor 40%
de la nota final.

El professor facilitara durant el curs les instruccions relatives a les practiques i avaluacions i la presentacio
d'evidéncies.

Altres guestions a considerar:




® | 'alumnat tindra dret a la recuperacio de I'assignatura si ha estat avaluada del conjunt d'activitats, el
pes de les quals equivalgui a un minim de 2/3 parts de la qualificaci6 total de I'assignatura. Per
poder-se presentar a la recuperacio de I'assignatura, s'haura hagut d'obtenir la nota més gran o igual a
3,5 i menor que 5. Les activitats que queden excloses del procés de recuperacio sén b), c) i d).

® | 'estudiant que realitzi qualsevol irregularitat (copia, plagi, suplantacié d'identitat,...) que pugui conduir
a una variacié significativa de la qualificacié d'un acte d'avaluacio, es qualificara amb 0 aquest acte
d'avaluacié. Encas que es produeixin diverses irregularitats, la qualificacio final de I'assignatura sera 0.
Per no caure en el plagi consulta https://www.uab.cat/doc/GuiaCitesiPlagiEstudiants

® D'acord amb l'article 117.2 de la Normativa académica de la UAB, l'avaluacié dels alumnes repetidors
podra consistir en una sola prova de sintesi. L'alumnat repetidor que es vulgui acollir a aquesta
possibilitat, caldra que es posi en contacte amb el professorat a principi de curs.

Activitats d'avaluacio

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge
Presentacio de les practiques i 60% 3,75 0,15 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10, 11,12, 13, 14, 15, 16, 17,
lliurament. 18, 19, 20
Prova escrita raonada 40% 3,75 0,15 1,5,6,8,14, 15,16
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