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Prerequisits

Se li demana a I'alumnat un alt nivell de motivacio.

Objectius
Objetius
1. Coneéixer el concepte de creativitat publicitaria, tant a nivell tedric com practic.

2. Realitzar exercicis practics per potenciar i desenvolupar la creativitat.

Competencies

® Actuar en I'ambit de coneixement propi avaluant les desigualtats per ra6 de sexe/génere.

® Actuar en I'ambit de coneixement propi valorant I'impacte social, economic i mediambiental.

® Aplicar la imaginacié amb flexibilitat, originalitat i fluidesa.

® Demostrar que coneix les caracteristiques expressives i narratives dels llenguatges audiovisuals.

® Demostrar que coneix les caracteristiques narratives i expressives d'un missatge publicitari creatiu.

® Gestionar creativament la comunicacio persuasiva.

® |ntroduir canvis en els métodes i els processos de I'ambit de coneixement per donar respostes
innovadores a les necessitats i demandes de la societat.

® Que els estudiants hagin desenvolupat les habilitats d'aprenentatge necessaries per a emprendre
estudis posteriors amb un alt grau d'autonomia.

® Que els estudiants sapiguen aplicar els coneixements propis a la seva feina o vocacié d'una manera
professional i tinguin les competéncies que se solen demostrar per mitja de I'elaboracio i la defensa
d'arguments i la resolucio de problemes dins de la seva area d'estudi.



® Que els estudiants tinguin la capacitat de reunir i interpretar dades rellevants (normalment dins de la

seva area d'estudi) per emetre judicis que incloguin una reflexié sobre temes destacats d'indole social,
cientifica o ética.

Resultats d'aprenentatge
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. Analitzar criticament els principis, valors i procediments que regeixen I'exercici de la professio.

Analitzar les desigualtats per ra6 de sexe/génere i els biaixos de génere en I'ambit de coneixement
propi.

Analitzar una situacio i identificar-ne els punts de millora.

Aplicar la imaginacié amb flexibilitat, originalitat i fluidesa.

Comunicar fent un Us no sexista ni discriminatori del llenguatge.

Distingir els principis fonamentals de la relacio dialéctica entre repetibilitat i originalitat-innovacié.
Donar respostes creatives als problemes de comunicacio de I'anunciant, tenint en compte les
limitacions pressupostaries que condicionen una campanya.

Elaborar idees creatives de venda.

Explicar el codi deontologic, explicit o implicit, de I'ambit de coneixement propi.

Identificar els principis fonamentals de la notorietat i la diferéncia significativa.

Identificar les implicacions socials, econdmiques i mediambientals de les activitats
academicoprofessionals de I'ambit de coneixement propi.

Identificar situacions que necessiten un canvi o millora.

Ponderar els riscos i les oportunitats de les propostes de millora tant propies com alienes.

Proposar nous métodes o solucions alternatives fonamentades.

Proposar noves maneres de mesurar I'éxit o el fracas de la implementacié de propostes o idees
innovadores.

Proposar projectes i accions que incorporin la perspectiva de génere.

Proposar projectes i accions viables que potenciin els beneficis socials, econdmics i mediambientals.
Que els estudiants hagin desenvolupat les habilitats d'aprenentatge necessaries per a emprendre
estudis posteriors amb un alt grau d'autonomia.

Que els estudiants sapiguen aplicar els coneixements propis a la seva feina o vocaci6 d'una manera
professional i tinguin les competéncies que se solen demostrar per mitja de I'elaboracié i la defensa
d'arguments i la resolucio de problemes dins de la seva area d'estudi.

Que els estudiants tinguin la capacitat de reunir i interpretar dades rellevants (normalment dins de la
seva area d'estudi) per emetre judicis que incloguin una reflexié sobre temes destacats d'indole social,
cientifica o etica.

Reconeixer els principis basics de la performance audiovisual davant del microfon i la camera.
Valorar com els estereotips i els rols de génere incideixen en I'exercici professional.

Valorar I'impacte de les dificultats, els prejudicis i les discriminacions que poden incloure les accions o
projectes, a curt o llarg termini, en relacio amb determinades persones o col-lectius.

Continguts

Continguts

1.Creativitat universal

2.Creativitat, innovacid, emprenedoria i comunicacio
3.Connexions creatives. L'eina secreta de les ments innovadores
4 Brifing de I'anunciant

5.Brifing creatiu de l'agéncia

6.Estrategies creatives publicitaries

7.Persona creativa

8.El moén de les agéncies de comunicacio

Metodologia



Metodologia

- Teoria per a explicar els conceptes clau (classe magistral).

- Practiques relacionades amb la teoria.

- Lectures obligatories relacionades (llibres, articles, capitols, webs, blocs ...).
- Participacio activa de l'alumnat.

El calendari detallat amb el contingut de les diferents sessions s'exposara el dia de presentacioé de
I'assignatura. Es penjara també al Campus Virtual on I'alumnat podra trobar la descripcié detallada dels
exercicis i practiques, els diversos materials docents i qualsevol informacié necessaria per a l'adequat
seguiment de I'assignatura. En cas de canvi de modalitat docent per raons sanitaries, el professorat informara
dels canvis que es produiran en la programacié de l'assignatura i en les metodologies docents.

Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacio, per a la
complementacio per part de lI'alumnat de les enquestes d'avaluacié de I'actuacié del professorat i d'avaluacio
de l'assignatura/modul.

Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Classes teoriques 17 0,68 4,21

Sessions de practiques i seminaris 34 1,36 4,21

Tipus: Supervisades

Tutories i revisio d'exercicis 7,5 0,3 4,21

Tipus: Autdonomes

Estudi individual, lectures, realitzacié d'exercicis 84 3,36 4,21

Avaluacio

Avaluacio

Activitat A: Teoria 30% sobre la qualificacio final.

Activitat B: Practiques de classe 30% sobre la qualificacio final.
Activitat C: Practica BA 10% sobre la qualificacid final.

Activitat D: Practica BCA 10% sobre la qualificacio final.
Activitat E: Practica CC 20% sobre la qualificacio final.

La metodologia docent i I'avaluacié proposades poden experimentar alguna modificacié en les restriccions a la
presencialitat que imposin les autoritats sanitaries.

Recuperacio

L'alumnat que obtingui una nota menor a 1,5 (sobre 3) de teoria i una nota menor de 3,5 (sobre 7) de



practiques haura de presentar-se a recuperacio de la part suspesa.
Requisits per a aprovar I'assignatura

Per a poder aprovar l'assignatura cal aprovar indistintament totes les activitats avaluables especificades
anteriorment.

Plagi

En cas que l'estudiant realitzi qualsevol irregularitat que pugui conduir a una variacioé significativa de la
qualificacié d'un acte d'avaluacio, es qualificara amb 0 aquest acte d'avaluacié, amb independéncia del procés
disciplinari que s'hi pugui instruir. En cas que es produeixin diverses irregularitats en els actes d'avaluacio
d'una mateixa assignatura, la qualificaci6 final d'aquesta assignatura sera 0.

Activitats d'avaluacio

Titol Pes Hores ECTS  Resultats d'aprenentatge
Eix pratic 70% 5 0,2 1,2,3,4,5,6,7,8,10, 12, 13, 14, 15, 16, 17, 18, 19, 20, 21, 22, 23
Eix teoric 30% 2,5 0,1 1,2,3,4,5,6,9, 10, 11, 12, 13, 14, 15, 16, 17, 21, 22, 23
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Programari

L'assignatura no exigeix cap programari especific.
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