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Objectius

Definir el paper dels Gabinets de comunicacié en el mix de marqueting. Analitzar la seva evolucid, funcions, serv
- Diferents tipologies de gabinets de comunicacio.
- Pla de Personal Branding
- Establir una visi6 360° "integrada" en la comunicaci6 d'ambit empresari
- Comunicaci6 corporativa i de producte en les societats empresarials ac
- El pla de comunicaci6 tant a nivell intern com extern.
- Aplicacio dels coneixements teorics en seminaris i casos basats en "Ce
- Sortides professionals des del vessant publicitari i de relacions publique

Competéncies

® Actuar en I'ambit de coneixement propi avaluant les desigualtats per ra6 de sexe/génere.

® Actuar en I'ambit de coneixement propi valorant I'impacte social, econdmic i mediambiental.

® Demostrar capacitat de lideratge, negociacio i treball en equip, aixi com resolucié de problemes.

® Demostrar que coneix les teories del management en la direccié d'empreses publicitaries i
organitzacions.

® Introduir canvis en els métodes i els processos de I'ambit de coneixement per donar respostes
innovadores a les necessitats i demandes de la societat.

® Que els estudiants hagin desenvolupat les habilitats d'aprenentatge necessaries per a emprendre
estudis posteriors amb un alt grau d'autonomia.

® Que els estudiants tinguin la capacitat de reunir i interpretar dades rellevants (normalment dins de la
seva area d'estudi) per emetre judicis que incloguin una reflexié sobre temes destacats d'indole social,
cientifica o ética.

® Utilitzar les tecnologies avancgades per al desenvolupament professional optim.



Resultats d'aprenentatge

1. Analitzar una situacid i identificar-ne els punts de millora.

2. Comunicar fent un Us no sexista ni discriminatori del llenguatge.

3. Demostrar capacitat de lideratge, negociacid i treball en equip, aixi com resolucio de problemes.

4. Diferenciar els formats de representacio de les activitats de relacions publiques (consultories,
esdeveniments especials, fires, gestio de crisi, publicity, etc.).

5. Identificar les implicacions socials, economiques i mediambientals de les activitats
academicoprofessionals de I'ambit de coneixement propi.

6. ldentificar situacions que necessiten un canvi o millora.

7. Ponderar els riscos i les oportunitats de les propostes de millora tant propies com alienes.

8. Proposar nous metodes o solucions alternatives fonamentades.

9. Proposar noves maneres de mesurar |'éxit o el fracas de la implementacio de propostes o idees

innovadores.

10. Proposar projectes i accions que incorporin la perspectiva de génere.

11. Proposar projectes i accions viables que potenciin els beneficis socials, econdmics i mediambientals.

12. Que els estudiants hagin desenvolupat les habilitats d'aprenentatge necessaries per a emprendre
estudis posteriors amb un alt grau d'autonomia.

13. Que els estudiants tinguin la capacitat de reunir i interpretar dades rellevants (normalment dins de la
seva area d'estudi) per emetre judicis que incloguin una reflexioé sobre temes destacats d'indole social,
cientifica o ética.

14. Utilitzar les tecnologies avangades per al desenvolupament professional optim.

15. Valorar l'impacte de les dificultats, els prejudicis i les discriminacions que poden incloure les accions o
projectes, a curt o llarg termini, en relacié amb determinades persones o col-lectius.

Continguts

Estudi de les funcions de la direccio estratégica de la publicitat i de les relacions publiques en les organitzacions

- Eines basiques per a la gestié de la comunicacié de les organitzacions.

- Estudi de les metodologies i les fonts utilitzades per a la planificacié de mitjans publicitaris.

- Estudi de les estratégies per al desenvolupament d'accions de marqueting.



- Estudi de les caracteristiques funcionals de la direccié de comptes.

- Desenvolupament operatiu del
planner
dels gabinets de comunicacié.

- Estratégia de mitjans i suports publicitaris dels gabinets de comunicacié

- Estudi i desenvolupament de les relacions publiques en els diferents sectors organitzadors de I'activitat social,

Metodologia

Classes magistrals i participacié de I'alumne.
- Casos practics per a debat i desenvolupament

- Desenvolupament d'un pla de comunicacié basat en un cas real.

La metodologia docent i la avaluacié proposades poden experimentar alguna modificacié en funcié de les
restriccions a la presencialitat que imposin les autoritats sanitaries.

Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacio, per a la
complementacié per part de I'alumnat de les enquestes d'avaluacié de I'actuacié del professorat i d'avaluacio
de I'assignatura/modul.

Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Classes teoriques, practiques i seminaris 52,5 2,1 1,3,5,7,8,9

Tipus: Supervisades

Tutories i revisio d'exercicis 7,5 0,3 2,3,10, 14,15

Tipus: Autonomes

Estudi individual, lectures, realitzacio d'exercicis 82,5 3,3 3,4,6,12,13




Avaluacio
- Examen: 30 %. Recuperable

- Treballs 70%. Recuperable. Configurats per diferents proves que individualment cap és superior al 20%

- Es obligatoria la preséncia a l'aula per a I'exposicié dels treballs i casos desenvolupats, cal aprovar el test de
coneixements per aprovar l'assignatura.

- Totes les activitats, tant de teoria com de practiques (seminaris i laboratoris), sén recuperables sempre que
I'alumnat hagi estat avaluat en un minim de 2/3 parts del total d'activitats avaluables.

En cas que l'estudiant realitzi qualsevol irregularitat que pugui conduir a una variacié significativa de la
qualificacié d'un acte d'avaluacio, es qualificara amb 0 aquest acte d'avaluacié, amb independéncia del procés
disciplinari que s'hi pugui instruir. En cas que es produeixin diverses irregularitats en els actes d'avaluacié
d'una mateixa assignatura, la qualificaci6 final d'aquesta assignatura sera 0.

En cas de segona matricula, I'alumnat podra fer una Unica prova de sintesi que consistira en I'elaboracié d'un
treball. La qualificacio de I'assignatura correspondra a la qualificacio de la prova de sintesi.

Activitats d'avaluacio

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Examen 30% 2 0,08 1,2,4,5,6,7,8,9,10,12,13

Exercicis i treballs 70% 5,5 0,22 2,3,5,10, 11, 13,14, 15
Bibliografia

A les aules Moodle es penjara la bibliografia i lectures de consulta.

Programari

L'assignatura no requereix de cap programari.



