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Prerequisitos

No se requieren conocimientos especificos diferentes de los que procura el bachillerato.

Objetivos y contextualizacion

Los objetivos formativos generales de la asignatura consisten en que los alumnos comprendan los
fundamentos filosdéficos y antropologicos de las principales teorias de la comunicacién, asi como las
elaboraciones conceptuales y los enfoques criticos que de ellos se derivan, con especial énfasis en la funcion
cultural que llevan a cabo. La asignatura se propone, asi mismo, favorecer la reflexion critica sobre el papel de
las mediaciones y de los medios de comunicacién en la sociedad. De acuerdo con las instrucciones de la
autoridad académica, los profesores introduciran la perspectiva de género siempre que resulte justificado.

Competencias

® Aplicar el pensamiento cientifico con rigor.

® Buscar, seleccionar y jerarquizar cualquier tipo de fuente y documento util para la elaboracién de
productos comunicativos.

® Diferenciar las principales teorias de la disciplina, sus campos, las elaboraciones conceptuales asi
como su valor para la practica profesional.

® Gestionar el tiempo de forma adecuada.

Resultados de aprendizaje

1. Aplicar el pensamiento cientifico con rigor.

2. Buscar, seleccionar y jerarquizar cualquier tipo de fuente y documento util para la elaboracion de
productos comunicativos.

Gestionar el tiempo de forma adecuada.

4. ldentificar los fundamentos de las teorias y de la historia de la comunicacion.
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Contenido
Los contenidos de la asignatura se desarrollaran a partir de los siguientes ejes tematicos:

1. Fundamentos filoséficos y antropoldgicos para el estudio de las mediaciones y de los medios de
comunicacién

2. Comunicacion mediatica
3. Estudios criticos sobre comunicacioén y cultura

4. Nuevos medios y formas de comunicacién

Metodologia

El aprendizaje estara basado en clases magistrales, discusion en el aula, lecturas, tutorias y realizacion de
trabajos, recensiones y pruebas. Se fomentara la capacidad de analisis critico, de argumentacion, de
deliberacion y de reflexion.

El calendario detallado con el contenido de las diferentes sesiones se expondra el dia de presentacion de la
asignatura. Se colgara también en el Campus Virtual donde el alumnado podra encontrar la descripcién
detallada de los ejercicios y practicas, los diversos materiales docentes y cualquier informaciéon necesaria para
el adecuado seguimiento de la asignatura. En caso de cambio de modalidad docente por razones sanitarias,
el profesorado informara de los cambios que se produciran en la programacion de la asignatura y en las
metodologias docentes.

Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulacién
para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacién de la actuacién del profesorado y de evaluacion de
la asignatura o médulo.

Actividades
Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Tipo: Dirigidas
Clases magistrales 37 1,48 1,2,3,4
Estudio personal y lecturas orientadas 72 2,88 1,4
Seminarios 14 0,56 1,2,3

Tipo: Supervisadas

Trabajos individuales y/o en equipo 12 0,48
Tutorias 7,5 0,3 1,2,3
Evaluacion

Cada alumno realizara un minimo de tres pruebas evaluables (trabajos, recensiones y/o examenes). Cada
profesor ponderara el valor relativo de esas pruebas en la calificacion final. Todas ellas, en conjunto,
supondran el 78% de la nota final (26% la primera prueba + 26% la segunda + 26% la tercera). El 22%
restante se decidira a partir de la participacion en las clases y seminarios. Para poder aprobar la asignatura es
imprescincible que el estudiante supere todas y cada una de las pruebas mencionadas con nota minima de 5.



Todas las pruebas seran recuperables a final de curso siempre que el estudiante haya sido evaluado en un
minimo de 2/3 partes del total de actividades evaluables. La nota media de estas actividades deber ser de 3,5
como minimo.

Las actividades que quedan excluidas del proceso de recuperacion son las propias de la participacion en
clases y seminarios (22%)

En caso de segunda matricula, el alumnado podra realizar una Unica prueba de sintesis que consistira en una
disertacion razonada y documentada acerca del conjunto de la asignatura. La calificacion de la asignatura
correspondera a la calificacion de la prueba de sintesis.

El estudiante que realice cualquier irregularidad (copia, plagio, suplantacion de identidad ...) recibira una
calificacion de 0 en ese acto de evaluacion.

La metodologia docente y la evaluacion propuestas pueden experimentar alguna modificacion en funcion de
las restricciones a la presencialidad que impongan las autoridades sanitarias

Actividades de evaluacién

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Participacion en clases y seminarios 22% 1,5 0,06 2,3,4
Tres pruebas evaluables 78% 6 0,24 1,2,3,4
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Software

Microsoft Office.



