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Prerequisits

L'assignatura no té requisits previs obligatoris. No obstant aix0, els continguts previs impartits en les
assignatures Dret Digital i de les TIC, i Teoria i Historia de la Comunicacié, seran importants per a una millor
comprensié del contingut del curs. Es recomana, aixi mateix, el seguiment de la informacié d'actualitat
relacionada amb el tema principal del curs: I'estructura (politica, econdmica, cultural, etc.) del sistema de
comunicaci6 globalitzat i relacionat amb les empreses tecnologiques i de la comunicacio.

Objectius

L'objectiu principal de l'assignatura és introduir a I'alumnat en el coneixement de I'estructura del sistema global
de comunicacio a partir de quatre dimensions (econdnomica, politica, sociocultural i tecnologica). El curs
analitza les dinamiques de funcionament dels mercats digitals i ofereix eines d'analisi per entendre el
funcionament de la comunicacio6 interactiva global, amb especial émfasi en la incidéncia d'internet i de les
plataformes tecnologiques en el redisseny del propi sistema de comunicacio digitalitzat.

Competéncies

® Actuar amb responsabilitat etica i amb respecte pels drets i deures fonamentals, la diversitat i els valors
democratics.

® Actuar en I'ambit de coneixement propi avaluant les desigualtats per ra6 de sexe/génere.

® Actuar en I'ambit de coneixement propi valorant I'impacte social, econdmic i mediambiental.




® Cercar, seleccionar i jerarquitzar qualsevol tipus de font i document util per a I'elaboracié de missatges,
treballs académics, exposicions, etc.

® Diferenciar i aplicar les principals teories, elaboracions conceptuals i enfocaments reguladors de la
comunicaci6 interactiva.

® Gestionar el temps de manera adequada i ser capag de planificar tasques a curt, mitja i llarg terminis.

® Introduir canvis en els métodes i els processos de I'ambit de coneixement per donar respostes
innovadores a les necessitats i demandes de la societat.

® Que els estudiants hagin demostrat que comprenen i tenen coneixements en una area d'estudi que
parteix de la base de I'educacio secundaria general, i se sol trobar a un nivell que, si bé es basa en
llibres de text avangats, inclou també alguns aspectes que impliquen coneixements procedents de
l'avantguarda d'aquell camp d'estudi.

® Que els estudiants sapiguen aplicar els coneixements propis a la seva feina o vocacié d'una manera
professional i tinguin les competéncies que se solen demostrar per mitja de I'elaboracié i la defensa
d'arguments i la resolucié de problemes dins de la seva area d'estudi.

® Que els estudiants tinguin la capacitat de reunir i interpretar dades rellevants (normalment dins de la
seva area d'estudi) per emetre judicis que incloguin una reflexié sobre temes destacats d'indole social,
cientifica o ética.

Resultats d'aprenentatge

Comunicar fent un Us no sexista ni discriminatori del llenguatge.

Contrastar i verificar la veracitat de les informacions aplicant criteris de valoracio.

Descriure les questions regulatories del mercat de les comunicacions i dels nous mitjans.

Diferenciar alld substancial d'allo rellevant en tots els tipus de documents de I'assignatura.

Diferenciar els actors de I'estructura de la comunicacié en nous mitjans.

Discutir dades provinents dels comportaments socials en la societat interconnectada.

Identificar les implicacions socials, econdmiques i mediambientals de les activitats

academicoprofessionals de I'ambit de coneixement propi.

Identificar situacions que necessiten un canvi o millora.

9. Interpretar i discutir documents de les principals teories de la comunicacié interactiva i estructura de la

comunicacio.

10. Planificar i executar treballs académics en I'ambit de la teoria, la historia, I'estructura de la comunicacio
i la fotografia.

11. Presentar els treballs de I'assignatura en els terminis previstos i mostrar-ne la planificacio individual o
grupal aplicada.

12. Proposar nous metodes o solucions alternatives fonamentades.

13. Proposar projectes i accions que estiguin d'acord amb els principis de responsabilitat ética i de respecte
pels drets humans i els drets fonamentals, la diversitat i els valors democratics.

14. Proposar projectes i accions que incorporin la perspectiva de génere.

15. Proposar projectes i accions viables que potenciin els beneficis socials, econdmics i mediambientals.
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Continguts

El temari de l'assignatura consta de:

TEMA 1: Qué és l'estructura del sistema comunicatiu?

1.1 Delimitacié conceptual i perspectives teoriques.

1.2. Proposta metodoldgica: les 4 dimensions d'analisi (econdmica, politica, sociocultural i tecnologica).
TEMA 2: La dinamica de I'estructura global del sistema comunicatiu

2.1 Mitjans de comunicacio,

2.2 Grups mediatics globals

2.3 Gegants tecnologics.



TEMA 3: Els mercats comunicatius digitals

3.1 Sectors

3.2 Models de negoci i tipologia d'empreses

3.3 Usuaris

3.4 Hubs i clusters

TEMA 4: Regulacié del sistema comunicatiu digital
4.1 El paper de I'Estat i dels reguladors independents.
4.2 Regulacio digital: Unié Europea, Estats Units i la Xina.
TEMA 5: Els reptes del sistema comunicatiu digital
5.1 Pantalles, consum i produccioé gratuita

5.2 L'entreteniment

5.2 El sentit de la comunicacio interactiva al segle XXI

Metodologia

El curs es desenvolupa de forma teorico-practica. Alterna sessions i continguts tedrics amb el
desenvolupament de seminaris i treballs practics encaminats a una major comprensié del temari. D'aquesta
manera, els temes tractats en les classes tedriques podran desenvolupar-se a través d'activitats d'aplicacio i
analisi practica. Les sessions teoriques seguiran la metodologia de I'aula invertida.

El calendari detallat amb el contingut de les diferents sessions s'exposara el dia de presentacioé de
I'assignatura. Es penjara també al Campus Virtual, on I'alumnat podra trobar la descripcié detallada dels
exercicis i practiques, els diversos materials docents i qualsevol informacié necessaria per a I'adequat
seguiment de l'assignatura.

El contingut de I'assignatura sera sensible als aspectes relacionats amb la perspectiva de génere.

Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacio, per a la
complementacio per part de I'alumnat de les enquestes d'avaluacié de I'actuacié del professorat i d'avaluacio
de I'assignatura/modul.

Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Seminaris practics 30 1,2 1,2,4,5,6,9,10, 11,12, 13, 14, 15

Sessions teoriques 30 1,2 1,2,3,4,5,7,8,9,10, 12

Tipus: Supervisades

Avaluacié continua: treballs practics durant tot el curs 30 1,2 1,2,3,4,5,9,10, 11,13, 14,15

Tipus: Autdonomes

Treball autonom: lectures i practiques 50 2 1,2,3,4,5,7,8,9,10, 11



Avaluacio6

L'avaluacio continuada de I'assignatura sera de caracter sumatiu i es basara en la qualificacié de cada alumne
en les seglents activitats d'avaluacio:

A. Practiques i analisi de cas (50%): son tasques en les que l'estudiant, en grup o de forma individual, realitza
activitats guiades o supervisades pel professor. Cadascuna de les practiques o analisi de cas té una
qualificacié especifica.

B. Control de continguts (30%): prova escrita per avaluar el coneixement dels conceptes teodrics de
I'assignatura.

C. Dinamica de participacio grupal (20%): participacié de I'alumnat en les activitats que es realitzaran durant
les classes teoriques (test d'actualitat, debats o recollides d'opinid, etc.). Sera obligatori una assistencia del 80
per cent de les sessions per obtenir la puntuacio.

Es obligatori participar en totes les activitats d'avaluacié per poder obtenir la nota global de I'assignatura. En
cas de motius justificats (salut, defuncié o problema familiar greu) es podran recuperar les practiques i analisi
de cas i el control de continguts en altres dates indicades per la coordinacié de I'assignatura. No es poden
recuperar les activitats de la dinamica de participacié grupal.

Les notes de cada activitat es publicaran al Campus Virtual i es poden fer consultes o rectificacions fins a 10
dies després de la publicacié d'aquestes. Passat aquest periode, la nota no es podra modificar.

Qualsevol treball escrit que tingui cinc errors ortografics i / o barbarismes (sumant 5 errors en total) obtindra la
nota de zero. També obtindra un zero qualsevol treball amb un percentatge de plagi que superi les normes
habituals de el dret de cita; perdetectar els possibles plagis comporten unes procediments informatics sobre
els arxius digitals dels treballs lliurats, ja sigui aplicant-los a tots 0 només a mostres aleatories. L'estudiant que
realitzi qualsevol irregularitat (copia, plagi, suplantacié d'identitat ...) que pugui conduir a una variacié
significativa de la qualificacié d'un acte d'avaluacio, es qualificara amb 0 aquest acte d'avaluacié. En cas que
es produeixin diverses irregularitats, la qualificacio final de I'assignatura sera 0.

Recuperacio:

L'alumnat que suspengui l'assignatura en I'avaluacié continua (resultat de la suma de totes les activitats
d'avaluacid) podra optar a presentar-se a una recuperacio de 'assignatura, per optar a aconseguir I'aprovat en
el curs. La prova de recuperacié consistira en un examen sobre tot el contingut impartit al llarg de les classes
de teoria i practica. En la prova de recuperacié també es podra preguntar sobre I'actualitat informativa de les
tematiques de el curs. L'alumnat tindra dret a la recuperacié de I'assignatura si ha estat avaluat del conjunt
d'activitats, el pes de les quals sigui d'un minim de 2/3 parts de la qualificacié total de I'assignatura. Per poder
presentar-se a la recuperacié de I'assignatura sera necessari haver obtingut una nota mitjana minima de 3,5.

Activitats d'avaluacio

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Control de continguts 30% 2 0,08 1,2,3,4,5,7,8,9

Dinamica de participacio grupal 20% 2 0,08 1,2,3,4,5,7,8,9,11,12, 14

Practiques i analisi de casos 50% 6 0,24 2,3,5,6,9,10,11,12,13, 14,15
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Durant el curs se suggeriran altres referéncies bibliografiques complementaries i altres fonts en linia per
aprofundir en els continguts explicats i fer un seguiment de I'actualitat informativa

Programari

Eines basiques de Microsoft Office, aplicacions de I'entorn Moodle i plataformes virtuals d'aprenentatge
gratuites.
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