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Prerequisitos

Sin requisitos especiales.

Objetivos y contextualizacion
Comprender las diversas dimensiones del campo de la Comunicacion.

Inscribir el impacto de las novedades que se producen en € campo de la Comunicacién dentro de una secuencia
cronol égica que permita discernir 1o que es realmente nuevo y supone enfrentar NUevos retos.

Poder profundizar en el carécter organizacional que es constitutivo de todas las formas historicas establecidas de
Comunicacion.

Poder desarrollar todas las funciones comunicativas enel campo profesional organizacional con plena conciencia de
su dimension mediadora.

Tomar plenaconcienciadel caracter sistemético (ecosistematico) que adoptan todas las formas de la comunicacion
social.

Competencias

® Actuar en el ambito de conocimiento propio evaluando las desigualdades por razén de sexo/género.

® Buscar, seleccionar y jerarquizar cualquier tipo de fuente y de documento Util para la elaboracion de
mensajes.

® Demostrar un conocimiento adecuado del mundo contemporaneo en las dimensiones social,
econdmica, politica y cultural.

® Diferenciar las principales teorias relativas a la comunicacion de las organizaciones, que fundamentan
el conocimiento de la disciplina y sus diferentes ambitos.



® Gestionar el tiempo de forma adecuada y ser capaz de planificar tareas a corto, medio y largo plazos.

® Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un area de estudio que
parte de la base de la educacion secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se
apoya en libros de texto avanzados, incluye también algunos aspectos que implican conocimientos
procedentes de la vanguardia de su campo de estudio.

® Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto
especializado como no especializado.

® Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacién de una forma profesional
y posean las competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracion y defensa de
argumentos y la resolucion de problemas dentro de su area de estudio.

Resultados de aprendizaje

Contrastar y verificar la veracidad de las informaciones aplicando criterios de valoracion.

Definir los conceptos basicos de la comunicacion.

Describir la estructura de los medios de comunicacion y sus dinamicas.

Encontrar lo sustancial y relevante en documentos de la asignatura.

Exponer por escrito y oralmente la sintesis de los analisis realizados.

Identificar los fundamentos de las teorias y de la historia de la comunicacion.

Interpretar y discutir documentos de las principales teorias de la comunicacion.

Planificar y ejecutar trabajos académicos en el ambito de la teoria, la historia y la estructura de la
comunicacion.

Presentar los trabajos de la asignatura en los plazos previstos y mostrando la planificacion individual
y/o grupal aplicada.

10. Proponer proyectos y acciones que incorporen la perspectiva de género.

11. Relacionar los sistemas de comunicacién con la evolucion cultural de la sociedad contemporanea.

®NoOGOrWOWN =

©

Contenido

1.- El caracter constitutivo y totalizador de la comunicacion en el proceso de construccién de las sociedades
humanas. Produccion de sentido y mediacion entre Experiencia y Conciencia.

2.- La relacion entre cultura, economia y politica. El caracter sistematico de las formas de organizacion social
de la comunicacion: los ecosistemas de comunicacion, sus delimitaciones y su naturaleza.

3.- Las determinaciones geograficas e histéricas que condicionan la evolucién de los sistemas de
comunicacion: expansiones, agregaciones, subordinaciones y extinciones.

4.- Oriente y Occidente precapitalistas. Religiones y cosmovisiones. Sistemas de comunicacion tradicionales,
culturas orales y construccion de sentido.

5. La escritura, el orden y la memoria. La imprenta. Las redes de comunicacion y el origen de los
imperialismos europeos modernos.

6.- La ilustracion: el conocimiento como factor de emancipacion y de dominacion. El despliegue de los medios
de comunicacion convencionales y la conformacioén de la cultura moderna. Las grandes transformaciones de
los sistemas y las formas de comunicacion de la mano de las revoluciones tecnolégicas. Del correo al
telégrafo y el teléfono.

7. La extension de la alfabetizacion, la urbanizacion, la electrificacion y el desarrollo del sector audiovisual. La
conformacion de la sociedad de comunicacién de masas. La prensa escrita como la primera gran industria
cultural. La superposicion de divisiones sociales: actores y espectadores.

8. La era de la television y el paradigma de la publicidad. La década prodigiosa y la cultura "pop". Musica,
turismo, electrodomésticos, cine: la primera globalizacion del entretenimiento.

9.- Lairrupcion de internet y la sociedad-red. La sociedad de la informacién. La convergencia entre el
audiovisual, la informatica y las telecomunicaciones. La digitalizacion.



10.- Las redes sociales. Cambios en las pautas de las relaciones sociales. La ilusion del acceso ilimitado y de
la gratuidad. Procesamiento de datos a gran escala: algoritmos y robots. Inteligencia artificial. Las conexiones
entre las personas y las cosas. El 5-G. La centralidad de la cultura. La emergencia de una nueva humanidad.

Historia de la Comunicacion
Grado: Comunicacion de las Organizaciones

Temario:

1.-El carécter constitutivo y totalizador de la comunicacion en el proceso de construccion de las sociedades humanas.
Experienciay Conciencia.

2.- El cardcter sistematico de las formas de organizacion socia de la comunicacion: |os ecosistemas de
comunicacion, sus delimitacionesy su naturaleza.

3.- Las determinaciones geogréaficas e histdricas que condicionan la evolucion de los sistemas de comuni cacién:
expansiones, agregaciones, subordinacionesy extinciones.

4.- Las determinaciones tecnoldgicas y las configuraciones de los grandes imperios antiguos. Oriente y Occidente
precapitalistas. Religionesy cosmovisiones. Sistemas de comunicacion tradicionales, culturas orales y construccion
de sentido.

5. Laescritura, € ordeny lamemoria. Laimprenta. Las redes de comunicacion y el origen de los imperialismos
europeos modernos. Lailustracion: el conocimiento como factor de dominacion.

6. El despliegue del os medios de comunicacién convencionalesy la conformacion de la culturamoderna. Las
grandes transformaciones de |los sistemas y las formas de comunicacion de la mano de las revoluciones tecnol 6gicas.
Del correo a telégrafoy €l teléfono.

7. Laextension de la alfabetizacion, la urbanizacidn, la electrificacion y el desarrollo del sector audiovisua. La
conformacién de la sociedad de comunicacion de masas. La superposicion de divisiones sociales: actoresy
espectadores.

8. Laeradelatelevisiony el paradigma de la publicidad. La década prodigiosay laculturapop". MUsica, turismo,
electrodomeésticos, cine: la primera globalizacién del entretenimiento.

9.- Lairrupcién deinternet y la sociedad-red. La sociedad de lainformacion. La convergencia entre el audiovisual, la
informaticay las telecomunicaciones. La digitalizacion.

10.- Lasredes sociales. Cambios en |as pautas de las relaciones sociales. Lailusion del acceso ilimitado y dela
gratuidad. Procesamiento de datos a gran escala: algoritmos'y robots. Inteligencia artificial. Las conexiones entre las
personasy las cosas. El 5-G. La centralidad de la cultura. La emergencia de una nueva humanidad.

Metodologia
Clases, seminarios, debates y la preparacién del trabajo final.

El calendario detallado con el contenido de las diferentes sesiones se expondra el dia de presentacion de la
asignatura. Se colgara también en el Campus Virtual donde el alumnado podra encontrar la descripcion
detallada de los ejercicios y practicas, los diversos materiales docentes y cualquier informacion necesaria para
el adecuado seguimiento de la asignatura.

Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulacién
para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacién de la actuacion del profesorado y de evaluacion de
la asignatura o médulo.



Actividades

Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Tipo: Dirigidas
Clases Magistrales y seminarios 48 1,92 1,2,3,56,7,8,9,11,4

Tipo: Supervisadas

Lecturas 48 1,92 1,2,6,7,11,4

Tipo: Auténomas

Trabajo 52 2,08 1,2,35,6,7,8,9,11,4

Evaluacién

Trabajos 40%

Participacion en clases y seminarios 10%

Examen final 50%

El alumnado tendra derecho a la recuperacion de la asignatura si ha sido evaluado del conjunto de actividades
cuyo peso equivalga a un minimo de 2/3 partes de la calificacion total de la asignatura. Para poder
presentarse a la recuperacion de la asignatura, se tendra que obtener la nota media de 3.

Las actividades que quedan excluidas del proceso de recuperacion son las vinculadas a la participacion en
clases y seminarios.

En caso de segunda matricula, el alumnado podra realizar una Unica prueba de sintesis que consistira en el
desarrollo de un tema relacionando conceptos. La calificacion de la asignatura correspondera a la calificacion
de la prueba de sintesis.

El estudiante que realice cualquier irregularidad (copia, plagio, suplantacion de identidad, etc.) que pueda
conducir a una variacion significativa de la calificacion de un acto de evaluacion, se calificara con 0 este acto
de evaluacion. En caso de que se produzca mas de una irregularidad, la calificacion final de la asignatura sera
0.

En todo el proceso de evaluacién tendran en cuenta criterios de perspectiva de género y de respeto por la
diversidad cultural.

Actividades de evaluacién

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Examen 50% 2 0,08 1,2,3,5,6,7,8,9,10, 11,4
Participacion 10% 0 0 1,3,5,6,7,10,11,4
Trabajo 40% 0 0 1,2,35,6,7,8,9,10, 11,4
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Software

No se requiere el conocimiento de software especifico mas alla de los paquetes de ofimatica habituales.



