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Prerequisits

L'assignatura no planteja cap prerequisit relacionat amb I'exigéncia de coneixements previs diferents dels
exigits per cursar altres assignatures d'aquest mateix curs. Amb tot, es recomana cursar de manera prévia
I'assignatura optativa Comunicacio Politica.

L'estudiant ha de tenir I'nabit de llegir premsa generalista, amb especial atenci6 sobre les noticies de politica
nacional i internacional, aixi com articles d'opinié o el seguiment de debats i tertulies televisives i radiofoniques
sobre qulestions politiques enteses en el seu sentit més ampli.

L'estudiant ha de tenir un domini acceptable de la llengla anglesa, que li permeti la comprensié de documents
escrits en aquest idioma.

També ha de tenir nocions basiques d'estadistica descriptiva (saber llegir taules amb percentatges i
frequiencies) aixi com saber interpretar relacions entre variables (taules de doble entrada, tipologies, etc...).

La llengua catalana és I'eina vehicular d'expressié escrita i oral de la matéria. En aquest sentit, és requisit
indispensable la correccié en I'Us de la llengua, especialment en els aspectes discursius, de raonament i
discussid, de correccio ortografica i gramatical, aixi com d'adequacio, coheréncia i cohesié.

Objectius

L'objectiu és proporcionar als estudiants les eines teodriques i practiques per a la planificacio, la creacid i la
gestié de la comunicacio oral, escrita, audiovisual i digital a les campanyes electorals. També es donen les
pautes per analitzar els diversos elements i actors que participen a les campanyes electorals, com els
sistemes electorals, els candidats i els electors. L'impacte de les xarxes socials i els Voting Advice
Applications (VAA). Com les emocions influeixen en el comportament electoral i com s'han de tenir en compte
per preparar les campanyes electorals.

Competencies

® Actuar amb responsabilitat ética i amb respecte pels drets i deures fonamentals, la diversitat i els valors
democratics.

® Actuar en I'ambit de coneixement propi avaluant les desigualtats per ra6 de sexe/génere.

® Determinar I'estructura i les funcions del context tecnologic i econdmic de les organitzacions.

® Diferenciar les principals teories relatives a la comunicacié de les organitzacions, que fonamenten el
coneixement de la disciplina i els seus diferents ambits.

® |ntroduir canvis en els métodes i els processos de I'ambit de coneixement per donar respostes
innovadores a les necessitats i demandes de la societat.



® Que els estudiants hagin desenvolupat aquelles habilitats d'aprenentatge necessaries per emprendre
estudis posteriors amb un alt grau d'autonomia.

® Que els estudiants puguin transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public tant
especialitzat com no especialitzat.

® Que els estudiants sapiguen aplicar els coneixements propis a la seva feina o vocacié d'una manera
professional i tinguin les competéncies que se solen demostrar per mitja de I'elaboracio i la defensa
d'arguments i la resolucio de problemes dins de la seva area d'estudi.

® Treballar d'acord amb la deontologia professional.

Resultats d'aprenentatge

—_

. Analitzar criticament els principis, valors i procediments que regeixen l'exercici de la professio.
2. Analitzar els processos informatius, aixi com els corrents i teories que els formalitzen, en el procés de
planificacié i execucio de la comunicacio politica.
3. Analitzar els processos informatius, aixi com els corrents i teories que els formalitzen, en el procés de
planificacié i execucio de les campanyes electorals.
4. Analitzar les desigualtats per raé de sexe/genere i els biaixos de génere en I'ambit de coneixement
propi.
5. Aplicar la deontologia professional a la comunicacié politica de les organitzacions governamentals,
partits politics, etc.
6. Aplicar la deontologia professional a les campanyes de propaganda politica i institucional de les
organitzacions governamentals, partits politics, etc.
Comunicar fent un Us no sexista ni discriminatori del llenguatge.
8. Crear campanyes electorals de partits adregades a publics especifics o0 generals per mitja dels suports
en linia i fora de linia existents.
9. Demostrar que es coneix com es gesten i difonen les estratégies comunicatives dels actors publics a
través de les organitzacions en les quals treballen.
10. Divulgar a tota mena de publics els objectius que es proposen les institucions governamentals, partits
politics, etc.
11. Exposar per escrit, oralment o per altres mecanismes informatius la sintesi de les analisis realitzades.
12. ldentificar les principals desigualtats i discriminacions per rad de sexe/génere presents a la societat.
13. Identificar situacions que necessiten un canvi o millora.
14. Interpretar i discutir documents de les principals teories de la ciéncia politica i I'organitzacio de la
propaganda politica.
15. Proposar noves maneres de mesurar I'éxit o el fracas de la implementacio de propostes o idees
innovadores.
16. Proposar projectes i accions que estiguin d'acord amb els principis de responsabilitat ética i de respecte
pels drets humans i els drets fonamentals, la diversitat i els valors democratics.
17. Proposar projectes i accions que incorporin la perspectiva de génere.
18. Respectar les idees, étnies, religions, cultures, etc., de tots els col-lectius en I'organitzacid i la
planificacio de la comunicacio de les organitzacions politiques.
19. Respectar les idees, étnies, religions, cultures, etc., de tots els col-lectius en la planificacio i el
desenvolupament de les campanyes de propaganda politica.
20. Treballar de manera autonoma i, a partir del coneixement adquirit, resoldre problemes i prendre
decisions estratégiques.
21. Valorar com els estereotips i els rols de genere incideixen en l'exercici professional.
22. Valorar l'impacte de les dificultats, els prejudicis i les discriminacions que poden incloure les accions o
projectes, a curt o llarg termini, en relacié amb determinades persones o col-lectius.

N

Continguts
1. Introduccié a les campanyes electorals

® Definicid, limits i regulacié.

® Els efectes de les campanyes: estratégies persuasives en democracia.
® Cobertures informatives: agendes mediatiques vs. agendes politiques.
® La crisi de la comunicacio politica i la publicitat electoral.



2. Marqueting politic en campanya

® Segmentacio i objectius electorals: teécniques, dades i estratégia.

® | a construccié de I'agenda en campanya electoral.

® El framing com a instrument de mobilitzacio.

® Estrategia i planificacié de les campanyes electorals: eixos, analisi de I'entorn, targeting...

® Els actors en campanya electoral: candidat, partit, votants, electors, mitjans, liders d'opinié...
® Eleccio del candidat i gestio de primaries.

3. Instruments de la comunicacio politica en campanya

® War room: candidat, comité de campanya i direcci6.

® Finangament de campanya: finangament public vs. privat, el fund raising i el pressupost de la
campanya.

® Contingut i percepcions: relat, estratégia discursiva i storytelling en el context electoral.

® Cartelleria electoral.

® | a publicitat electoral.

® El miting electoral.

® Els sondejos i enquestes electorals.

® La gesti6 del dia "D" i del dia "D+1".

® | a permanent campaign.

® Artivisme: activisme i movilitzacié en campanya.

® Els Voting Advice Applications (VAA).

® Segmentacio electoral i microtargeting.

® Els debats electorals televisats i els seus efectes.

® Campanyes connectades: comunicacié 2.0 i la integracié de les xarxes socials en campanya.

4. Reptes de les campanyes electorals en les societats democratiques

® Espectre mediatic i formacio de I'opinié publica en campanya.

® E| programa electoral com a eix central de la comunicacié en campanya.

® Espectacle i emocié en la comunicacio politica en campanya: el politainment.

® El debat ciutada a les xarxes socials.

® [ es institucions publiques durant la campanya: estratégia de comunicacio.

® Periodisme i seguiment de campanyes: visié de la premsa, dels partits i dels liders d'opinié.
® | a gesti6 de les enquestes en els mitjans de comunicacio.

® Planificacié de mitjans en campanya.

Metodologia

Aquesta assignatura és de 6 ECTS, és a dir, implica una dedicacio total de I'estudiant de 150 hores,
distribuides en:

® Activitats dirigides (30% i 45h): activitats a I'aula amb la preséncia i orientacié del docent que poden
consistir en sessions magistrals, seminaris de discussié de lectures obligatories en grups reduits i
orientades a questions practiques i treball de casos practics relacionats amb el temari del curs.

® Activitats supervisades (44% i 66h): activitats fora de I'aula dutes a terme per I'estudiant d'acord amb un
pla de treball dissenyat i posteriorment tutoritzat i avaluat per part del professor. També s'hi inclouen les
tutories conjuntes i altres activitats analogues (presencials o online) de seguiment de curs.

® Activitats autonomes (21% i 32h): activitats autdbnomes de I'alumne d'acord amb les exigéncies de
I'assignatura, tals com lectures basiques i complementaries, estudi dels apunts de classe o totes
aquelles altres activitats que complementen la formacioé que s'assoleix en aquest curs.

® Activitats d'avaluacié (5% i 7h).

Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacio, per a la
complementacio per part de I'alumnat de les enquestes d'avaluacio de I'actuacio del professorat i d'avaluacio
de l'assignatura/modul.



Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Classes magistrals, conferéncies, visionat de peces 30 1,2 11, 14,18
audiovisuals, presentacioé de casos.

Exercicis i practiques a classe, analisi de casos practics, 15 0,6 1,2,3,5,6,9, 11,13, 14,18, 20
presentacié de treballs.

Tipus: Supervisades

Elaboracio i redaccio de treballs 35 1,4 1,2,3,4,5,6,7,8,9, 10, 11,13,
14,15, 16, 18, 19, 20, 21

Lectura i preparacio de textos que seran objecte de seminaris 25 1 1,2,3,7,11, 14,18, 19, 20

Tutories de seguiment en grups reduits i individualitzades 6 0,24 9, 18, 20, 22

Tipus: Autdonomes

Estudi del temari de I'assignatura 12 0,48 2,3,13, 14, 20, 22
Lectures de seminari 20 0,8 1,2,3,4,7,11, 14, 18, 19, 20
Avaluacio

El 50% de la nota correspondra al treball de curs en equip (grups de 4 persones) sobre la simulacié d'una
campanya electoral convenientment proposada i acordada. Haura d'estar elaborat i entregat en les darreres
sessions del curs. El treball sera exposat, debatut i defensat a classe.

El 50% restant de la nota correspondra a les intervencions, assisténcia durant els seminaris i presentacié
d'una lectura (10%) i a una dissertacio individual d'un tema o text acordat (40%) sobre la matéria tractada
durant el curs.

L'alumnat tindra dret a la recuperacioé de I'assignatura si ha estat avaluat del conjunt d'activitats el pes de les
quals equivalgui a un minim de 2/3 parts de la qualificacio total de I'assignatura. L'activitat que queda exclosa
del procés de recuperacié és la participacioé activa als seminaris.

En cas que l'estudiant realitzi qualsevol irregularitat que pugui conduir a una variacioé significativa de la
qualificacié d'un acte d'avaluacio, es qualificara amb 0 aquest acte d'avaluacié, amb independéncia del procés
disciplinari que s'hi pugui instruir. En cas que es produeixin diverses irregularitats en els actes d'avaluacié
d'una mateixa assignatura, la qualificacié final d'aquesta assignatura sera 0.

Activitats d'avaluacio

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Dissertacio/exposicié sobre tema o text 40% 3 0,12 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10, 11, 12, 13, 14, 15, 16,
acordat 17,18, 19, 20, 21, 22

Participacio activa en els seminaris 10% 1 0,04 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10, 11, 12, 13, 14, 15, 16,

17,18, 19, 20, 21, 22

Treball grupal de simulacié d'una 50% 3 0,12 1,2,3,4,5,6,7,8,9, 10, 11, 12, 13, 14, 15, 16,



campanya electoral 17,18, 19, 20, 21, 22
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Programari

S'utilitzara la plataforma del Campus Virtual, processadors de textos, fulls de calcul, plataformes socials i de
visualitzaci6 d'audiovisuals.



