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Objectius

Coneixer, estudiar, reflexionar, examinar i practicar el rol de Redactor Publicitari (Copywriter) com a
professional clau dins de I'estructura organitzativa d'una agéncia de publicitat, les seves funcions i el seu
desenvolupament operatiu tant a Above The Line (ATL) com a Below The Line (BTL) ideant i escrivint tota
mena de peces publicitaries.

Preparar els alumnes per treballar efectivament en la redaccié de textos per a web, publicitat digital i xarxes
socials per tal que siguin competents en aquests i altres mitjans emergents.

Competencies

® Actuar en I'ambit de coneixement propi avaluant les desigualtats per ra6 de sexe/génere.

® Actuar en I'ambit de coneixement propi valorant I'impacte social, economic i mediambiental.

® Aplicar la imaginacié amb flexibilitat, originalitat i fluidesa.

® Aplicar les técniques creatives de la redaccié d'anuncis.

® Demostrar que coneix l'estructura i les funcions del context tecnologic que intervé en el procés de la
comunicacié publicitaria.

® Demostrar que coneix les caracteristiques narratives i expressives d'un missatge publicitari creatiu.

® |ntroduir canvis en els métodes i els processos de I'ambit de coneixement per donar respostes
innovadores a les necessitats i demandes de la societat.

® Que els estudiants hagin desenvolupat les habilitats d'aprenentatge necessaries per a emprendre
estudis posteriors amb un alt grau d'autonomia.



® Que els estudiants puguin transmetre informacioé, idees, problemes i solucions a un public tant

especialitzat com no especialitzat.

® Que els estudiants sapiguen aplicar els coneixements propis a la seva feina o vocacié d'una manera

professional i tinguin les competéncies que se solen demostrar per mitja de I'elaboracio i la defensa
d'arguments i la resolucio de problemes dins de la seva area d'estudi.

® Que els estudiants tinguin la capacitat de reunir i interpretar dades rellevants (normalment dins de la

seva area d'estudi) per emetre judicis que incloguin una reflexio sobre temes destacats d'indole social,
cientifica o ética.

Resultats d'aprenentatge
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. Analitzar criticament els principis, valors i procediments que regeixen l'exercici de la professio.

Analitzar les desigualtats per ra6 de sexe/génere i els biaixos de génere en I'ambit de coneixement
propi.

Analitzar una situacio i identificar-ne els punts de millora.

Aplicar els principis estratégics que determinen una campanya a l'elaboracié del briefing creatiu.
Aplicar la imaginacié amb flexibilitat, originalitat i fluidesa.

Comunicar fent un Us no sexista ni discriminatori del llenguatge.

Distingir els principis fonamentals de la relacio dialéctica entre repetibilitat i originalitat-innovacié.
Explicar el codi deontologic, explicit o implicit, de I'ambit de coneixement propi.

Identificar els principis fonamentals de la notorietat i la diferéncia significativa.

Identificar les implicacions socials, economiques i mediambientals de les activitats
academicoprofessionals de I'ambit de coneixement propi.

Identificar situacions que necessiten un canvi o millora.

Proposar nous metodes o solucions alternatives fonamentades.

Proposar noves maneres de mesurar I'éxit o el fracas de la implementacié de propostes o idees
innovadores.

Proposar projectes i accions que incorporin la perspectiva de génere.

Proposar projectes i accions viables que potenciin els beneficis socials, econdmics i mediambientals.
Que els estudiants hagin desenvolupat les habilitats d'aprenentatge necessaries per a emprendre
estudis posteriors amb un alt grau d'autonomia.

Que els estudiants puguin transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public tant
especialitzat com no especialitzat.

Que els estudiants sapiguen aplicar els coneixements propis a la seva feina o vocacié d'una manera
professional i tinguin les competéncies que se solen demostrar per mitja de I'elaboracio i la defensa
d'arguments i la resolucio de problemes dins de la seva area d'estudi.

Que els estudiants tinguin la capacitat de reunir i interpretar dades rellevants (normalment dins de la
seva area d'estudi) per emetre judicis que incloguin una reflexié sobre temes destacats d'indole social,
cientifica o ética.

Utilitzar els instruments tecnologics de la composicié i I'edicié de missatges grafics.

Valorar com els estereotips i els rols de génere incideixen en I'exercici professional.

Valorar l'impacte de les dificultats, els prejudicis i les discriminacions que poden incloure les accions o
projectes, a curt o llarg termini, en relacié amb determinades persones o col-lectius.

Continguts

TEMARI:

Part |

1. La figura del redactor publicitari (copywriter).
2- Estratégia, idea, paraula.

3- Elements del copywriting: el titular.

4- Elements del copywriting: el body copy.
Part Il

5- Redaccio publicitaria a ATL



6-Redaccio per a mitjans grafics

7-Guions per a falques radials

8-Llibrets i elements de redaccioé per a TV i videos

9-Redaccio per a peces d'internet

Part Il

10- Redaccié publicitaria a BTL

11- Redaccié per a marqueting directe (cartes, fulls solts, fulletons, publi
12- Elements i redaccio per a I'Email Marqueting

12- Redaccié per a peces per a publicitat en mobils

13- Escriure per a anuncis de street marketing, guerrilla

14- Formats de redaccio per a la publicitat a Internet, Xarxes Socials, PL

Metodologia

- Teoria per a explicar els conceptes clau (classe magistral). Seminaris per aprofundir en algunnos d'aquests
conceptes.

- Lectures obligatories (llibres, articles, capitols, webs, blocs ...).

- Lectures opcionals (llibres, articles, capitols, webs, blocs ...).

- Practiques de redaccié individuals i en grup a partir d'un briefing.

- Practica final d'una campanya d'un client real (si és possible) i la seva presentacio oral.

El calendari detallat amb el contingut de les diferents sessions s'exposara el dia de presentacioé de
I'assignatura. Es penjara també al Campus Virtual on I'alumnat podra trobar la descripcié detallada dels
exercicis i practiques, els diversos materials docents i qualsevol informacié necessaria per a l'adequat
seguiment de l'assignatura.

Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacio, per a la

complementacié per part de I'alumnat de les enquestes d'avaluacié de l'actuacio del professorat i d'avaluacio
de l'assignatura/modul.

Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Classes teoriques 15 0,6 4,5,7,8,9,10,12, 13, 15, 16, 18, 20,
21,22,23

Sessions de practiques 37,5 1,5 4,5,6,7,8,9,10,12,13, 16, 18, 20,
21,22,23

Tipus: Supervisades

Tutorias 7,5 0,3 3,5,7,8,9, 11

Tipus: Autdonomes

Lectura, analisi i sintesi de textos, preparacio i realitzacio 82,5 3,3 3,4,5,7,8,11,17,19
de treballs

Avaluacié

Avaluacio



Activitat A: Teoria 30% sobre la qualificacio final.
Activitat B: Practiques especifiques 50% sobre la qualificacio final.

Activitat C: Practica final 20% sobre la qualificacio final.

Per superar l'assignatura la nota minima de cadascuna de les activitats no pot ser inferior a 5. La nota final
sera la mitjana ponderada de les qualificacions de les tres activitats.

Recuperacié

L'alumnat tindra dret a la recuperacio de I'assignatura si ha estat avaluat del conjunt d'activitats el pes de les
quals equivalgui a un minim de 2/3 parts de la qualificacio total de I'assignatura.

Les activitats recuperables sén I'examen i la practica final.
Plagi

En cas que l'estudiant realitzi qualsevol irregularitat que pugui conduir a una variacio significativa de la
qualificacié d'un acte d'avaluacio, es qualificara amb 0 aquest acte d'avaluacié, amb independéncia del procés
disciplinari que s'hi pugui instruir. En cas que es produeixin diverses irregularitats en els actes d'avaluacié
d'una mateixa assignatura, la qualificacié final d'aquesta assignatura sera 0.

Activitats d'avaluacio

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Examen de continguts 30% 2 0,08 2,3,4,5,6,7,9,11, 15,19, 20, 21, 22, 23

teorics

Practica final 20% 2,5 0,1 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10, 11,12, 13, 14, 15, 16, 17, 18, 19, 20,
21,22,23

Practiques especifiques 50% 3 0,12 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10, 11,12, 13, 14, 15, 16, 17, 18, 19, 20,
21, 22,23
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Programari

Aquesta assignatura no requereix de programari especific.



