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Prerrequisitos

No hay prerequisitos

Objetivos y contextualizacion

El curso de Sociologia de la Comunicacion resulta de una combinacion de objetivos diversos convergentes.
En el plano teorico, se propone introducir al estudiante en las principales teorias de la comunicacion. En el
plano del analisis de la realidad, se estudiara el papel y la logica social de los principales medios de
comunicacién de masas, las redes sociales. Finalmente, se describira brevemente las caracteristicas del
espacio catalan de comunicacion. Asimismo, en el plano aplicado, se aprendera a hacer -y se hara- un Plan
de Comunicacién de una institucién real.

En definitiva, la introduccion a las teorias se orienta a la posterior reflexion sobre la importancia social de los
mass media y las redes sociales, y en su conjunto, confluye en un analisis del entorno inmediato, poniendo el
émfasis en el papel de las la redes sociales y de lo audiovisual.

Competencias

® Analizar problemas derivados de la aplicacion de politicas publicas y de situaciones de conflicto
reconociendo la complejidad de los fendmenos sociales y de las decisiones politicas que afectan a la
democracia, los derechos humanos, la justicia social y al desarrollo sostenible.

® Aplicar los conceptos y enfoques de la teoria socioldgica, especialmente las explicaciones de las
desigualdades sociales entre clases, entre géneros y entre grupos étnicos, a la puesta en practica de
las politicas publicas y a la resolucion de las situaciones de conflicto.

® Buscar fuentes documentales a partir de conceptos.


https://sia.uab.cat/servei/ALU_TPDS_PORT_ESP.html

® Comunicar de manera efectiva, mediante un nivel basico de lengua inglesa, los analisis basicos de los

fendmenos sociales.

® Demostrar que comprende los enfoques de la teoria sociolégica en sus diversas vertientes, sus

interpretaciones y su contexto historico.

® Desarrollar estrategias de aprendizaje autbnomo.
® Desarrollar un pensamiento y un razonamiento critico y saber comunicarlos de manera efectiva, tanto

en las lenguas propias como en una tercera lengua.

® Describir los fendmenos sociales de forma teéricamente relevante y teniendo en cuenta la complejidad

de los factores implicados, de sus causas y de sus efectos.

® Evaluar la calidad del propio trabajo.
® Evaluar las aportaciones de los enfoques socioldgicos al estudio de la cultura, la educacion, la

interaccion entre sociedad y medio ambiente, la politica social y el trabajo.

® Gestionar el propio tiempo, planificando el estudio propio, gestionando la relacién con un tutor/a o

asesor/a, asi como estableciendo y cumpliendo los plazos adecuados para un proyecto de trabajo.

® Respetar la diversidad y pluralidad de ideas, personas y situaciones.

Resultados de aprendizaje

Buscar fuentes documentales a partir de conceptos.

2. Comparar la lectura de los fendmenos culturales desde distintas ideologias presentes en la realidad
social de Espafa y Cataluna.
3. Comparar los distintos enfoques tedricos sobre la cultura.
4. Comunicar de manera efectiva, mediante un nivel basico de lengua inglesa, los analisis basicos de los
fendmenos sociales.
5. Definir los conceptos socioldgicos que interpretan los fendmenos culturales.
6. Definir los fendmenos sociales subyacentes a las politicas y conflictos culturales.
7. Desarrollar estrategias de aprendizaje auténomo.
8. Desarrollar un pensamiento y un razonamiento critico y saber comunicarlos de manera efectiva, tanto
en las lenguas propias como en una tercera lengua.
9. Discriminar las explicaciones de las desigualdades culturales entre clases, entre géneros y entre
grupos étnicos que estos actores dan por descontadas.
10. Distinguir los conceptos sociologicos sobre la cultura que adoptan los actores implicados en estas
politicas y conflictos.
11. Distinguir los conceptos sociologicos, asi como los métodos y las técnicas de investigacion social
comunmente utilizados para analizar la cultura.
12. Evaluar la calidad del propio trabajo.
13. Explicar las interpretaciones sociales de la cultura de acuerdo con estos enfoques.
14. Expresar los debates en torno a estos enfoques, referidos a la cultura.
15. Gestionar el propio tiempo, planificando el estudio propio, gestionando la relaciéon con un tutor/a o
asesor/a, asi como estableciendo y cumpliendo los plazos adecuados para un proyecto de trabajo.
16. Relacionar las explicaciones de las desigualdades culturales con los debates tedricos y metodolégicos
generales.
17. Relacionar los conceptos, métodos y técnicas utilizados para analizar la cultura con los debates
tedricos y metodoldgicos generales.
18. Relacionar los debates en torno a estos enfoques, referidos a la cultura, con el contexto histérico en
que han surgido.
19. Relacionar los enfoques tedricos con los debates sobre el orden social y la accién.
20. Respetar la diversidad y pluralidad de ideas, personas y situaciones.
Contenido

Clases tedricas

Las teorias de la comunicacién
1. Comunicar



2. Antecedentes europeos. Redes y multitudes

3. La Escuela de Chicago. De la masa al publico

4. La Mass Comunication Research. Guerra, industria, cohesién social

5. La Teoria Critica. La comunicacién como mercancia

6. La Escuela de Palo Alto. todo comunica

7. El Estructuralismo y los Cultural Studies. La semiologia y las culturas populares

Sociologia de los medios de comunicacion de masas

8. Medios de comunicacién y construccién social de la realidad
9. Informacion y poder

10. Mediafobia y orden social

11. Redes sociales. Fragmentacion y complejidad

12. Los contenidos audiovisuales: usos y significados

Los usos de la comunicacion
13. El espacio catalan de comunicacion. Los MCM en los Paisos Catalans

14. La gestidn de contenidos culturales en los Paisos Catalans.
Clases practicas

A. ;,Qué es un Plan de Comunicacion

B. La fabricacién de la opinion publica

C. La espiral del silencio

D. El debate sobre la postveritat y las fakenews
E. La produccién audiovisual en las redes.

F. El uso del Big Data

G. La dieta mediatica de los jévenes

Metodologia

El curso se desarrolla a través de unas clases tedricas, con el apoyo de unos textos de referencia que se iran
publicando a través del Aula Moodle. Las clases teodricas incluiran discusiones en el aula, favoreciendo desde
el primer momento una dinamica participativa, pero también con el objetivo de aprender a utilizar el sistema
conceptual que se deriva de ellas. Estas clases estaran complementadas con un seminario semanal en el que
se haran ejercicios y debates de caracter aplicado a la realidad mas inmediata del estudiante. El trabajo de
seminario se organizara en funcion del nimero de estudiantes para garantizar que se cumplan sus objetivos.
Habra ejercicios escritos breves y exposiciones orales. Se valorara muy especialmente la correccion
comunicativa formal. Es el trabajo y la presencia en los seminarios lo que permitira hacer una evaluacion
continuada correcta.

El Aula Moodle, ademas, pemitira una interaccion regular con el estudiante, tanto de su trabajo en el aula
como de su trabajo auténomo, con la dinamizacion de foros de discusién y con la aportacion de documentos
de actualidad no previstos en la bibliografia general. Es importante sefalar que la utilizacion de esta
herramienta digital también permite hacer reajustes sobre el programa en funcién de incidencias no previstas
y se convierte, por lo tanto, el punto de referencia para la buena organizacién y seguimiento del curso.

Se exige, ademas, la lectura de un libro completo sobre un aspecto de la comunicacion social. El programa
hace unas sugerencias que, sin embargo, pueden ser ampliados en funcién de los intereses del estudiante.

Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulacién
para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacién de la actuacion del profesorado y de evaluacion de
la asignatura o médulo.



Actividades

Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Tipo: Dirigidas
Sesiones de presentacion de los temas del curso 26 1,04

Tipo: Supervisadas

Revision individualizada del portafolio de los trabajos realizados 8 0,32
Sesiones de seminario 13 0,52
Trabajo en grupo derivado de los seminarios 13 0,52

Tipo: Auténomas

Estudio y lectura de los textos de los temas del curso 58 2,32
Formulacion de preguntas criticas 12 0,48
Evaluacion

La evaluacion del curso es de tipo continuada, lo que implica la asistencia regular a clase -que sera controlada
regularment- y la realizacién de los ejercicios propuestos en el seminario que constituiran el portafolio del
curso. Los trabajos se podran volver a presentar revisados tantas veces como se quiera, y cada vez seran
devueltos corregidos. Se debera haber pasado los controles de asistencia y haber entregado los trabajos
propuestos para poder aprobar esta parte de la evaluacion, el valor es de un 40 por ciento del total. Otro 40
por ciento se obtiene de un examen final al que se presentara todos obligatoriamente y que corresponde a la
primera parte del curso, relacionada con el conocimiento de las teorias de la comunicacion. Finalmente, las
preguntas criticas sobre las lecturas completara la nota con el 20 por ciento restante. Hay que aprobar cada
parte por separado, y se tendra la posibilidad de una avluacié de recuperacion.

De los ejercicios practicos se evaluara tanto el contenido como las habilidades académicas formales
(escritura, presentacion, citas, elaboracion de indices, capacidades de comunicacion oral, etc.), atendiendo
muy especialmente la evolucion positiva a lo largo del curso. Por esta razén, todos los trabajos se guardaran
en el portafolio, incluso los revisados y corregidos. El portafolio se entregara el ultimo dia de clase de manera
inexcusable con todos los trabajos.

Los alumnos que escogen la via de la evaluacién Unica lo deben comunicar a la profesora en las dos primeras
semanas del curso, y entregaran el plan de comunicacion (40%) y las preguntas criticas (20%) el mismo dia
del examen final (40%).

Actividades de evaluacién continuada

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje
1. Realizacion de un Plan de Comunicacion de una 40% 14 0,56 12,1,2,4,7,8,9, 10, 11,15, 17,
organizacion 20




2. Preguntas criticas sobre las lecturas 20% 4 0,16 12,1,6,7,13, 14, 15,18, 19, 20

3. Examen escrito sobre las teorias de la comunicacion 40% 2 0,08 12,3,5,6,7,8,13, 14,15, 17,
18, 19, 16
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