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Prerrequisitos

No hay prerrequisitos, pero es necesario un cierto conocimiento de Teoria Econdmica

Objetivos y contextualizacion

El curso de Economia del Turismo tiene como objetivo cubrir los enfoques esenciales para el sector turistico
desde un punto de vista macroecondémico. El objetivo del curso es doble: primero, estudiar el impacto
economico y la contribucién del turismo a nivel local, nacional e internacional; y segundo, comprender el
funcionamiento de los agregados y las diferentes circunstancias econdmicas que afectan al sector turistico
para mejorar las capacidades de los estudiantes para analizar y tomar decisiones en el entorno empresarial
turistico.

El curso se organiza en clases magistrales y actividades orientadas y de auto estudio, con un equilibrio entre
teoria y practica. En las sesiones tedricas, se utilizaran diferentes modelos para estudiar, de manera
simplificada, las siguientes cuestiones:

+ Definicion y determinantes de las principales variables econdmicas agregadas, tales como el nivel de
produccion de bienes y servicios, empleo, precios, tipos de interés, tipos de cambio.

+ Una introduccién a los temas de crecimiento y economia del desarrollo en el contexto turistico.

» Los efectos de las politicas econémicas implementadas por el gobierno sobre la economia y sobre el sector
turistico en particular.



Se pretende que el estudiante pueda relacionar los conocimientos adquiridos con la realidad macroeconémica
actual y su contexto. Al finalizar el curso podra analizar el funcionamiento de las economias mixtas actuales y
habra familiarizado con las estadisticas mas relevantes.

También se realizaran algunas actividades dirigidas a analizar los impactos econémicos que genera el turismo
en algunos paises de nuestro entorno.

Los objetivos comportan desarrollar dos tipos de competencias: especificas -sobre los conceptos, métodos,
instrumentos e indicadores tipicos de la macroeconomia- y también competencias transversales -capacidad
de analisis deductivo, incluida el analisis grafico, razonamiento critico, etc

También se introducira la perspectiva de género en las diferentes actividades desarrolladas a lo largo del
curso.

Competencias

® Analizar la informacién tanto cuantitativa como cualitativa relativa a la dimensién econémica del sector

turistico asi como de sus empresas (caracteristicas de las empresas, evolucion del peso del turistico,

estudios de mercado, etc.).

Desarrollar una capacidad de aprendizaje de forma auténoma.

Identificar y evaluar los elementos del sistema turistico y su interacciéon con el entorno asi como su

impacto.

Manejar las técnicas de comunicacién a todos los niveles.

Planificar y gestionar actividades en base a la calidad y sostenibilidad.

Planificar, organizar y coordinar el trabajo en equipo, creando sinergias y sabiendo situarse en el lugar

de los otros.

® Presentar y negociar ante los distintos organismos proyectos y planes de desarrollo turistico aplicados
a zonas y regiones determinadas.

® Trabajo en grupo.

® Valorar la dimensién econdmica del turismo a diferentes escalas y analizar la interrelacion entre ellas.

Resultados de aprendizaje

—_

. Analizar los efectos de perturbaciones de la demanda y la oferta en economias cerradas y abiertas.
2. Asociar la estructura tecnoldgica de la empresa con la estructura de costes y describir los procesos de
traslacion.
3. Desarrollar una capacidad de aprendizaje de forma auténoma.
Describir la dimension econodmica del turismo a nivel micro y macro, subsectorial, a nivel de flujos y
areas geograficas segmentados a distinto nivel.
Diferenciar los efectos de equilibrio en regimenes distintos de competencia.
Evaluar el funcionamiento y la coyuntura actual de la economia espafnola.
Evaluar la incidencia de la actividad tributaria del gobierno en el sector.
Identificar las pautas del desarrollo turistico espafnol, su marco institucional y la evolucion de su
mercado.
9. Identificar los movimientos internacionales de factores y analizar los mercados correspondientes.
10. Manejar las técnicas de comunicacion a todos los niveles.
11. Planificar y gestionar actividades en base a la calidad y sostenibilidad.
12. Planificar, organizar y coordinar el trabajo en equipo, creando sinergias y sabiendo situarse en el lugar
de los otros.
13. Trabajo en grupo.
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Contenido



Introduccion: Turismo y Macroeconomia
Tema 1. Principales variables y cuestiones macroeconémicas

1.Introduccion y objetivos de la macroeconomia y el contexto internacional
2.Conceptos basicos: valores nominales y reales; produccion agregada, mercado laboral, empleo y paro,
presupuesto publico, balanza de pagos

Tema 2. Economia real: Produccion Agregada, Contabilidad Nacional y Crecimiento Econdémico

1.Agregados econdémicos: produccién y renta, el flujo circular de la renta y gastos.
2.Componentes y métodos para calcular el PIB y renta nacional

Tema 3. Precios e inflacion

1.El nivel general de precios: conceptos y medicion

2.Tipo y efectos de la inflacion

3.Competitividad y precios en el sector turistico

4 Efectos del turismo en el nivel de precios de los destinos

Tema 4. Mercado laboral y paro

1.El mercado laboral: oferta y demanda laboral

2.Paro: teorias y politicas

3.Mercado laboral en el sector turistico: caracteristicas del empleo (temporalidad, estacionalidad, diferencias
salariales) y desempleo

Tema 5. El Sector Publico

1.El papel econémico del Estado.

2.Ingresos y gasto publico: déficit publico y el multiplicador fiscal
3.Politica macroeconémica: efectos y dudas

4.Intervencion del gobierno en el sector turistico

Tema 6. Otros temas de la economia turistica

1.Impactos economicos. El crecimiento econdémico del turismo
2. Multiplicador turistico

3.Estacionalidad

4.0Otros

Metodologia

Lengua:

Grado de Turismo: Espaniol

Grado de Turismo en INglés: Inglés

Se combinaran las clases magistrales de la teoria, con clases de actividades dirigidas y de practicas en base
a la teoria.

También habra una parte de autoaprendizaje, sobre todo de la parte del temario que se puede estudiar a
través de la documentacion y bibliografia aportada.



Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulacién
para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacién de la actuacién del profesorado y de evaluacion de
la asignatura o médulo.

Actividades
Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Tipo: Dirigidas
Teoria 35 1,4 1,2,6,7,4,5,9,8, 10, 11

Tipo: Supervisadas

Elaboracion de tareas 20 0,8 3,10, 11,12, 13

Tutorias 25 1 3,10,11,12,13

Tipo: Auténomas

Estudio 40 1,6 3, 11

Evaluacion
Evaluacion Continua:

a) Dos pruebas individuales basadas en teoria y ejercicios (50% de la nota final). En estos examenes se
tendra que obtener una calificacion minima de 4 para poder superar la evaluacion continua.

b) Ejercicios individuales y grupales desarrollados a lo largo del semestre (25% de la nota final).
c) Trabajo aplicado y presentacion publica (25% de la nota final).
Evaluacion unica, prevista por

- Quien no supere la evaluacion continua. En este caso, el equipo docente indicara qué partes de la
evaluacién tendran que recuperar

- Estudiantado que haya indicado que seguira esta opcion en el plazo indicado por el calendario
administrativo.

Esta evaluacion unica consistira en:

- Entrega de 3 ejercicios. (25%)

- Entrega del trabajo final de curso. (25%)

- Examen completo, practico y tedrico, de todo el temario. (50%)

Si no se realiza alguna de estas partes, la calificacion final sera "No Evaluable".

Reevaluacién: Se presentaran aquellos estudiantes que no hayan superado la evaluacion unica y hayan
alcanzado una calificacion minima de 3,5.



Actividades de evaluacién continuada

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje

Ejercicios individuales y en grupo 20 5 0,2 1,2,6,7,4,3,5,9,8,10, 11,12, 13

Ensayo de invesitgacion 25 21 0,84 1,2,6,7,4,3,5,9,8,10, 11,12, 13

Examen | 25 2 0,08 1,2,6,7,4,5,9,8, 11

Examen II 30 2 0,08 1,2,6,7,4,5,9,8, 11
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Software

No hay.
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