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Prerequisits

Una bona comprensio lectora de I'anglés.

Objectius

Aquesta assignatura s'inclou en la matéria del grau en Comunicacié Audiovisual anomenada
"Géneres audiovisuals" i es desenvolupa amb diverses assignatures de 6 credits ECTS cadascuna:

- Programacio audiovisual

- Generes televisius

-Generes interactius

-Géneres cinematografics

- Géneres publicaris
Objectius:

1.Coneixer els fonaments dels principals géneres audiovisuals, a partir dels origens, evolucio, taxonomies,
audiéncies i industria audiovisual.

2.Comprendre la relacio entre els géneres i els contexts socials, culturals, econdmics i tecnologics, entre
d'altres.


https://sia.uab.cat/servei/ALU_TPDS_PORT_CAT.html

3.Entendre el paper dels referents audiovisuals en la creacié de continguts i les identitats de les audiéncies
(locals i globals).

4 .Descriure i analitzar les tendéncies audiovisuals en relacié amb els géneres, continguts i formats.

Competencies

® Aplicar la imaginacié amb flexibilitat, originalitat i fluidesa.

® Buscar, seleccionar i jerarquitzar qualsevol tipus de font i document util per a I'elaboracié de productes
comunicatius.

® Diferenciar les principals teories de la disciplina, els seus camps i les elaboracions conceptuals, aixi
com el seu valor per a la practica professional.

® Divulgar els coneixements i les innovacions de l'area.

® Gestionar el temps de manera adequada.

® Gestionar les diferents modalitats de programacio audiovisual en funcié dels diferents géneres
audiovisuals.

Resultats d'aprenentatge

1. Aplicar la imaginacié amb flexibilitat, originalitat i fluidesa.

Aplicar les teories apreses a l'analisi de la realitat mediatica i a I'elaboracio dels productes audiovisuals.

3. Buscar, seleccionar i jerarquitzar qualsevol tipus de font i document util per a I'elaboracié de productes
comunicatius.

4. Divulgar els coneixements i innovacions de l'area.

5. Gestionar el temps de manera adequada.

6. Implementar les técniques expositives, discursives i argumentatives per adaptar-les als géneres
audiovisuals.

7. Innovar mitjangant la produccid i la programacié audiovisuals.

8. Promoure innovacions en la construccié del producte.

N

Continguts

1. Els generes en el context audiovisual.

1.1. Definicions i funcions dels generes.

1.2. Classificacié dels géneres audiovisuals.

1.3. La hibridacio dels generes.

1.4. Els géneres audiovisuals i les identitats culturals de les audiéncies.
1.5. Els géneres cinematografics, radiofonics, televisius, publicitaris, fotografics, i interactius.
2. Els géneres, els formats i les programacions.

2.1. Els géneres en els escenaris publics i privats.

2.2. Els géneres i els formats en la industria audiovisual.

2.3. Identitats culturals de les audiéncies.

2.4. Big data, productes i audiéncies dels géneres audiovisuals.

3. Els géneres informatius.

3.1. Tipologies dels géneres informatius.

3.2. Caracteristiques dels géneres informatius.

3.3. El Documental.

4. Els géneres de ficcio.

4.1. Els géneres cinematografics.

4.2. La ficcio seriada.

5. Altres géneres de I'entreteniment: concurs, humor,...

6. La hibridacio6 dels géneres



6.1. Els géneres del Info-show

6.2. El reality, origen i evolucié.

7. Els géneres publicitaris

8. Els géneres interactius

9. Tendéncies dels géneres audiovisuals: consolidacions i supervivéncies d'alguns géneres.

Metodologia

L'adquisicié de coneixements per part dels alumnes es fara a través de diferents procediments metodologics
que inclouen les classes magistrals, excercicis i debat a partir de visionats i de material de lectura.

El calendari detallat amb el contingut de les diferents sessions s'exposara el dia de presentacié de
I'assignatura. Es penjara també al Campus Virtual on I'alumnat podra trobar la descripcié detallada dels
exercicis i practiques, els diversos materials docents i qualsevol informacié necessaria per a I'adequat
seguiment de l'assignatura. En cas de canvi de modalitat docent per raons sanitaries, el professorat informara
dels canvis que es produiran en la programacié de l'assignatura i en les metodologies docents.

Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacid, per a la
complementacié per part de I'alumnat de les enquestes d'avaluacié de I'actuacié del professorat i d'avaluacio
de l'assignatura/modul.

Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Classes teoriques 15 0,6 2,4,7
Practiques 22 0,88 3,6,7,8
Seminaris 15 0,6 2,3,6

Tipus: Supervisades

Tutories 10,5 0,42 1

Tipus: Autdonomes

Treball autonom 82,5 3,3 1,3,5,6

Avaluacio
Avaluacio continuada
La evaluacio tindra quatre parts diferenciades:

* Prueba tedrica (40%).

* Trabajo en grupo (30%). Pre-proyecto para la creacién de un producto audiovisual.
* Pitch (10%).

» Seminarios y participacion (20%)



Podran fer les proves de recuperacio de I'examen teoric els i les alumnes que tinguin una nota minima de 3 i
inferior a 5

Avaluacio unica
L'Avaluacioé consisteix en quatre parts diferenciades:

* Prova tedrica (40%). (El examen és diferent respecte al de I'avaluacio continuada).

* Treball de recerca i analisi (30%). Analisi de les diferéncies i similituds de cinc programes radiofonics o
televisius de diferents géneres.

* Treball de recerca documental (15%). Recensi6 d'un minim de quatre articles cientifics sobre el infotainment
a Europa i EUA.

« Informe documentat sobre I'evolucié dels géneres publicitaris a I'era digital, amb mostres dels diferents
generes (15%).

La data de la prova tedrica i del lliurament de totes les activitats avaluables és el 19 de juny de 2024, de 12 a
15.

Recuperacié: evaluacié continuada

a) Segons normativa, per poder participar al procés de recuperacio, I'alumnat ha d'haver estat préviament
avaluat almenys 2/3 del total d'activitats avaluables de I'assignatura.

b) Nomes es pot recuperar la teoria, si I'alumne/a s'ha presentat a la prova teodrica fixada a I'avaluacio
continuada i s'ha obtingut una nota inferior a 5. La prova de recuperacié consistira en una prova escrita
d'avaluacié de coneixements teorics.

Recuperacion: evaluacion Unica

a) Segun normativa, para poder participar en el proceso de recuperacion, el alumnado tiene que haber sido
previamente evaluado al menos de 2/3 del total de actividades evaluables de la asignatura.

b) Solo se puede recuperar la teoria si el alumno o la alumna se ha presentado a la prueba tedrica fijada en la
evaluacioén continuada; y, si ha obtenido una nota inferior a 5. La prova de recuperacié consistira en una prova
escrita d'avaluacié de coneixements teorics.

Activitats d'avaluacio continuada

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge
Pitch 10 % 1 0,04 1,2,3,4,6,8
Projecte 30% 1 0,04 2,4,5,6,7
Prova teorica 40 % 1 0,04 2,4,5,6
Seminaris i participacio 20% 2 0,08 2,6,7
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Al llarg de les classes es proporcionaran els enllagos als continguts audiovisuals de cada tema.

Programari

Edicié de text (Word o similar)
Presentacions (Powerpoint o similar)
Full de calcul (Excel o similar)



