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Prerequisits

Assignatura introductòria de primer. No hi ha prerequisits.

Objectius

El consum és una pràctica cultural i econòmica fonamental. L'estudiant de Publicitat i Relacions Públiques no
pot limitar-se a entendre'l com el resultat de necessitats, desigs i decisions individuals, ni tampoc com a
conseqüència exclusiva de la intervenció de poderoses instàncies de l'oferta en la demanda. En aquest mòdul
proposem estudiar el consum fent-ho de l'ús dels béns en el context de la societat com a sistema d'interacció
social i com un aspecte de l'estructura social.
L'objectiu d'aquesta assignatura és introduir una sèrie de conceptes i teories sociològiques per tal de facilitar
una aproximació a la dimensió social del consum, i per iniciar a algunes maneres d'aproximar-se empíricament
a la realitat del consum contemporani, per tal d'ajudar a veure que aquestes teories ho són de les pràctiques
de consum.

Competències

Actuar en l'àmbit de coneixement propi avaluant les desigualtats per raó de sexe/gènere.
Actuar en l'àmbit de coneixement propi valorant l'impacte social, econòmic i mediambiental.
Aplicar el pensament científic amb rigor.
Descriure les principals tendències de consum i estils de vida de les societats contemporànies en els
mercats occidentals.
Introduir canvis en els mètodes i els processos de l'àmbit de coneixement per donar respostes
innovadores a les necessitats i demandes de la societat.

Que els estudiants hagin demostrat que comprenen i tenen coneixements en una àrea d'estudi que
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Que els estudiants hagin demostrat que comprenen i tenen coneixements en una àrea d'estudi que
parteix de la base de l'educació secundària general, i se sol trobar a un nivell que, si bé es basa en
llibres de text avançats, inclou també alguns aspectes que impliquen coneixements procedents de
l'avantguarda d''aquell camp d'estudi.
Que els estudiants hagin desenvolupat les habilitats d'aprenentatge necessàries per a emprendre
estudis posteriors amb un alt grau d'autonomia.
Que els estudiants puguin transmetre informació, idees, problemes i solucions a un públic tant
especialitzat com no especialitzat.
Que els estudiants sàpiguen aplicar els coneixements propis a la seva feina o vocació d'una manera
professional i tinguin les competències que se solen demostrar per mitjà de l'elaboració i la defensa
d'arguments i la resolució de problemes dins de la seva àrea d'estudi.
Que els estudiants tinguin la capacitat de reunir i interpretar dades rellevants (normalment dins de la
seva àrea d'estudi) per emetre judicis que incloguin una reflexió sobre temes destacats d'índole social,
científica o ètica.

Resultats d'aprenentatge

Analitzar críticament els principis, valors i procediments que regeixen l'exercici de la professió.
Analitzar els indicadors de sostenibilitat de les activitats academicoprofessionals de l'àmbit integrant-hi
les dimensions social, econòmica i mediambiental.
Analitzar les desigualtats per raó de sexe/gènere i els biaixos de gènere en l'àmbit de coneixement
propi.
Analitzar una situació i identificar-ne els punts de millora.
Aplicar el pensament científic amb rigor.
Demostrar que coneix els instruments per a l'estudi dels hàbits de consum de mitjans d'unes
determinades audiències.
Explicar el codi deontològic, explícit o implícit, de l'àmbit de coneixement propi.
Identificar les implicacions socials, econòmiques i mediambientals de les activitats
academicoprofessionals de l'àmbit de coneixement propi.
Identificar les principals desigualtats i discriminacions per raó de sexe/gènere presents a la societat.
Identificar situacions que necessiten un canvi o millora.
Proposar formes d'avaluació dels projectes i accions de millora de la sostenibilitat.
Proposar nous mètodes o solucions alternatives fonamentades.
Proposar projectes i accions viables que potenciïn els beneficis socials, econòmics i mediambientals.
Que els estudiants hagin demostrat que comprenen i tenen coneixements en una àrea d'estudi que
parteix de la base de l'educació secundària general, i se sol trobar a un nivell que, si bé es basa en
llibres de text avançats, inclou també alguns aspectes que impliquen coneixements procedents de
l'avantguarda d''aquell camp d'estudi.
Que els estudiants hagin desenvolupat les habilitats d'aprenentatge necessàries per a emprendre
estudis posteriors amb un alt grau d'autonomia.
Que els estudiants puguin transmetre informació, idees, problemes i solucions a un públic tant
especialitzat com no especialitzat.
Que els estudiants sàpiguen aplicar els coneixements propis a la seva feina o vocació d'una manera
professional i tinguin les competències que se solen demostrar per mitjà de l'elaboració i la defensa
d'arguments i la resolució de problemes dins de la seva àrea d'estudi.
Que els estudiants tinguin la capacitat de reunir i interpretar dades rellevants (normalment dins de la
seva àrea d'estudi) per emetre judicis que incloguin una reflexió sobre temes destacats d'índole social,
científica o ètica.
Valorar com els estereotips i els rols de gènere incideixen en l'exercici professional.
Valorar l'impacte de les dificultats, els prejudicis i les discriminacions que poden incloure les accions o
projectes, a curt o llarg termini, en relació amb determinades persones o col·lectius.

Continguts
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Tema 1. El lloc des del que ens mirarem el consum: la perspectiva sociològica.
Tema 2. Especificitat social i històrica del consum.
Tema 3. Visió general d'algunes de les aportacions sociològiques fonamentals per a l'estudi del
consum.
Tema 4. El consum de mercaderies.
Tema 5. El consum de signes i símbols.
Tema 6. El consum i la recerca d'identitat.
Tema 7. Consum i posició social.

El calendari detallat amb el contingut de les diferents sessions s'exposarà el dia de presentació de
l'assignatura. Es penjarà també al Campus Virtual on l'alumnat podrà trobar la descripció detallada dels
exercicis i pràctiques, els diversos materials docents i qualsevol informació necessària per a l'adequat
seguiment de l'assignatura.

Metodologia

a. Classes magistrals
b. Exercicis pràctics a l'aula.
c. Seminaris
d. Tutories individuals i en grups reduïts respecte del grup-classe.
e. Lectura de texts i treball amb material audiovisual.
f. Treballs individuals i en equip.

Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulació, per a la
complementació per part de l'alumnat de les enquestes d'avaluació de l'actuació del professorat i d'avaluació
de l'assignatura/mòdul.

Activitats formatives

Títol Hores ECTS
Resultats
d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Classes, seminaris, orientació dels treballs i exposicions. 52,5 2,1 5, 6

Tipus: Supervisades

Reunions individuals o en grups reduïts per resoldre dubtes i fer la preparació i el
seguiment de les exposicions

7,5 0,3 5, 6

Tipus: Autònomes

Lectura i estudi. Petites recerques. Elaboració de treballs. 82,5 3,3 5, 6

Avaluació

):Avaluació ordinària (continuada

L'assignatura s'avaluarà de la següent manera:
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L'assignatura s'avaluarà de la següent manera:
a)  Valor 10% de la nota final. Per ser avaluat/da , cal haver assistit regularment1 mapa conceptual. Individual.
a les classes (75%).
b)  Valor 10% de la nota final. Per ser avaluat/da, cal haver assistit regularment a2 mapes conceptuals. Grup.
les classes (75%).
c)  Caldrà lliurar la presentació. . Valor 17,5% de la notaPetita recerca empírica i presentació a classe. Grup
final. Per ser avaluat/da, cal haver assistit regularment a les classes (75%).
d)  Valor 22,5% de la nota final.Un treball del que caldrà lliurar l'informe i fer-ne la presentació. Grup.
e)  Per que faci mitjana caldrà que la nota sigui superior a 4. . Valor 40%Una prova escrita raonada. Individual
de la nota final.

El professor facilitarà durant el curs les instruccions relatives a les pràctiques i avaluacions i la presentació
d'evidències.

Altres qüestions a considerar:

Recuperació: L'alumnat tindrà dret a la recuperació de l'assignatura si ha estat avaluada del conjunt
d'activitats, el pes de les quals equivalgui a un mínim de 2/3 parts de la qualificació total de
l'assignatura. Per poder-se presentar a la recuperació de l'assignatura, s'haurà hagut d'obtenir la nota
més gran o igual a 3,5 i menor que 5. Les activitats que queden excloses del procés de recuperació
són b), c) i d).
L'estudiant que realitzi qualsevol irregularitat (còpia, plagi, suplantació d'identitat,...) que pugui conduir
a una variació significativa de la qualificació d'un acte d'avaluació, es qualificarà amb 0 aquest acte
d'avaluació. Encas que es produeixin diverses irregularitats, la qualificació final de l'assignatura serà 0.
Per no caure en el plagi consulta https://www.uab.cat/doc/GuiaCitesiPlagiEstudiants

Avaluació única:

Consultar les condicions per a l'avaluació única. Avaluació única - Universitat Autònoma de Barcelona - UAB
Barcelona

1)  obligatòries i les opcionals, fetes en relació a l'assignatura. Ressenya original de totes les lectures Individual
. Valor 30% de la nota final. Caldrà lliurar les ressenyes el dia de la prova escrita. Per ser avaluat/da, cal haver
assistit regularment a les classes (75%)

2)  del que caldrà lliurar-ne l'informe. . 30% de la nota final. Caldrà lliurar elUn treball de recerca Individual
treball el dia de la prova escrita.

3) . Nota mínima 4.  Valor 40% de la nota final.Una prova escrita raonada Individual.

El professor facilitarà durant elcurs les instruccions relatives a les pràctiques i avaluacions i la presentació
d'evidències.

Altres qüestions:

Recuperació: L'alumnat tindrà dret a la recuperació de l'assignatura si ha estat avaluada del conjunt
d'activitats, el pes de les quals equivalgui a un mínim de 2/3 parts de la qualificació total de
l'assignatura. Per poder-se presentar a la recuperació de l'assignatura, s'haurà hagut d'obtenir la nota
més gran o igual a 3,5 i menor que 5. Podran revaluar-se totes les activitats suspeses excepte 1) si no
ha ponderat per manca d'assistència regular a les classes.

L'estudiant que realitzi qualsevol irregularitat (còpia, plagi, suplantació d'identitat,...) que pugui conduir
a una variació significativa de la qualificació d'un acte d'avaluació, es qualificarà amb 0 aquest acte
d'avaluació. En cas que es produeixin diverses irregularitats, la qualificació final de l'assignatura serà 0.
Per no caure en el plagi consulta https://www.uab.cat/doc/GuiaCitesiPlagiEstudiants

Activitats d'avaluació continuada
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Activitats d'avaluació continuada

Títol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Presentació de les pràctiques i
lliurament.

60% 3,75 0,15 1, 2, 3, 4, 5, 6, 7, 8, 9, 10, 11, 12, 13, 14, 15, 16, 17,
18, 19, 20

Prova escrita raonada 40% 3,75 0,15 1, 5, 6, 8, 14, 15, 16

Bibliografia

Bibliografia
Els textos a treballar en cada tema i la bibliografia específica per a les pràctiques es facilitaran a l'aula i el
Campus Virtual.

ALDRIDGE, A., , Oxford: Polity Press. 2003.Consumption

APPADURAI, A. . Mèxic: Grijalbo, 1991.La vida social de las cosas

BARTHES, R. . Barcelona: Paidós, 2003El Sistema de la moda y otros escritos

BATAILLE, G., et al.  Buenos Aires, Las Cuarenta, 2009.La parte maldita.

BAUDRILLARD, J. . México, Siglo XXI, 2005Crítica de la economía política del signo

BAUDRILLARD, J. . Barcelona: Anagrama, 1976La génesis ideológica de las necesidades

BAUDRILLARD, J. . Barcelona: Plaza & Janés, 1974La sociedad de consumo: Sus mitos, sus estructuras

BAUDRILLARD, J. . Madrid: Siglo XXI, 1999.El sistema de los objetos

BAUDRILLARD, J. . Caracas : Monte Avila, 1993El Intercambio simbólico y la muerte

BAUMAN, Z. . "De la ética del trabajo a la estética del consumo a Bauman, Z., Trabajo, consumismo y nuevos
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BAUMAN, Z. , Madrid: Fondo de Cultura Económica, 2007 Vida de Consumo
https://elibro.net/es/lc/uab/titulos/109484

BELL, D. . Madrid: Alianza, 1982.Las contradicciones culturales del capitalismo
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CAMPBELL, C. . Oxford: Basil Blackwell, 1987 The Romantic Ethic and the Spirit of Modern Consumerism
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