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Nombre: Santiago Jordan Avila
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Idiomas de los grupos

Puede consutarlo a través de este enlace. Para consultar el idioma necesitara introducir el CODIGO de la
asignatura. Tenga en cuenta que la informacion es provisional hasta el 30 de noviembre del 2023.

Prerrequisitos

No se requieren

Objetivos y contextualizacion

- Conocimiento y desarrollo de las tendencias actuales de comunicacion publicitaria y de RRPP en el ambito
empresarial.

- Conocimiento y practica de las ultimas herramientas de planificacién de la comunicacion de las marcas.
- Coolhunting/
- Aproximacion a la agencia del futuro.

- Explicar las nuevas herramientas de comunicacion publicitaria y de RRPP su integracion en el plan de
marketing del anunciante.

- Aplicacion mediante casos practicos reales.

Competencias

® Actuar en el ambito de conocimiento propio evaluando las desigualdades por razén de sexo/género.

® Actuar en el ambito de conocimiento propio valorando el impacto social, econémico y medioambiental.

® Aplicar los conocimientos de las distintas disciplinas de las Ciencias Sociales al estudio de la cultura
como parametro organizador de los mercados, en el ambito de la Publicidad como sistema principal de
la comunicacion persuasiva.


https://sia.uab.cat/servei/ALU_TPDS_PORT_ESP.html

® Demostrar capacidad de liderazgo, negociacion y trabajo en equipo, asi como resolucion de problemas.
® Demostrar que conoce el impacto social de los medios de comunicacion.

Demostrar que conoce la estructura profesional y econdmica del sistema empresarial de los medios de
comunicacion.

Demostrar que conoce la legislacion desarrollada en el ambito de la comunicacion social.

Introducir cambios en los métodos y los procesos del ambito de conocimiento para dar respuestas
innovadoras a las necesidades y demandas de la sociedad.

Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para
emprender estudios posteriores con un alto grado de autonomia.

Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto
especializado como no especializado.

Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacién de una forma profesional
y posean las competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracion y defensa de
argumentos y la resolucion de problemas dentro de su area de estudio.

Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro
de su area de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexién sobre temas relevantes de indole
social, cientifica o ética.

Resultados de aprendizaje
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. Analizar criticamente los principios, valores y procedimientos que rigen el ejercicio de la profesion.

Analizar las desigualdades por razon de sexo/género y los sesgos de género en el ambito de
conocimiento propio.

Analizar una situacion e identificar sus puntos de mejora.

Comunicar haciendo un uso no sexista ni discriminatorio del lenguaje.

Demostrar capacidad de liderazgo, negociacién y trabajo en equipo, asi como resolucién de problemas.
Describir la estructura del sistema empresarial de los grandes grupos de Publicidad y Relaciones
Publicas.

Distinguir y explicar las grandes corrientes culturales que fundamentan el analisis de la comunicacién
persuasiva.

Explicar el codigo deontoldgico, explicito o implicito, del ambito de conocimiento propio.

Identificar la diferencia entre medios convencionales y no convencionales en el sistema publicitario.
Identificar las fuentes de la tradicion artistica y literaria en el analisis de los mensajes publicitarios.
Identificar las implicaciones sociales, economicas y medioambientales de las actividades
académico-profesionales del ambito de conocimiento propio.

Identificar situaciones que necesitan un cambio o mejora.

Identificar y describir los mecanismos de construccién de eventos en el ambito de la publicidad y las
relaciones publicas.

Interpretar la legislacion desarrollada en el ambito de la publicidad y las relaciones publicas.
Ponderar los riesgos y las oportunidades de las propuestas de mejora tanto propias como ajenas.
Proponer nuevas maneras de medir el éxito o el fracaso de la implementacién de propuestas o ideas
innovadoras.

Proponer nuevos métodos o soluciones alternativas fundamentadas.

Proponer proyectos y acciones que incorporen la perspectiva de género.

Proponer proyectos y acciones viables que potencien los beneficios sociales, econdmicos y
medioambientales.

Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para
emprender estudios posteriores con un alto grado de autonomia.

Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto
especializado como no especializado.

Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacién de una forma profesional
y posean las competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracion y defensa de
argumentos y la resolucion de problemas dentro de su area de estudio.

Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro
de su area de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexién sobre temas relevantes de indole
social, cientifica o ética.

Reconocer y describir los codigos deontoldgicos y principios éticos de autorregulacion de la actividad
publicitaria.
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Reconocer y distinguir la tipologia profesional y funciones de los distintos sujetos que intervienen en la
actividad publicitaria.

Reconocer y valorar el impacto de la actualidad informativa en la construccién de mensajes
publicitarios.

Valorar cémo los estereotipos y los roles de género inciden en el ejercicio profesional.

Valorar el impacto de las dificultades, los prejuicios y las discriminaciones que pueden incluir las
acciones o proyectos, a corto o largo plazo, en relacion con determinadas personas o colectivos.

Contenido

Generacion de conocimiento en actualidad publicitaria y de RRPP y aplicacion del mismo destacando entre
otras aproximaciones a :

® NGO~ WON =

Marketing 2.0

Marketing 3.0y 4.0

La planificacion estratégica: Account Planner

Océanos Azules versus Océanos Rojos

T- Plann aplicado

La agencia del futuro

Tendencias en gabinetes de comunicacioén y relaciones publicas
Nuevas areas en Relaciones Publicas

Metodologia

Clases con exposicion de contenidos formativos por parte del profesor.

Clases practicas con resolucion de casos.

Proactividad del alumno

Trabajo en equipo

Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulacion
para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacién de la actuacion del profesorado y de evaluacion de
la asignatura o médulo.

Actividades
Titulo Horas ECTS @ Resultados de aprendizaje
Tipo: Dirigidas
Clases magistrales 37,5 1,5 6,7,13,9, 10, 14, 24, 25, 26
Seminarios 15 0,6 6,7,13,9,10, 12, 14, 17, 24, 25, 26

Tipo: Supervisadas

Tutorias y revision de ejercicios 7,5 0,3 6,7,13,9, 10, 14, 24, 25, 26

Tipo: Auténomas




Estudio individual, lecturas, realizacion de ejercicios 82,5 3,3 6,7,13,9, 10, 14, 24, 25, 26

Evaluacion

La evaluacién continuada esta formada por tres items:
a) Examen: 30 %.

b) Practicas: 4/10%: 40%

c) Trabajo de curso: 30%

Es obligatoria la presencia en el aula, presencial o virtual, para la exposicion de los casos desarrollados. Hay
que aprobar el test de conocimientos para superar la signatura.

Todas las actividades, tanto de teoria como de practicas (seminarios y laboratorios), son recuperables
siempre que el alumno haya estado evaluado en un minimo de 2/3 partes del total de actividades evaluables

Importante: La metodologia docente y la evaluacion propuestas pueden experimentar alguna modificaciéon en
funcién de las restricciones a la presencialidad que determinen las autoridades sanitarias

El estudiante que realice cualquier irregularidad (copia, plagio, suplantacion de identidad ...) que pueda
conducir a una variacion significativa de la calificacion de un acto de evaluacion, se calificara con 0 este acto
de evaluacion. En caso de que se produzcan varias irregularidades, la calificacion final de la asignatura sera
0.

Evaluacién unica:

La evaluacién unica se compone de tres items formados por:

a) Trabajo global de la asignatura con un valor de nota del 50% y recuperable por el alumnado

b) Dos practicas de aula con un valor de nota del 20, es decir, un 10% cada una. No recuperable.

c) Un test de conocimientos con un valor de nota del 30%. No recuperable.

Actividades de evaluacién continuada

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Examen 30% 2 0,08 1,6,8,13,9, 11, 14, 19, 24, 25, 26, 28
Practicas 40 3 0,12 2,3,4,5,12,15,17, 16, 18, 20, 21, 22, 23, 27
Trabajo 30 2,5 0,1 7,13,9,10, 14, 26

Bibliografia

Dada la tematica de actualidad que demanda la asignatura trabajaremos con revistas profesionales, tales
como:

1. El Publicista



2. Campaign

3. Advertising Age

4. Anuncios

5. Agenda de la comunicacion

6. Anuario de marketing

7.Control

8.Anuario de la creatividad espanola

9.1P

Software

La asignatura no requiere de ningun software especifico.



