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Equipo docente
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Prerrequisitos

No se han descrito.

Objetivos y contextualizacion

Aplicar los conocimientos de la publicidad y de las relaciones publicas en la organizacion de la informacion y
en la comunicacion de los medios graficos.

Transmitir informacion a través de los mensajes gréficos.

Utilizar los elementos formales, y adaptar los mensajes graficos, teniendo en cuenta los destinatarios de la
informacion.

Formar profesionales de la publicidad y de las relaciones publicas para organizar la informacién en los medios
graficos.

Descubrir las funciones de creatividad, disefo y produccion de piezas publicitarias.

Introducir los conocimientos basicos vinculados a la direccion creativa respecto al disefio de piezas de
comunicacion publicitaria y de las relaciones publicas.

Introducir los conocimientos basicos vinculados a la direccion de arte respecto al disefio de piezas de
comunicacion publicitaria y de las relaciones publicas.

Competencias


https://sia.uab.cat/servei/ALU_TPDS_PORT_ESP.html

® Actuar en el ambito de conocimiento propio evaluando las desigualdades por razén de sexo/género.

® Actuar en el ambito de conocimiento propio valorando el impacto social, econémico y medioambiental.
® Aplicar la imaginacién con flexibilidad, originalidad y fluidez.

® Demostrar que conoce la estructura y funciones del contexto tecnoldgico que interviene en el proceso

de la comunicacion publicitaria.

® Introducir cambios en los métodos y los procesos del ambito de conocimiento para dar respuestas

innovadoras a las necesidades y demandas de la sociedad.

® Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para

emprender estudios posteriores con un alto grado de autonomia.

® Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto

especializado como no especializado.

® Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacién de una forma profesional

y posean las competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracion y defensa de
argumentos y la resolucion de problemas dentro de su area de estudio.

® Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro

de su area de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexién sobre temas relevantes de indole
social, cientifica o ética.

® Utilizar las distintas teorias y técnicas de composicion grafica de textos.

Resultados de aprendizaje
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. Analizar criticamente los principios, valores y procedimientos que rigen el ejercicio de la profesion.

Analizar las desigualdades por razén de sexo/género y los sesgos de género en el ambito de
conocimiento propio.

Analizar una situacion e identificar sus puntos de mejora.

Aplicar la imaginacion con flexibilidad, originalidad y fluidez.

Clasificar las teorias estéticas y técnicas que intervienen en el disefo grafico y la direccion de arte en
publicidad.

Comunicar haciendo un uso no sexista ni discriminatorio del lenguaje.

Explicar el cédigo deontoldgico, explicito o implicito, del ambito de conocimiento propio.

Identificar las implicaciones sociales, economicas y medioambientales de las actividades
académico-profesionales del ambito de conocimiento propio.

Identificar situaciones que necesitan un cambio o mejora.

Ponderar los riesgos y las oportunidades de las propuestas de mejora tanto propias como ajenas.
Proponer nuevas maneras de medir el éxito o el fracaso de la implementacién de propuestas o ideas
innovadoras.

Proponer nuevos métodos o soluciones alternativas fundamentadas.

Proponer proyectos y acciones que incorporen la perspectiva de género.

Proponer proyectos y acciones viables que potencien los beneficios sociales, econdmicos y
medioambientales.

Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para
emprender estudios posteriores con un alto grado de autonomia.

Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto
especializado como no especializado.

Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacién de una forma profesional
y posean las competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracion y defensa de
argumentos y la resolucion de problemas dentro de su area de estudio.

Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro
de su area de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexién sobre temas relevantes de indole
social, cientifica o ética.

Utilizar los instrumentos tecnoldgicos de la composicion y edicion de mensajes graficos.

Valorar cémo los estereotipos y los roles de género inciden en el gjercicio profesional.

Valorar el impacto de las dificultades, los prejuicios y las discriminaciones que pueden incluir las
acciones o proyectos, a corto o largo plazo, en relacién con determinadas personas o colectivos.



Contenido
TEMA 1. PROCEDIMIENTO
Bloc 1 Sujetos i Objetos

La direccidn creativa y la idea creativa
La direccién de arte y la idea formal
Estructuracion del mensaje visual
Propuesta de plan de trabajo
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Bloc 2 Produccion

Edicion

Proceso de produccion
Normas de compaginacion
Normas de correccioén
Soportes y casados
Impresion

Postimpresioén y costos
Formas web
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TEMA 2. ELEMENTOS
Bloc 3 Tipometria

1. Componentes
2. Variables

Bloc 4 Tipografia

1. Expresion formal:

2. Variables de la tipografia
3. Uso y representacion

4. Macro y mricrotipografia

Bloc 5 Color

1. Espacios de color
2. Expresion
3. Uso y Reproduccion

Bloc 6 Graficos

1. Variables
2. Tipologia
3. Expresion

Bloc 7 Arquitectura grafica

Estrategia formal

Texto e imagen: visualizacién
Retdrica visual

La forma percibida
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TEMA 3. FUNDAMENTOS

Bloc 8 Fundamentacion del diseio



1. Teorizacion del disefio
2. Concepto de disefio y movimientos

Bloc 9 Estética Grafica

1. Organica e Inorganica
2. Comunicacion Grafica

Metodologia

Se combinaran sesiones tedricas con la realizacién de ejercicios practicos.

Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulacion
para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacién de la actuacion del profesorado y de evaluacion de
la asignatura o médulo.

Actividades
Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Tipo: Dirigidas
Teoria 15 0,6
Trabajos 37,5 1,5 4,19

Tipo: Supervisadas

Tutorias 7,5 0,3 4

Tipo: Auténomas

Trabajos 82,5 3,3 19

Evaluacion
La evaluacién continuada consiste en realizar las siguientes actividades:

1. Examen, 30% sobre la calificacion final

2. Actividades tedrico-practicas

2.1 Actividad Portafolio 5% sobre la calificacion final

2.2 Aplicaciones MIV 20% sobre la calificacion final

2.3 Manual de Imagen Visual (MIV) 15% sobre la calificacion final

2.4 Pieza Grafica Publicitaria: Textual (tipografia) 15% sobre la calificacion final
2.5 Pieza Grafica Publicitaria: Visual (graficos) 15% sobre la calificacion final.

Para poder aprobar la asignatura, habra que sacar una nota minima de 5 en cada una de las actividades.

Recuperacion.



El alumnado tendra derecho a la recuperacion de la asignatura si ha sido evaluado del conjunto de
actividades, el peso de las cuales sea de un minimo de 2/3 partes de la calificacion total de la asignatura.

Todas las actividades de la asignatura son recuperables.

Segunda matricula

En caso de segunda matricula del alumnado podra realizar una Unica prueba de sintesis que consistira en
hacer la entrega, las actividades / rubricas que no hubieran sido superadas durante el curso anterior.

La calificacion de la asignatura correspondera a la calificacion de la prueba de sintesis

Alumnado no evaluado
Se considerara que el alumnado no puede ser evaluado cuando el profesorado detecte indicios de copia o
plagio enlas actividades.

Plagio

El alumnado que realice cualquier irregularidad (copia, plagio, suplantacién de identidad,...) que pueda
conducir a una variacion significativa de la calificacion de un acto de evaluacion, se calificara con0 este acto
de evaluacion. En caso de que se produzcan varias irregularidades, la calificacion final de la asignatura sera
0.

Programacion de la asignatura

El calendario detallado con el contenido de las diferentes sesiones se expondra el dia de presentacion de la
asignatura. Se colgara también en el Campus Virtual donde el alumnado podra encontrar la descripcién
detallada de los ejercicios y practicas, los diversos materiales docentes y cualquier informacion necesaria para
el adecuado seguimiento de la asignatura. En caso de cambio de modalidad docente por razones sanitarias,
el profesorado informara de los cambios que se produciran en la programacion de la asignatura y en las
metodologias docentes.

Esta asignatura no contempla evaluacion Unica.

Actividades de evaluacion continuada

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje

1. Pieza Grafica Publicitaria: Visual 15 0,5 0,02 4,6, 15,16, 17,19

(graficos).

2. Pieza Grafica Publicitaria: Textual 15 0,5 0,02 4,6,15,16, 17

(tipografia)

3. Manual de Imagen Visual (MIV) 15 1 0,04 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10, 12, 11, 13, 14, 15, 16,
17,19, 20, 21

4. Aplicaciones MIV 20 1,5 0,06 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10, 12, 11, 13, 15, 16, 17,
18, 19, 20, 21

5. Teorizacion Grafica 30 3 0,12 15, 18, 19

6. Portafolio 5 1 0,04 1,4,11,15,17,19, 21
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Software

En la asignatura se emplearan los programas Affinity Publisher, Affinity Photo y, como herramienta de lectura,
el Acrobat Reader.

El profesorado dedicara cinco y dos horas, respectivamente, en la formacién de los dos primeros.

Paralelamente, el profesorado proveera de recursos en linea para que el alumno pueda complementar su
formacion, si asi lo considera, con dedicacion ilimitada.
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