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Prerequisits

Es requereixen coneixements de disseny, i de programari de disseny (Indesign, lllustrator, Photoshop o
similars). En aquest sentit, aquesta assignatura esta vinculada als coneixements adquirits a "Disseny en
Publicitat i Relacions Publiques" de manera especifica i, de manera més general, a les diverses assignatures
de la Matéria de Creativitat.

També esta vinculada, en la mesura que n'és complementaria, a I'assignatura de Projecte de Tercer
"Creativitat en Publicitat i Relacions Publiques". Haver superat les assignatures prévies de manera adequada,
assegura la capacitacié en Direccié d'Art.

Objectius

Objectiu general

Desenvolupar les estratégies creatives en mitjans grafics per a la confeccié de missatges publicitaris. Aquest
objectiu general es concreta de manera que, en finalitzar I'assignatura, I'estudiant sera capag de (objectius
especifics):

a. Demostrar les habilitats i coneixements necessaris per desenvolupar graficament idees publicitaries amb la
maxima eficacia i eficiéncia.

b. Demostrar els maxims coneixements dels elements que es consideren propis de la direccio d'art, i del
disseny grafic publicitari, per utilitzar-los d'una manera técnicament correcta, eficag i eficient.

c. Demostrar conéixer i analitzar els corrents i les tendéncies del disseny grafic, i de la comunicacio
publicitaria, que marquen les grans linies de la publicitat actual.

d. Demostrar solvéncia en I'estructuracié de missatges publicitaris, des de la perspectiva formal,
experimentant amb la construccié de peces grafiques visuals i audiovisuals.


https://sia.uab.cat/servei/ALU_TPDS_PORT_CAT.html

Competéncies

® Actuar en I'ambit de coneixement propi avaluant les desigualtats per ra6 de sexe/génere.

® Actuar en I'ambit de coneixement propi valorant I'impacte social, econdmic i mediambiental.

® Aplicar la imaginacié amb flexibilitat, originalitat i fluidesa.

® Demostrar que coneix l'estructura i les funcions del context tecnologic que intervé en el procés de la

comunicacioé publicitaria.

® Demostrar que coneix les teories de la composicié fotografica.
® Introduir canvis en els métodes i els processos de I'ambit de coneixement per donar respostes

innovadores a les necessitats i demandes de la societat.

® Que els estudiants hagin desenvolupat les habilitats d'aprenentatge necessaries per a emprendre

estudis posteriors amb un alt grau d'autonomia.

® Que els estudiants sapiguen aplicar els coneixements propis a la seva feina o vocacié d'una manera

professional i tinguin les competéncies que se solen demostrar per mitja de I'elaboracié i la defensa
d'arguments i la resolucié de problemes dins de la seva area d'estudi.

® Que els estudiants tinguin la capacitat de reunir i interpretar dades rellevants (normalment dins de la

seva area d'estudi) per emetre judicis que incloguin una reflexié sobre temes destacats d'indole social,
cientifica o ética.

® Utilitzar les diferents teories i técniques de composicié grafica de textos.

Resultats d'aprenentatge
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. Analitzar criticament els principis, valors i procediments que regeixen l'exercici de la professio.

Analitzar les desigualtats per ra6é de sexe/génere i els biaixos de génere en I'ambit de coneixement
propi.

Analitzar una situacio i identificar-ne els punts de millora.

Aplicar la imaginacié amb flexibilitat, originalitat i fluidesa.

Classificar les teories estéetiques i técniques que intervenen en el disseny grafic i la direccié d'art en
publicitat.

Comunicar fent un Us no sexista ni discriminatori del llenguatge.

Explicar el codi deontologic, explicit o implicit, de I'ambit de coneixement propi.

Identificar els aspectes més significatius de la tradicié fotografica publicitaria.

Identificar les implicacions socials, econdmiques i mediambientals de les activitats
academicoprofessionals de I'ambit de coneixement propi.

Identificar situacions que necessiten un canvi o millora.

Ponderar els riscos i les oportunitats de les propostes de millora tant propies com alienes.

Proposar nous métodes o solucions alternatives fonamentades.

Proposar noves maneres de mesurar l'éxit o el fracas de la implementacié de propostes o idees
innovadores.

Proposar projectes i accions que incorporin la perspectiva de génere.

Proposar projectes i accions viables que potenciin els beneficis socials, economics i mediambientals.
Que els estudiants hagin desenvolupat les habilitats d'aprenentatge necessaries per a emprendre
estudis posteriors amb un alt grau d'autonomia.

Que els estudiants sapiguen aplicar els coneixements propis a la seva feina o vocacié d'una manera
professional i tinguin les competéncies que se solen demostrar per mitja de I'elaboracio i la defensa
d'arguments i la resolucié de problemes dins de la seva area d'estudi.

Que els estudiants tinguin la capacitat de reunir i interpretar dades rellevants (normalment dins de la
seva area d'estudi) per emetre judicis que incloguin una reflexio sobre temes destacats d'indole social,
cientifica o ética.

Utilitzar els instruments tecnologics de la composicié i I'edicié de missatges grafics.

Utilitzar les técniques d'enquadrament, exposicio i edicié de la imatge fotografica.

Valorar com els estereotips i els rols de génere incideixen en I'exercici professional.

Valorar l'impacte de les dificultats, els prejudicis i les discriminacions que poden incloure les accions o
projectes, a curt o llarg termini, en relacié amb determinades persones o col-lectius.



Continguts

Tema 1

Fonamentacié de la DA
Perfil professional de la DA
Context académic de la DA
Competéncies de la DA

Tema 2

Teoritzacié de la DA
Brifing360
Conceptualitzacié
Comunicacié Visual

Visual Apple i Visual Attract
Codi Visual

Retorica Visual
Representacié Simbdlica

Tema 3

Metodologia de la DA

Tendéncies i Estils

Creativitat, Comunicacio i Estética
Pensament, Procés i Gestio de disseny
Mitjans de Representacio i Produccid
Avaluacio i Validacié

Metodologia
La part presencial de I'assignatura té tres parts basiques: Teoria, Seminaris i Practiques.

Teoria: Fonamentat en les explicacions teoriques en classe, I'estudi de la bibliografia proposada i I'estudi
personal sobre I'objecte.

Seminaris: Fonamentat en el treball de I'estudiant - en grup o individual - i la guia del professor per resoldre
problemes de coneixement sobre I'objecte de I'assignatura.

Practiques: Fonamentat en la realitzacié d'exercicis o activitats concretes que permeten treballar les habilitats
propies de l'assignatura.

Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacio, per a la
complementacié per part de I'alumnat de les enquestes d'avaluacié de I'actuacié del professorat i d'avaluacio
de I'assignatura/modul.

Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Seminaris 15 0,6 1,4,5,10, 18

Teoria 15 0,6 1,5,7,8,17,18,19, 20

Treballs 22,5 0,9 4,5,6,8,14,17,19



Tipus: Supervisades

tutories 7,5 0,3 10, 16

Tipus: Autonomes

Treballs 82,5 3,3 3,4,19, 20

Avaluacio
Aquesta assignatura segueix avaluacié continuada i no preveu avaluacioé Unica

L'assignatura consta de diferents activitats d'avaluacio:
A. Proves escrites (2), on caldra on reunir i interpretar dades, transmetre informacio, classificar les teories
estétiques i les técniques que intervenen a la direcci6 d'art (20% de la nota de I'assignatura):

1. Direccio6 d'Art 10% de la nota sobre la qualificacié final
2. Dossier d'Art 10% de la nota sobre la qualificacioé final

B. Diferents peces (7) on caldra demostrar els coneixements, habilitats i actituds en la realitzaci6 d'activitats
concretes (80% de la nota de l'assignatura). Estan indicades al quadre Activitast d'avaluacio i son:

. B/N 10% de la nota sobre la qualificacio final

. Color 15% de la nota sobre la qualificacio final

. Forma 10% de la nota sobre la qualificacio final

. Declinacions 10% de la nota sobre la qualificacié final

. 360 10% de la nota sobre la qualificacio final

. Campanya 15% de la nota sobre la qualificacié final

. Defensa 10% de la nota sobre la qualificacio final
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Procés de recuperacio

L'alumnat tindra dret a la recuperacio de I'assignatura si ha estat avaluat del conjunt d'activitats el pes de les
que equivalgui a un minim de 2/3 parts de la qualificaci6 total de I'assignatura.

Tots les activitats d'avaluacié soén recuperables.

Alumnat no avaluat
Es considera que I'alumnat no pot ser avaluat quan concorrin algunes d'aquestes circumstancies:

- Quan no s'hagin realitzat un minim de 2/3 parts del total de les activitats avaluables.

- Quan els lliuraments dels treballs no es facin d'acord amb el cronograma de l'assignatura i les indicacions del
professorat.

- Quan el professorat detecti indicis de copia o plagi en les activitats.

Segona matricula

En cas de segona matricula de I'alumnat podra realitzar una unica prova de sintesi que consistira a fer el
lliurament, les activitats / ribriques que no hagin estat superades durant el curs anterior.

La qualificacié de I'assignatura correspondra a la qualificacié de la prova sintesi

Plagi

L'estudiant que realitzi qualsevol irregularitat (copia, plagi, suplantacié d'identitat, ...) que pugui conduir auna
variacio significativa de la qualificacio d'un acte d'avaluacio, es qualificara amb 0 aquest acte d'avaluacié. En
cas que es produeixin diverses irregularitats, la qualificacioé final de I'assignatura sera 0.

Programacio6 de I'assignatura

El calendari detallat amb el contingut de les diferents sessions s'exposara el dia de presentacié de
I'assignatura. Es penjara també al Campus Virtual on I'alumnat podra trobar la descripcié detallada dels



exercicis i practiques, els diversos materials docents i qualsevol informacié necessaria per a I'adequat
seguiment de l'assignatura.

Activitats d'avaluacié continuada

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

1. Blanc i Negre (b/n) 10 1 0,04 2,4,6,8,9, 14,15, 18, 19, 20, 21

2. Color 15 1 0,04 2,4,6,8,9, 14,15, 18, 19, 20, 21

3. Forma 10 1 0,04 2,4,6,9,14,15,18,19, 21

4. Declinacions 10 1 0,04 3,4,8,10,12,17,19, 20

5. 360 10 0,5 0,02 2,4,9,14,15, 18,19, 21

6. Direcci? d'Art 10 0,5 0,02 5,6, 16,18

7. Dossier d'Art 10 0,5 0,02 4,5,6, 16,18

8. Campanya 15 1 0,04 1,2,3,4,6,7,9,10, 11,12, 13, 14, 15, 16, 17, 18, 19, 21, 22

9. Defensa 10 1 0,04 1,3,4,7,10,11,12, 13, 16, 17, 18, 22
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Programari
A l'assignatura s'utilitzara el programari Affinity (Publisher, Designer, Photo) o programari similar.

Igualment, I'alumnat pot utilitzar altres programes, prévia comunicacié i acord amb el professorat.



