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Prerrequisitos

Se requieren conocimientos de disefio y de software de disefio (Indesign, lllustrator, Photoshop o similares). En este sentido, esta asignatura
estd vinculada a los conocimientos adquiridos en "Disefio en Publicidad y Relaciones Publicas" de manera especifica y, de manera mas
general, a las diversas asignaturas de la Materia de Creatividad. También esta vinculada, en la medida que es complementaria, a la
asignatura de Proyecto de Tercero "Creatividad en Publicidad y Relaciones Publicas". Haber superado las asignaturas previas de manera
adecuada, asegura la capacitacion en Direccién de Arte.

Objetivos y contextualizacion

Objetivo general

Desarrollar las estrategias creativas en medios graficos para la confeccion de mensajes publicitarios. Este
objetivo general se concreta de modo que, al finalizar la asignatura, el estudiante sera capaz de (objetivos
especificos):

a. Demostrar las habilidades y conocimientos necesarios para desarrollar graficamente ideas publicitarias con
la maxima eficacia y eficiencia.

b. Demostrar los maximos conocimientos de los elementos que se consideran propios de la direccion de arte,
y del disefio grafico publicitario, para utilizarlos de una manera técnicamente correcta, eficaz y eficiente.

c. Demostrar conocer y analizar las corrientes y las tendencias del disefo grafico, y de comunicacion
publicitaria, que marcan las grandes lineas de la publicidad actual.

d. Demostrar solvencia en la estructuracion de mensajes publicitarios, desde la perspectiva formal,
experimentando con la construccion de piezas graficas visuales y audiovisuales.

Competencias


https://sia.uab.cat/servei/ALU_TPDS_PORT_ESP.html

® Actuar en el ambito de conocimiento propio evaluando las desigualdades por razén de sexo/género.

® Actuar en el ambito de conocimiento propio valorando el impacto social, econémico y medioambiental.
® Aplicar la imaginacion con flexibilidad, originalidad y fluidez.

® Demostrar que conoce la estructura y funciones del contexto tecnolégico que interviene en el proceso

de la comunicacion publicitaria.

® Demostrar que conoce las teorias de la composicion fotografica.
® Introducir cambios en los métodos y los procesos del ambito de conocimiento para dar respuestas

innovadoras a las necesidades y demandas de la sociedad.

® Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para

emprender estudios posteriores con un alto grado de autonomia.

® Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacioén de una forma profesional

y posean las competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracion y defensa de
argumentos y la resolucion de problemas dentro de su area de estudio.

® Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro

de su area de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexién sobre temas relevantes de indole
social, cientifica o ética.

® Utilizar las distintas teorias y técnicas de composicion grafica de textos.

Resultados de aprendizaje
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. Analizar criticamente los principios, valores y procedimientos que rigen el ejercicio de la profesion.

Analizar las desigualdades por razon de sexo/género y los sesgos de género en el ambito de
conocimiento propio.

Analizar una situacion e identificar sus puntos de mejora.

Aplicar la imaginacioén con flexibilidad, originalidad y fluidez.

Clasificar las teorias estéticas y técnicas que intervienen en el disefio grafico y la direccion de arte en
publicidad.

Comunicar haciendo un uso no sexista ni discriminatorio del lenguaje.

Explicar el codigo deontoldgico, explicito o implicito, del ambito de conocimiento propio.

Identificar las implicaciones sociales, econémicas y medioambientales de las actividades
académico-profesionales del ambito de conocimiento propio.

Identificar los aspectos mas significativos de la tradicion fotografica publicitaria.

Identificar situaciones que necesitan un cambio o mejora.

Ponderar los riesgos y las oportunidades de las propuestas de mejora tanto propias como ajenas.
Proponer nuevas maneras de medir el éxito o el fracaso de la implementacion de propuestas o ideas
innovadoras.

Proponer nuevos métodos o soluciones alternativas fundamentadas.

Proponer proyectos y acciones que incorporen la perspectiva de género.

Proponer proyectos y acciones viables que potencien los beneficios sociales, econdémicos y
medioambientales.

Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para
emprender estudios posteriores con un alto grado de autonomia.

Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacion de una forma profesional
y posean las competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracion y defensa de
argumentos y la resolucion de problemas dentro de su area de estudio.

Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro
de su area de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexién sobre temas relevantes de indole
social, cientifica o ética.

Utilizar las técnicas de encuadre, exposicion y edicion de la imagen fotografica.

Utilizar los instrumentos tecnoldgicos de la composicion y edicion de mensajes graficos.

Valorar como los estereotipos y los roles de género inciden en el gjercicio profesional.

Valorar el impacto de las dificultades, los prejuicios y las discriminaciones que pueden incluir las
acciones o proyectos, a corto o largo plazo, en relacién con determinadas personas o colectivos.

Contenido



Tema 1

Fundamentacién de la DA
Perfil profesional de la DA
Contexto académico de la DA
Competencias de la DA

Tema 2

Teorizacion de la DA

Brifing 360
Conceptualizacion
Comunicacién Visual

Visual Apple y Visual Attract
Cadigo Visual

Retérica Visual
Representacion Simbdlica

Tema 3

Metodologia de la DA

Tendencias y Estilos

Creatividad, Comunicacion y Estética
Pensamiento, Proceso y Gestion de disefio
Medios de Representacion y Produccion
Evaluacion y Validacién

Metodologia
La parte presencial de la asignatura tiene tres partes basicas: Teoria, Seminarios y Practicas.

Teoria: Fundamentado en las explicaciones tedricas en clase, el estudio de la bibliografia propuesta y el
estudio personal sobre el objeto.

Seminarios: Fundamentado en el trabajo del estudiante - en grupo o individual - y la guia del profesor para
resolver problemas de conocimiento sobre el objeto de la asignatura.

Practicas: Fundamentado en la realizacion de ejercicios o actividades concretas que permiten trabajar las
habilidades propias de la asignatura.

Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulaciéon
para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacién de la actuacion del profesorado y de evaluacion de
la asignatura o médulo.

Actividades
Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Tipo: Dirigidas
Seminarios 15 0,6 1,5,7,9,17, 18, 20, 19
Teoria 15 0,6 1,4,5,10,18
Trabajos 22,5 0,9 4,5,6,9, 14,17, 20

Tipo: Supervisadas




Tutorias 7,5 0,3 10, 16

Tipo: Auténomas

Trabajos 82,5 3,3 3,4,20,19

Evaluacién

Esta asignatura sigue evaluacién continuada y no prevé evaluacién Unica.

La asignatura consta de las actividades de evaluacion:

A. Pruebas escritas (2), donde habra que reunir e interpretar datos, transmitir informacion, clasificar las teorias e

1. Direccioén de Arte 10% de la nota sobre la calificacion final

2. Dossier de Arte 10% de la nota sobre la cqlificacion final

B. Diferentes piezas (7) donde sera necesario demostrar los conocimientos, habilidades y actitudes en la realiza

1. B/N 10% de la nota sobre la calificacion final

2. Color 15% de la nota sobre la calificacion final

3. Forma 10% de la nota sobre la calificacion final

4. Declinaciones 10% de la nota sobre la calificacion final

5. 360 10% de la nota sobre la calificacion final

6. Campafia 15% de la nota sobre la calificacion final

7
. Defensa 10% de la nota sobre la calificacion final



Proceso de recuperacion

El alumnado tendra derecho a la recuperacionde la asignatura si ha sido evaluado del conjunto de actividades el

Todas las actividades de evaluacién son recuperables.

Alumnado no evaluado

Se considerara que el alumnado no puede ser evaluado cuando concurran algunasde estas circunstancias:

- Cuando no se hayan realizado un minimo de 2/3 partes del total delas actividades evaluables.

- Cuando las entregas de los trabajos no se efectuen de acuerdo con el cronograma de la asignatura y las indica

- Cuando el profesorado detecte indicios de copia o plagio en las actividades.

Segunda Matricula

En caso de segunda matricula del alumnado podra realizar una Unica prueba de sintesis que consistira en hacer

La calificacion de la asignatura correspondera a la calificacion de la prueba sintesis

Plagio

El estudiante que realice cualquier irregularidad (copia, plagio, suplantacion de identidad, ...) que pueda conducil



Programacion de la asignatura

El calendario detallado con el contenido de las diferentessesiones se expondra el dia de presentacion de la asig

Actividades de evaluacién continuada

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje

1. Blanco y Negro (B/N) 10 1 0,04 2,4,6,9,8, 14, 15,18, 20, 19, 21

2. Color 15 1 0,04 2,4,6,9,8, 14,15, 18, 20, 19, 21

3. Forma 10 1 0,04 2,4,6,8, 14, 15, 18, 20, 21

4. Declinaciones 10 1 0,04 3,4,9,10, 13,17, 20, 19

5. 360 10 0,5 0,02 2,4,8,14,15, 18, 20, 21

6. Direcci?n de arte 10 0,5 0,02 5,6, 16, 18

7. Dosier de arte 10 0,5 0,02 4,5, 6,16, 18

8. Campa?a 15 1 0,04 1,2,3,4,6,7,8,10, 11,13, 12, 14, 15, 16, 17, 18, 20, 21, 22

9. Defensa 10 1 0,04 1,3,4,7,10, 11,13, 12, 16, 17, 18, 22
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Software
En la asignatura se utilizara el programario Affinity (Publisher, Designer, Photo) u otro similar.

Ademas, el alumnado puede utilizar otros programas, previa comunicacién y acuerdo con el profesorado.



