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Idiomes dels grups

Podeu accedir-hi des d'aquest enllag. Per consultar l'idioma us caldra introduir el CODI de l'assignatura.

Tingueu en compte que la informacioé és provisional fins a 30 de novembre de 2023.

Prerequisits

Es recomana:

1. Domini del seglent software: Indesign, Photoshop & lllustrator.

2. Haver cursat l'assignatura "Processos i tecniques creatives" del grau de Publicitat i Relacions Publiques.

3. Tenir una molt bona planificacié si s'esta fent practiques externes o TFG.

4. Tenir molta motivacio.

5. Orientar el propi futur professional vers la creativitat o I'estratégia publicitaria.

Objectius

1. Fer un book creatiu amb entre 5 i 8 peces originals, solides i amb criteri professional.

2. Aprendre a defensar la propia feina durant tot el procés, amb coheréncia i criteri.

3. Conéixer la industria creativa en el moment actual, recongixer i valorar la feina dels professionals, avui.

4. Obtenir seguretat i confianga en el propi criteri de cara a saber seleccionar les millors peces propies i a

poder avaluar les dels altres.

Competencies



https://sia.uab.cat/servei/ALU_TPDS_PORT_CAT.html

® Actuar en I'ambit de coneixement propi avaluant les desigualtats per rad de sexe/génere.

® Actuar en l'ambit de coneixement propi valorant l'impacte social, econdmic i mediambiental.

® Aplicar la imaginacié amb flexibilitat, originalitat i fluidesa.

® Aplicar les técniques creatives de la redaccié d'anuncis.

® Demostrar que coneix I'estructura i les funcions del context tecnologic que intervé en el procés de la

comunicacioé publicitaria.

® Demostrar que coneix les caracteristiques expressives i narratives dels llenguatges audiovisuals.
® Introduir canvis en els metodes i els processos de I'ambit de coneixement per donar respostes

innovadores a les necessitats i demandes de la societat.

® Que els estudiants hagin desenvolupat les habilitats d'aprenentatge necessaries per a emprendre

estudis posteriors amb un alt grau d'autonomia.

® Que els estudiants sapiguen aplicar els coneixements propis a la seva feina o vocacié d'una manera

professional i tinguin les competéncies que se solen demostrar per mitja de I'elaboracio i la defensa
d'arguments i la resolucio de problemes dins de la seva area d'estudi.

Resultats d'aprenentatge
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. Analitzar criticament els principis, valors i procediments que regeixen I'exercici de la professio.

Analitzar les desigualtats per ra6 de sexe/génere i els biaixos de génere en I'ambit de coneixement
propi.

Analitzar una situacio i identificar-ne els punts de millora.

Aplicar els principis estratégics que determinen una campanya a I'elaboracio del briefing creatiu.
Aplicar la imaginacié amb flexibilitat, originalitat i fluidesa.

Comunicar fent un Us no sexista ni discriminatori del llenguatge.

Explicar el codi deontologic, explicit o implicit, de I'ambit de coneixement propi.

Identificar les implicacions socials, econdmiques i mediambientals de les activitats
academicoprofessionals de I'ambit de coneixement propi.

Identificar situacions que necessiten un canvi o millora.

Ponderar els riscos i les oportunitats de les propostes de millora tant propies com alienes.

Proposar nous métodes o solucions alternatives fonamentades.

Proposar noves maneres de mesurar I'éxit o el fracas de la implementacié de propostes o idees
innovadores.

Proposar projectes i accions que incorporin la perspectiva de génere.

Proposar projectes i accions viables que potenciin els beneficis socials, econdmics i mediambientals.
Que els estudiants hagin desenvolupat les habilitats d'aprenentatge necessaries per a emprendre
estudis posteriors amb un alt grau d'autonomia.

Que els estudiants sapiguen aplicar els coneixements propis a la seva feina o vocacié d'una manera
professional i tinguin les competéncies que se solen demostrar per mitja de I'elaboracié i la defensa
d'arguments i la resolucié de problemes dins de la seva area d'estudi.

Reconéixer els principis basics de la performance audiovisual davant del microfon i la camera.
Utilitzar els instruments tecnologics de la composicié i I'edicié de missatges grafics.

Valorar com els estereotips i els rols de genere incideixen en l'exercici professional.

Valorar I'impacte de les dificultats, els prejudicis i les discriminacions que poden incloure les accions o
projectes, a curt o llarg termini, en relacié amb determinades persones o col-lectius.

Continguts

Continguts

1. El book creatiu com a estratégia de contractacio.

2. L'entrevista.

3. El mercat publicitari: perfil d'agéncies (possibles contractants).



4. Perfil de creatius (possibles contractants).
5. Recursos per a creatius (publicacions, festivals, escoles...).

6. Fes el teu book.

Metodologia

Tot esta basat en la realitzacio de projectes personals.

Cada alumne treballa en el seu projecte i el professor ajuda a millorar-lo.
Una barreja de practiques i investigacio.

A cada sessio, el professor planteja un nou briefing i I'alumne disposa del que queda de curs per treballar en
ell i solucionar-lo.

El calendari detallat amb el contingut de les diferents sessions s'exposara el dia de presentacié de
I'assignatura. Es penjara també al Campus Virtual on I'alumnat podra trobar la descripcié detallada dels
exercicis i practiques, els diversos materials docents i qualsevol informacié necessaria per a I'adequat
seguiment de l'assignatura. En cas de canvi de modalitat docent per raons sanitaries, el professorat informara
dels canvis que es produiran en la programacié de l'assignatura i en les metodologies docents.

Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacio, per a la
complementacié per part de I'alumnat de les enquestes d'avaluacié de I'actuacié del professorat i d'avaluacio
de I'assignatura/modul.

Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Sessions teoriques i seminaris 52,5 2,1 1,4,5,6,7,8,9,11,12, 13, 14, 15, 16, 17, 18

Tipus: Supervisades

Revisions 7,5 0,3 3,4,5,9,12, 14,16, 17,18

Tipus: Autonomes

Estudi individual, lectures, realitzacio d'exercicis 82,5 3,3 1,3,5,9,10, 15, 16, 17, 18

Avaluacié
L'assignatura segueix I'avaluacié continuada i no preveu avaluacié uUnica.

L'avaluacio es basara en dos eixos:

1- Desenvolupament d'un minim de 6 peces individuals per al book (60% de la nota).

2- Desenvolupament del propi book (40% de la nota)



2.1. Avaluacio del professor.
2.2. Avaluacioé dels companys.

2.3. Seleccio feta per cada alumne de la millor peca del grup.

3- Altres.

No es preveu cap examen o test.

Es obligatori assistir al 100% de les sessions.

El mes de juny s'ha de reservar per a la revisié i millora de les peces.

El plantejament de I'assignatura és provisional per a facilitar la matricula de I'alumnat. Podria tenir algun canvi
menor abans de l'inici de segon semestre.

La metodologia docent i I'avaluacié proposades poden experimentar alguna modificacié en funcié de les
restriccions a la presencialitat que imposin les autoritats sanitaries.

L'alumnat tindra dret a la recuperacio de I'assignatura si ha estat avaluat del conjunt d'activitats el pes de les
quals equivalgui a un minim de 2/3 parts de la qualificacio total de I'assignatura. Totes les activitats sén
recuperables.

L'estudiant que realitzi qualsevol irregularitat (copia, plagi, suplantacié d'identitat,...) es qualificara amb 0

aquest acte d'avaluacid. En cas que es produeixin diverses irregularitats, la qualificacié final de I'assignatura
sera 0.

Activitats d'avaluaci6é continuada

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Realitzacio d'un book creatiu  40% 3,5 0,14 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10, 11,12, 13, 14, 15, 16, 17, 18, 19, 20

Realitzaci6 de peces 60% 4 0,16 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10, 11,12, 13, 14, 15, 16, 17, 18, 19, 20
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No es requereix cap sofware especific.



