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Podeu accedir-hi des d'aquest enllag. Per consultar l'idioma us caldra introduir el CODI de l'assignatura.
Tingueu en compte que la informacioé és provisional fins a 30 de novembre de 2023.

Prerequisits

No és necessari cap requisit previ.

Objectius

® Coneixer i saber utilitzar eines, tactiques i accions de relacions publiques.

® Aprendre a escriure amb solvéncia tot tipus textos que s'usen com a materials estratégics de relacions
publiques.

® Introducci6 al protocol en organitzacions i institucions.

® Aprendre a organitzar (tactica i estratégia) diversos tipus d'esdeveniments.

Competéncies

® Actuar en I'ambit de coneixement propi avaluant les desigualtats per ra6 de sexe/génere.

® Actuar en I'ambit de coneixement propi valorant I'impacte social, economic i mediambiental.

® Demostrar capacitat de lideratge, negociacié i treball en equip, aixi com resolucié de problemes.

® Demostrar que coneix les teories del management en la direccié d'empreses publicitaries i
organitzacions.

® Divulgar els coneixements i les innovacions de I'area.

® Introduir canvis en els métodes i els processos de I'ambit de coneixement per donar respostes
innovadores a les necessitats i demandes de la societat.

® Que els estudiants hagin desenvolupat les habilitats d'aprenentatge necessaries per a emprendre
estudis posteriors amb un alt grau d'autonomia.

® Que els estudiants puguin transmetre informacioé, idees, problemes i solucions a un public tant
especialitzat com no especialitzat.


https://sia.uab.cat/servei/ALU_TPDS_PORT_CAT.html

® Que els estudiants tinguin la capacitat de reunir i interpretar dades rellevants (normalment dins de la

seva area d'estudi) per emetre judicis que incloguin una reflexié sobre temes destacats d'indole social,
cientifica o ética.

® Utilitzar les tecnologies avangades per al desenvolupament professional dptim.

Resultats d'aprenentatge

abhwbd =

11.

12.

13.

So®~No

Analitzar criticament els principis, valors i procediments que regeixen I'exercici de la professio.
Analitzar una situacio i identificar-ne els punts de millora.

Comunicar fent un Us no sexista ni discriminatori del llenguatge.

Demostrar capacitat de lideratge, negociacié i treball en equip, aixi com resolucié de problemes.
Diferenciar els formats de representacio de les activitats de relacions publiques (consultories,
esdeveniments especials, fires, gestid de crisi, publicity, etc.).

Divulgar els coneixements i les innovacions de l'area.

Identificar situacions que necessiten un canvi o millora.

Proposar projectes i accions que incorporin la perspectiva de génere.

Proposar projectes i accions viables que potenciin els beneficis socials, econdmics i mediambientals.
Que els estudiants hagin desenvolupat les habilitats d'aprenentatge necessaries per a emprendre
estudis posteriors amb un alt grau d'autonomia.

Que els estudiants puguin transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public tant
especialitzat com no especialitzat.

Que els estudiants tinguin la capacitat de reunir i interpretar dades rellevants (normalment dins de la
seva area d'estudi) per emetre judicis que incloguin una reflexié sobre temes destacats d'indole social,
cientifica o ética.

Utilitzar les tecnologies avangades per al desenvolupament professional optim.

Continguts

Pobd -~

Textos utilitzats en Relacions Publiques.
Aproximacid al protocol.

Organitzacio d'esdeveniments.

Marketing d'influencers i Branded Content.

Metodologia

Curs molt practic. Amb poca teoria a I'aula, la imprescindible, i molts casos reals d'empreses que veurem a

classe.

Els estudiants hauran de treballar en grup i de manera individual per assolir un aprenentatge optim.

Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacio, per a la
complementacié per part de I'alumnat de les enquestes d'avaluacié de l'actuacié del professorat i d'avaluacio
de l'assignatura/modul.

Activitats formatives

Titol

Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides




Classes practiques 37,5 1,5 4,5, 11

Classes teoriques 15 0,6 1,5, 11

Tipus: Supervisades

Tutories 7,5 0,3 2,4,7

Tipus: Autonomes

Lectures, preparacio de casos i llibreta d'aprenentatge 82,5 3,3 10, 12

Avaluaci6

A) Els exercicis practics que es faran a classe seran en grup i individuals (40%).

B) Treball Final per elaborar un pla de comunicacié relacional per a una organtzacio real (40%).
C) Assisténcia i participacio (20%).

REAVALUACIO

Els alumnes que no hagin arribat a un 3 al Treball Final podran fer reavaluacio. Si la prova de reavaluacié no
arribés al 3 no es podria fer mitjana amb la resta de notes de l'assignatura i es consideraria suspesa.

L'alumnat tindra dret a la recuperacio de I'assignatura si ha estat avaluat del conjunt d'activitats (casos practics
a classe i treball final) el pes de les quals equivalgui a un minim de 2/3 parts de la qualificaci6 total de
I'assignatura.

Les activitats recuperables son els casos practics realitzats a classe i el treball final.

En cas que l'estudiant realitzi qualsevol irregularitat que pugui conduir a una variacioé significativa de la
qualificacié d'un acte d'avaluacio, es qualificara amb 0 aquest acte d'avaluacié, amb independéncia del procés
disciplinari que s'hi pugui instruir. En cas que es produeixin diverses irregularitats en els actes d'avaluacié
d'una mateixa assignatura, la qualificacié final d'aquesta assignatura sera 0.

Activitats d'avaluacio continuada

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Assisténcia i participacio 20% 2 0,08 1,2,4,5,10

Casos practics a classe 40% 2,5 0,1 2,4,6,7,9,13

Treball Final 40% 3 0,12 3,4,8,11,12
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Programari

No es necessita programari especific.



