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Podeu accedir-hi des d'aquest enllag. Per consultar l'idioma us caldra introduir el CODI de l'assignatura.
Tingueu en compte que la informacioé és provisional fins a 30 de novembre de 2023.

Prerequisits

L'alumnat ha d'haver aprovat I'assignatura de Teoria i Estructura de les Relacions
Publiques.

Objectius

® Presentar a I'alumnat les Relacions Publiques en Sectors Especifics en que la logica de gestio és
diferent.

® Desenvolupar l'esperit critic necessari per a conéixer i analitzar en profunditat la gesti6 estratégica de la
comunicacié en diferents entorns.

® Comprendre la funcié de les Relacions Publiques com a eina de comunicacié estratégica per a tota
mena d'organitzacions.

® Ser capag de desenvolupar plans i tactiques de comunicacié amb pocs recursos o amb unes certes
limitacions organitzatives de manera creativa i eficag.

Competéncies

® Actuar en I'ambit de coneixement propi avaluant les desigualtats per rad de sexe/génere.

® Actuar en I'ambit de coneixement propi valorant I'impacte social, econdmic i mediambiental.

® Demostrar capacitat de lideratge, negociacié i treball en equip, aixi com resolucié de problemes.

® Demostrar que coneix les teories del management en la direccié d'empreses publicitaries i
organitzacions.

® Divulgar els coneixements i les innovacions de I'area.

® Introduir canvis en els métodes i els processos de I'ambit de coneixement per donar respostes
innovadores a les necessitats i demandes de la societat.


https://sia.uab.cat/servei/ALU_TPDS_PORT_CAT.html

® Que els estudiants hagin desenvolupat les habilitats d'aprenentatge necessaries per a emprendre
estudis posteriors amb un alt grau d'autonomia.

® Que els estudiants puguin transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public tant
especialitzat com no especialitzat.

® Que els estudiants tinguin la capacitat de reunir i interpretar dades rellevants (normalment dins de la
seva area d'estudi) per emetre judicis que incloguin una reflexio sobre temes destacats d'indole social,
cientifica o ética.

® Utilitzar les tecnologies avangades per al desenvolupament professional dptim.

Resultats d'aprenentatge

Analitzar una situacio i identificar-ne els punts de millora.

Comunicar fent un Us no sexista ni discriminatori del llenguatge.

Demostrar capacitat de lideratge, negociacié i treball en equip, aixi com resolucié de problemes.

Diferenciar els formats de representacio de les activitats de relacions publiques (consultories,

esdeveniments especials, fires, gestié de crisi, publicity, etc.).

Divulgar els coneixements i les innovacions de l'area.

Identificar situacions que necessiten un canvi o millora.

Proposar projectes i accions que incorporin la perspectiva de génere.

Que els estudiants hagin desenvolupat les habilitats d'aprenentatge necessaries per a emprendre

estudis posteriors amb un alt grau d'autonomia.

9. Que els estudiants puguin transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public tant
especialitzat com no especialitzat.

10. Que els estudiants tinguin la capacitat de reunir i interpretar dades rellevants (normalment dins de la
seva area d'estudi) per emetre judicis que incloguin una reflexidé sobre temes destacats d'indole social,
cientifica o ética.

11. Utilitzar les tecnologies avangades per al desenvolupament professional optim.

12. Valorar l'impacte de les dificultats, els prejudicis i les discriminacions que poden incloure les accions o

projectes, a curt o llarg termini, en relacié amb determinades persones o col-lectius.
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. Introduccio a les Relacions Publiques per Sectors Especifics.
2. Les RRPP en l'entorn de les start-up i les pimes.
1. Accions efectives amb poc pressupost.
4. Els esdeveniments en entorn multinacional (B2B i gran consum). Cas practic.
Les relacions publiques al sector del motor. Gung-Ho i Cross cultural Awareness.
1. La perspectiva internacional.
La comunicacié al Tercer Sector. La perspectiva de les ONG's.
L'entorn i les empreses de tecnologia. Clusters de Bellesa i de I'Automocié de Catalunya.
Estratégia en el context politic i en un procés electoral. Cas practic.
Product Placement i Branded Content.
1. Aproximacio a les noves accions de comunicacio, visibilitat i notorietat.
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El calendari detallat amb el contingut de les diferents sessions s'exposara el dia de presentacié de
I'assignatura. Es penjara també al Campus Virtual on I'alumnat podra trobar la descripcié detallada dels
exercicis i practiques, els diversos materials docents i qualsevol informacié necessaria per a I'adequat
seguiment de l'assignatura.

Metodologia

Després d'un enquadrament tedric basic de I'especificitat dels Relacions Publiques en els diferents sectors, els
alumnes podran conéixer i comprendre els models de gestié de la comunicacié.



Després s'aplicaran a situacions de casos reals.

Les classes seran molt dinamiques amb métodes activadors d'aprenentatge.

Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacio, per a la
complementacié per part de I'alumnat de les enquestes d'avaluacié de I'actuacié del professorat i d'avaluacio
de l'assignatura/modul.

Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Classes teoriques 15 0,6 4,5,6, 8,10, 12

Practiques i seminaris 37,5 1,5 3,4,5,6,9,10, 11,12

Tipus: Supervisades

Tutories 7.5 0,3 1,4,9

Tipus: Autonomes

Lectura de textos, realitzacio del projecte, estudi individual 82,5 3,3 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10, 11,12

Avaluacié
Aquesta assignatura segueix avaluacié continuada i no preveu avaluacio unica.
LES ACTIVITATS D'AVALUACIO SON:

- Activitat A, Assisténcia i participacié a classe. 20% sobre la qualificacio final
- Activitat B, Treball en grup. Estratégies de RRPP per a una empresa. 40% sobre la qualificacio final
- Activitat C, Assisténcia a seminaris 40% sobre la qualificacio final.

Per poder aprovar l'assignatura, caldra treure una nota minima de 5 en totes les activitats.

Treball en grups. El projecte sera defensat per I'alumnat al final del semestre a I'aula en format presentacié
d'agéncia.

El treball es presentara en PowerPoint (canvas, prezi...) en una exposicié de no més de 20 minuts per grup.

Caldra adjuntar una memoria (PDF) en la que constara com s'ha realitzat la proposta, els dubtes que el treball
plantegi en la seva elaboracié i les solucions aportades.

El professorat tindra en compte la qualitat dels conceptes exposats, I'oratoria i seguretat en I'exposicio,
l'originalitat en la posada en escena i, entre d'altres, la identitat visual de la presentacié en el seu conjunt.

Recuperacié

L'alumnat tindra dret a la recuperacio de I'assignatura si ha estat avaluat del conjunt d'activitats, excepte
I'assisténcia i la participacio, el pes de les quals equivalgui a un minim de 2/3 parts de la qualificacioé total de



l'assignatura.
Per poder-se presentar a la recuperacio de I'assignatura, s'haura hagut d'obtenir la nota mitjana de 3,5. Les
activitats que queden excloses del procés de recuperacio sén els seminaris.

Plagi

En cas que l'estudiant faci qualsevol irregularitat que pugui conduir a una variacié significativa d'un acte
d'avaluacio, es qualificara aquest acte d'avaluacié, amb independéncia del procés disciplinari que es pugui
instruir. En cas que es produeixin diverses irregularitats, en els actes davaluacié duna mateixa assignatura, la
qualificacio final daquesta assignatura sera 0.

Activitats d'avaluacioé continuada

ECTS Resultats
d'aprenentatge
Assisténcia i participacié 20% 1 0,04 1,2,3,6,7,8,10,
12
Projecte de RRPP per l'assignatura. 40% 1,5 0,06 1,2,3,4,5,7,9,
10, 11,12
Treball a classe en casos reals (empreses, etc.)de RRPP en format de 40% 5 0,2 1,2,3,6,7,8,9,
"realitat a l'aula". 10, 11
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