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Prerequisits

Es recomanable el seguiment de les informacions d'actualitat sobre el sistema de mitjans i la industria
audiovisual.

Objectius

Aquesta assignatura introdueix lI'alumnat en el coneixement dels trets estructurals dels sistemes de mitjans i
de les industries de la comunicacio i la cultura, amb un émfasi especial en el sector audiovisual. Per tal
d'entendre els perqués de la seva configuracio, es té en compte el marc historic, economic, politic, social,
cultural i tecnologic en qué es desenvolupen, aixi com els actors politics, econdmics i socials que els modelen
amb el seu comportament i estratégies (organismes reguladors, grups de comunicacio, entitats empresarials i
professionals...).

L'atenci6 es focalitza principalment en els contextos catala i espanyol, emmarcant-los dins de I'Europa
occidental i, particularment, dels paisos mediterranis. Amb tot, també es tenen presents els ambits
internacional i transnacional.

L'objectiu central de I'assignatura és desenvolupar una actitud reflexiva i la capacitat de poder analitzar
criticament fets comunicatius d'actualitat.


https://sia.uab.cat/servei/ALU_TPDS_PORT_CAT.html

Competéncies

® Aplicar el pensament cientific amb rigor.

® Buscar, seleccionar i jerarquitzar qualsevol tipus de font i document util per a I'elaboracié de productes
comunicatius.

® Diferenciar les principals teories de la disciplina, els seus camps i les elaboracions conceptuals, aixi
com el seu valor per a la practica professional.

® Gestionar el temps de manera adequada.

Resultats d'aprenentatge

1. Aplicar el pensament cientific amb rigor.

2. Buscar, seleccionar i jerarquitzar qualsevol tipus de font i document util per a I'elaboraci6 de productes
comunicatius.

Gestionar el temps de manera adequada.

Identificar els fonaments de les teories i de la historia de la comunicacio.

5. Identificar els fonaments estructurals del sistema audiovisual.

How

Continguts
El temari s'organitza en tres blocs:

-El primer clarifica els conceptes clau de I'assignatura i les perspectives tedriques des de les quals s'ha
estudiat.

-El segon presenta els actors que contribueixen a I'articulacio dels sistemes de mitjans i les industries de la
comunicacio, des del paper de I'Estat i els reguladors independents, als grups de comunicacio, les
associacions empresarials, els organismes de mesura d'audiéncies o la societat civil organitzada.

-El tercer analitza de manera general els sectors mediatics i de les industries de la comunicacié amb una
perspectiva d'actualitat. Es para atencio a les principals tendéncies pel que fa a les caracteristiques de I'oferta,
la transformacio dels models de consum i de negoci o els nous serveis.

1. Introduccié a I'Estructura de la comunicacio

1.1. Objecte i perspectives d'analisi

1.2. L'articulacio dels sistemes mediatics

1.2.1. Teories sociopolitiques de la premsa

1.2.2. Perspectiva comparada dels sistemes mediatics
2. Actors

2.1. Dimensi¢ institucional: actors publics

2.1.1. Regulacié

2.1.2. Mitjans publics (finangament i governanga)
2.1.3. L'impacte economic dels recursos publics sobre els mitjans i les industries de la comunicacio
2.1.3.1. Ajuts

2.1.3.2. Publicitat institucional



2.2. Dimensi6 corporativa: actors privats amb anim de lucre

2.2.1. Empreses i grups de comunicacio

2.2.2. Anunciants i publicitat comercial

2.3. Dimensi6 civil: la ciutadania i els actors no governamentals sense anim de lucre
2.3.1. Els drets de la comunicacio

2.3.2. Els mitjans del tercer sector

2.4. El paper dels professionalsde la comunicacié i de I'audiovisual
2.4.1. Organitzacions professionals

2.4.2. Autoregulacio i coregulacio

3. Sectors

3.1. Radio

3.2. Televisi6 i plataformes audiovisuals

3.3. Cinema

Metodologia

Dos tercos de la docéncia presencial es desenvoluparan amb el grup complet i un ter¢ en seminaris amb
grups reduits.

Les sessions amb tot el grup es portaran a terme fonamentalment a partir de classes magistrals centrades en
els blocs tematics apuntats a I'apartat "continguts". També s'aclariran els dubtes relatius a les lectures
obligatories que hagi de fer I'alumnat i al treball d'autoaprenentatge.

Als seminaris es realitzaran activitats d'aprofundiment en els temes ja tractats a partir de I'analisi pautat de
recursos documentals (noticies, textos académics o altres). En tots dos casos es posaran en comu i es
discutiran questions d'actualitat, per tal d'identificar elements clau referents a I'evolucié dels sistemes de
mitjans i la industria audiovisual. Es fomentara la participacié activa de I'alumnat, des d'una perspectiva critica
i argumentada.

El plantejament de I'assignatura incorporara la perspectiva de génere en totes les vessants possibles, des dels
continguts a les metodologies aplicades a les dinamiques de treball i participacié de 'alumnat a l'aula, de
manera que es faciliti una interacci6 igualitaria.

Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacio, per a la
complementacio per part de lI'alumnat de les enquestes d'avaluacié de I'actuacié del professorat i d'avaluacio
de l'assignatura/modul.

Activitats formatives

Titol Hores ECTS  Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides




Classes magistrals 34 1,36 1,2,4,5

Seminaris: debats d'actualitat, exercicis i activitats de recerca 14 0,56 1,2,3,5

Tipus: Supervisades

Tutories 8 0,32 1,2,3,5

Tipus: Autdonomes

Activitats de recerca 42 1,68 1,2,3,5
Estudi autonom 42 1,68 1,2,3,4,5
Avaluacio

Avaluacio continuada

L'assignatura consta de les activitats d'avaluacio seglents:

1. Diversos exercicis relatius a les questions tractades al seminari, que suposaran el 30% de la qualificacio.
Pel seu caracter vinculat a I'actualitat, aquestes activitats d'avaluacié no seran recuperables.

2. Intervencio als seminaris. Es valorara de manera qualitativa la intervencio dels seminaris (10% de la nota
final). Aquesta activitat d'avaluacio no sera recuperable.

3. Dos examens parcials sobre els continguts tedrics, cadascun dels quals representa el 30% de la qualificacio
final, i que sén alliberatoris de materia.

Per aprovar I'assignatura cal superar obligatdriament aquests dos examens. En cas que es suspenguin es pot
participar a la recuperacio, sempre i quan s'hagi estat préviament avaluat dels dos examens parcials i,
almenys, una de les altres dues activitats d'avaluacio.

Si no es fa un dels dos examens parcials la qualificacié final sera "no avaluable".

En el sup0sit que no se superi la recuperacié d'un dels dos examens, la qualificacié definitiva de I'assignatura
sera la que s'obtingui en aquest examen (o la mitjana, si queden tots dos suspesos).

Les dates de les activitats d'avaluacio i de recuperacié seran anunciades el dia de presentacio de
I'assignatura. La informacié també sera disponible al campus virtual.

La informacio també sera disponible al campus virtual.
Avaluacio unica

Aquesta assignatura permet acollir-se a la modalitat d'avaluacio unica, a través d'una sol-licitud motivada,
segons els termes previstos a la normativa académica aprovada al Consell de Govern del 7.7.2022, article
265. La sol'licitud d'avaluacio unica comporta la renuncia a l'avaluacio continuada.

Les activitats avaluadores de la modalitat d'avaluacio unica seran:
1. Un examen sobre els continguts tedrics, que representa el 50% de la qualificacié final.

2. Diversos exercicis relatius a les questions tractades al seminari, que suposara el 30% de la qualificacié
final.

3. Un treball sobre el sector audiovisual que caldra lliurar la mateixa data en que es faran les dues activitats
avaluadores anteriors i que valdra un 20% de la qualificacio final.



Per aprovar l'assignatura, cal que la nota de I'examen sigui igual o superior a 5, i que la mitjana quedi
aprovada. Si no se supera lI'examen, la qualificacio definitiva de I'assignatura sera la d'aquest examen. L'Unica
activitat que es podra reavaluar és I'examen sobre els continguts teorics.

Les dates de les activitats d'avaluacio i de recuperacié seran anunciades el dia de presentacié de
l'assignatura. La informacié també sera disponible al campus virtual.

Plagi
L'estudiant que realitzi qualsevol irregularitat (copia, plagi, suplantacié d'identitat...) que pugui conduir a una

variacié significativa de la qualificacié d'un acte d'avaluacio tindra una qualificacié de 0 en aquest acte
d'avaluacié. En cas que es produeixin diverses irregularitats, la qualificacié final de I'assignatura sera 0.

Activitats d'avaluaci6é continuada

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Examen parcial 1 30% 3 0,12 1,3,4,5

Examen parcial 2 30% 3 0,12 1,3,4,5

Intervencié als seminaris 10% 1 0,04 1,5

Seminari d'activitats practiques 30% 3 0,12 1,2,3,4,5
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