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Prerequisits

No es requereixen coneixements especifics.

Objectius

L'assignatura pertany a la matéria Comunicacio i esta qualificada com a fonamental al grau de Periodisme. Es
considera que existeix una logica progressiva entre les assignatures de formacié basica de la matéria de
Comunicaci6é basada en una llarga experiéncia docent i estructurada de la manera seglent:

1. Historia de la Comunicacio. Introdueix I'alumne en I'evolucié historica de la comunicacié i el periodisme
des dels primers fendbmens comunicatius fins a les experiéncies comunicatives actuals.

2. Estructura de la Comunicacid. Presenta I'ecosistema comunicatiu, les seves dinamiques i logiques
estructurals.

3. Teories de la Comunicacid. Presenta i concreta les teories, escoles, autors i perspectives d'analisi de
la comunicacio.

Els objectius formatius generals de I'assignatura soén: 1) identificar les principals teories del camp de la
comunicacio, les elaboracions conceptuals i els enfocaments tedrics que fonamenten el seu coneixement; i 2)
afavorir la reflexio critica sobre el paper dels mitjans de comunicacié en la societat.


https://sia.uab.cat/servei/ALU_TPDS_PORT_CAT.html

Competencies

® Actuar amb responsabilitat ética i amb respecte pels drets i deures fonamentals, la diversitat i els valors
democratics.

® Actuar en I'ambit de coneixement propi avaluant les desigualtats per ra6 de sexe/génere.

® Actuar en I'ambit de coneixement propi valorant I'impacte social, economic i mediambiental.

® Buscar, seleccionar i jerarquitzar qualsevol tipus de font i document util per a I'elaboracié de productes
comunicatius.

® Demostrar capacitat d'autoaprenentatge i autoexigencia per aconseguir un treball eficient.

® Demostrar I'esperit critic i autocritic.

Demostrar un coneixement adequat de la realitat sociocomunicativa de Catalunya en el context

espanyol, europeu i mundial.

® Diferenciar les principals teories de la disciplina, els seus camps, les elaboracions conceptuals, els
marcs i els enfocaments tedrics que fonamenten el coneixement de la disciplina i els seus diferents
ambits i subarees, i adquirir un coneixement sistematic de I'estructura dels mitjans de comunicacio.

® Divulgar els coneixements i les innovacions de l'area.

® Gestionar el temps de manera adequada.

® |dentificar les tradicions periodistiques contemporanies catalana, espanyola i internacional i les seves
modalitats d'expressio especifiques, aixi com la seva evolucio historica i les teories i conceptes que les
estudien.

® Que els estudiants hagin demostrat que comprenen i tenen coneixements en una area d'estudi que
parteix de la base de I'educacié secundaria general, i se sol trobar a un nivell que, si bé es basa en
llibres de text avangats, inclou també alguns aspectes que impliquen coneixements procedents de
l'avantguarda d"aquell camp d'estudi.

® Que els estudiants hagin desenvolupat les habilitats d'aprenentatge necessaries per a emprendre
estudis posteriors amb un alt grau d'autonomia.

® Que els estudiants puguin transmetre informacioé, idees, problemes i solucions a un public tant
especialitzat com no especialitzat.

® Que els estudiants sapiguen aplicar els coneixements propis a la seva feina o vocacié d'una manera
professional i tinguin les competéncies que se solen demostrar per mitja de I'elaboracié i la defensa
d'arguments i la resolucié de problemes dins de la seva area d'estudi.

® Usar una tercera llengua com a forma de treball i expressiod professional en els mitjans de comunicacié.

Resultats d'aprenentatge

—

. Analitzar criticament els principis, valors i procediments que regeixen I'exercici de la professio.

2. Analitzar les desigualtats per radé de sexe/génere i els biaixos de génere en I'ambit de coneixement
propi.

3. Buscar, seleccionar i jerarquitzar qualsevol tipus de font i document util per a I'elaboracié de productes
comunicatius.

4. Comunicar fent un Us no sexista ni discriminatori del llenguatge.

5. Contextualitzar els diferents corrents periodistics i I'obra de periodistes de referéncia.

6. Demostrar capacitat d'autoaprenentatge i autoexigéncia per aconseguir un treball eficient.

7. Descriure I'estructura dels mitjans de comunicacié i les seves dinamiques.

8. Desenvolupar I'esperit critic i autocritic.

9. Diferenciar les especificitats dels llenguatges audiovisuals.

10. Divulgar els coneixements i les innovacions de I'area.

11. Explicar I'evoluci6 de les tradicions periodistiques contemporanies internacionals.

12. Gestionar el temps de manera adequada.

13. Identificar el sistema de mitjans de comunicacio i els grups que han ostentat en un determinat moment
el poder d'informar, i poder detallar el marc legal que crea un determinat govern sobre els mitjans de
comunicacio.

14. ldentificar els fonaments de les teories i de la historia de la comunicacio.

15. ldentificar els fonaments estructurals del sistema comunicatiu.

16. ldentificar les implicacions socials, economiques i mediambientals de les activitats

academicoprofessionals de I'ambit de coneixement propi.



17.
18.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

25.

26.

27.

Identificar les principals desigualtats i discriminacions per ra6 de sexe/génere presents a la societat.
Interpretar i discutir textos de les principals teories de la comunicacio i del periodisme i exposar per
escrit i en public la sintesi de les seves analisis.

Proposar projectes i accions que estiguin d'acord amb els principis de responsabilitat ética i de respecte
pels drets humans i els drets fonamentals, la diversitat i els valors democratics.

Que els estudiants hagin demostrat que comprenen i tenen coneixements en una area d'estudi que
parteix de la base de I'educacio secundaria general, i se sol trobar a un nivell que, si bé es basa en
llibres de text avangats, inclou també alguns aspectes que impliquen coneixements procedents de
l'avantguarda d"aquell camp d'estudi.

Que els estudiants hagin desenvolupat les habilitats d'aprenentatge necessaries per a emprendre
estudis posteriors amb un alt grau d'autonomia.

Que els estudiants puguin transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public tant
especialitzat com no especialitzat.

Que els estudiants sapiguen aplicar els coneixements propis a la seva feina o vocacié d'una manera
professional i tinguin les competéncies que se solen demostrar per mitja de I'elaboracié i la defensa
d'arguments i la resolucié de problemes dins de la seva area d'estudi.

Relacionar I'analisi social i els impactes de les noves tecnologies de la comunicacio.

Relacionar I'evolucié historica de les modalitats i tradicions periodistiques amb els grups que han
ostentat en un determinat moment el poder d'informar i la manera d'accedir a aquest poder.

Trobar el que és substancial i rellevant en documents sobre teoria, estructura i historia de la
comunicacio en una tercera llengua.

Valorar I'impacte de les dificultats, els prejudicis i les discriminacions que poden incloure les accions o
projectes, a curt o llarg termini, en relacié amb determinades persones o col-lectius.

Continguts

TEMARI:

Introduccid i planificacio del curs. Presentacié del programa.

Comunicacié interpersonal

Comunicacio interpersonal no verbal.

Comunicacio mediada. Inici de la recerca en mitjans de comunicacio.

Comunicacio mediada. Paradigma funcionalista.

Comunicacié mediada. Teoria critica.

Comunicacié mediada. Teoria de I'agenda setting.

Comunicacié mediada. Teoria de I'espiral del silenci.

Comunicacio mediada. Mitjans de comunicacié i construccio social de la realitat.

Comunicacio mediada. Escola de Birmingham.

Comunicacié mediada. Esdeveniments mediatics.

Comunicacié mediada. Tractament periodistic dels escandols.

Comunicacié mediada. Postveritat.

El calendari detallat amb el contingut de les diferents sessions s'exposara el dia de presentacio de
I'assignatura. Es penjara també al Campus Virtual on I'alumnat podra trobar la descripcié detallada dels



exercicis i activitats dels seminaris, els diversos materials docents i qualsevol informacio necessaria per a
I'adequat seguiment de l'assignatura. En cas de canvi de modalitat docent per raons sanitaries, el professorat
informara dels canvis que es produiran en la programacio de l'assignatura i en lesmetodologies docents.

Aquesta guia docent incorpora la perspectiva de genere en els continguts i en el tractament.

Metodologia

L'aprenentatge es basara en classes tedriques, aprenentatge mitjangant la discussio, lectures, tutories,
realitzacio de treballs i proves. Es fomentara la capacitat d'analisi critica i de reflexio.

Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacio, per a la

complementacié per part de I'alumnat de les enquestes d'avaluacié de I'actuacié del professorat i d'avaluacio
de I'assignatura/modul.

Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Classes magistrals 32 1,28 1,2,3,4,7,8,9,10, 13, 14, 15, 16, 17, 18, 24, 26, 27

Seminari 14 0,56 1,2,3,4,6,8,10,12, 16, 17,18, 19, 21, 22, 23, 24, 26, 27

Tipus: Supervisades

Tutories 19 0,76

Tipus: Autonomes

Estudi personal i lectures orientades 65 2,6 1,2,3,6,7,8,9,12,13, 14, 15, 16, 17, 18, 19, 20, 24, 26, 27

Avaluacio6
ALUMNAT DE PRIMERA MATRICULA

Avaluacio continuada

L'avaluacio continuada de I'assignatura consta de les activitats i els percentatges segients:

1. Dos examens parcials (format tipus test) sobre els continguts teorics, cadascun dels quals representa el
25% de la qualificacié final. Si s'aproven, tots dos examens son alliberatoris de mateéria.

Per superar I'assignatura, s'han d'aprovar (Nota minima: 5) obligatoriament els dos examens parcials (condicio
indispensable). Si no es fa un dels dos examens, la qualificacio final sera "no avaluable".

2. Realitzacié d'un treball de curs en el seminari de I'assignatura, que representaran el 30% de la qualificacio.
A l'inici del curs el professorat del seminari donara les indicacions per a la realitzacio i avaluacio del treball,
juntament amb el calendari. Igualment, el professorat del seminari s'encarregara de tutoritzar la realitzacié del
treball durant el curs i d'avaluar-lo.



La realitzaci6 i presentacio del treball és obligatoria. En cas que un/una estudiant no el presenti, es
considerara com a «No avaluable». Atés que I'assignatura té un model d'avaluacié continuada, el «No
avaluable» en el treball de curs representara també un «No avaluable» en l'assignatura.

3. Exposicié oral als seminaris, 10%. Als seminaris es presentaran i debatran lectures obligatories. Aquestes
lectures estan planificades per a afavorir I'aprenentatge de I'alumnat i I'aplicacié de les teories de la
comunicaci6 a l'analisi de la realitat i I'actualitat. Les lectures obligatories seran, juntament amb el contingut de
les classes teoriques, un dels eixos principals dels examens parcials.

4. Assisténcia als seminaris, 10% de la nota final

Recuperacio

Els dos examens sén recuperables: no hi ha nota minima per anar a la recuperacioé pero és imprescindible
haver fet la prova (el parcial o els parcials corresponents). La recuperacié consistira en una prova tipus test. Si
no es fa un dels dos examens parcials, la qualificacio final sera "no avaluable".

En el suposit que no se superi un dels dos examens parcials, la qualificacié definitiva de I'assignatura sera la
que s'obtingui en aquest examen (o la mitjana, si queden tots dos suspesos).

Les activitats d'avaluacioé desenvolupades als seminaris (treball, exposicio i assisténcia) no seran
recuperables.

Avaluacio Unica
L'avaluacio unica de I'assignatura consta de les activitats i els percentatges seglents:

1. Control de coneixements: 50% - Prova teorica (tipus test) sobre els continguts tedrics i les lectures
obligatories de l'assignatura. Per superar 'assignatura s'ha d'aprovar obligatoriament la prova teorica (condicio
indispensable).

2. Realitzacid i lliurament d'un treball individual de curs: 30%.

3. Exposicié oral d'una de les lectures obligatories del curs. 10%

4. Lliurament d'una tasca d'analisi i reflexié individualper cadascuna de les lectures del curs. 10%
Recuperacio

El control de coneixements o prova teorica final és recuperable. Per anar a la recuperacio, no hi ha nota
minima pero és imprescindible haver fet la prova. La recuperacio consistira en una prova tipus test. En el
suposit que no se superi, la qualificacio de l'assignatura sera la que s'obtingui en aquest examen.

Les activitats 2, 3 i 4 no sén recuperables.

ALUMNAT A PARTIR DE LA SEGONA MATRICULA

A partir de la segona matricula I'alumnat pot triar entre avaluacié continuada (descrita més amunt) o avaluacié
per prova de sintesi mitjangant un examen final (tipus test) i amb opcié de recuperacié (no hi ha nota minima,
és imprescindible haver fet I'examen per optar a recuperacio). La qualificacio de I'assignatura correspondra a
la qualificacio de la prova de sintesi. En el suposit que no se superi la recuperacio de I'examen final, la
qualificacio definitiva de I'assignatura sera la que s'obtingui en aquest examen (recuperacio).

S'entendra que I'alumnat a partir de la segona matricula que no comuniqui explicitament per correu electronic i
en el termini anunciat a principi de curs la seva opci6 d'avaluacié fara la prova de sintesi.

CALENDARI



Les dates de les activitats d'avaluacio i de recuperacié seran anunciades el dia de presentacié de
I'assignatura. La informacié també sera disponible al Campus Virtual.

Plagi

En cas que 'alumnat realitzi qualsevol irregularitat quepugui conduir a una variacio significativa de la
qualificacié d'un acte d'avaluacio, es qualificara amb 0 aquest acte d'avaluacié, amb independéncia del procés
disciplinari que s'hi pugui instruir. En cas que es produeixin diverses irregularitats en els actes d'avaluacié
d'una mateixa assignatura, la qualificacié final d'aquesta assignatura sera 0.

REVISIO DE LES QUALIFICACIONS
Revisio ordinaria de la qualificacio de les activitats d'avaluacio:

En cas de disconformitat amb la qualificacié de les diferents activitats d'avaluacio, I'alumnat tindra dret a
la revisi6 ordinaria d'aquestes activitats. En les proves test i de sintesi, la revisi6 ordinaria es fara amb el
professorat responsable del grup corresponent de teoria. En el treball i de curs i la participacio il
'assiaténcia al seminari, la revisio ordinaria es fara amb el professorat del seminari corresponent. Les
dates i hores de la revisio ordinaria es faran publiques a través de I'espai de I'assignatura al Campus
Virtual de la UAB.

Revisié extraordinaria de la qualificacio final de I'assignatura:

En cas de disconformitat amb la qualificacio final de I'assignatura, I'alumnat tindra dret a sol-licitar-ne la
revisio extraordinaria. Haura de presentar, en el termini de quinze dies naturals després de publicada la
qualificacio final, una sol-licitud raonada al deganat de la Facultat de Ciéncies de la Comunicacié

illiurar-la ala Gestié Académica.La revisi6 es fara d'acord amb les instruccions sobre revisié

extraordinaria aprovades per la Junta de Facultat del dia 5 de maig de 2016, modificades el 14 de maig

de 2019 i el 3 de marg¢ de 2023, i publicades al web de la Facultat:
https://www.uab.cat/web/estudiar/graus/informacio-academica/avaluacio/revisio-extraordinaria-de-la-qualific

Activitats d'avaluacié continuada

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge
Assisténcia al 10% 2 0,08 1,2,4,6,8,13, 14, 15,16, 17, 18, 19, 20, 21, 22, 23, 24, 26, 27
seminari
Exposicio oral 10% 3 0,12 14, 18, 22, 23
Prova 1 (tipus test) 25% 5 0,2 1,2,5,6,9, 11,13, 14, 15, 16, 18, 20, 21, 23, 24, 25, 27
Prova 2 (tipus test) 25% 5 0,2 1,2,5,6,9, 11, 13, 14, 15, 16, 18, 20, 21, 23, 24, 25, 27
Treball de curs 30% 5 0,2 1,2,3,4,6,7,8,9,10, 11,12, 13, 14, 16, 17, 18, 19, 21, 22, 23, 24,
25, 26, 27
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