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Prerequisits

Es recomanable el seguiment de les informacions d'actualitat sobre el sistema de mitjans, principalment a

Catalunya, Espanya i Europa.

Objectius

Introduir I'alumnat en el coneixement dels trets estructurals dels sistemes de mitjans en I'entorn occidental
europeu, amb una atencid especial als casos espanyol i catala, en qué normalment desenvolupara la seva

activitat professional.

Aixi, es fara una primera aproximacio a I'estudi dels actors economics, politics i socials que conformen o
contribueixen a la conformacio d'aquests sistemes, sense deixar de banda I'analisi del model nord-america,
atesa la seva influéncia en el desenvolupament dels sistemes mediatics europeus i llatinoamericans. D'altra
banda, es posara I'émfasi en la incidéncia d'internet i la digitalitzaci6 en el redisseny de I'estructura de la
comunicaci6 a escala local, estatal i internacional.

Eventualment, es poden incloure aspectes relatius a altres sistemes de mitjans si es produeix algun fet

d'actualitat particularment rellevant.



https://sia.uab.cat/servei/ALU_TPDS_PORT_CAT.html

Competéncies

Actuar amb responsabilitat ética i amb respecte pels drets i deures fonamentals, la diversitat i els valors
democratics.

Actuar en I'ambit de coneixement propi avaluant les desigualtats per rad de sexe/génere.

Actuar en I'ambit de coneixement propi valorant I'impacte social, economic i mediambiental.

Buscar, seleccionar i jerarquitzar qualsevol tipus de font i document util per a I'elaboracio de productes
comunicatius.

Demostrar capacitat d'autoaprenentatge i autoexigéncia per aconseguir un treball eficient.

® Demostrar I'esperit critic i autocritic.
® Demostrar un coneixement adequat de la realitat sociocomunicativa de Catalunya en el context

espanyol, europeu i mundial.

Diferenciar les principals teories de la disciplina, els seus camps, les elaboracions conceptuals, els
marcs i els enfocaments tedrics que fonamenten el coneixement de la disciplina i els seus diferents
ambits i subarees, i adquirir un coneixement sistematic de I'estructura dels mitjans de comunicacio.

® Divulgar els coneixements i les innovacions de I'area.
® Que els estudiants hagin demostrat que comprenen i tenen coneixements en una area d'estudi que

parteix de la base de I'educacié secundaria general, i se sol trobar a un nivell que, si bé es basa en
llibres de text avangats, inclou també alguns aspectes que impliquen coneixements procedents de
l'avantguarda d"aquell camp d'estudi.

Que els estudiants hagin desenvolupat les habilitats d'aprenentatge necessaries per a emprendre
estudis posteriors amb un alt grau d'autonomia.

Que els estudiants sapiguen aplicar els coneixements propis a la seva feina o vocacié d'una manera
professional i tinguin les competéncies que se solen demostrar per mitja de I'elaboracié i la defensa
d'arguments i la resolucié de problemes dins de la seva area d'estudi.

Que els estudiants tinguin la capacitat de reunir i interpretar dades rellevants (normalment dins de la
seva area d'estudi) per emetre judicis que incloguin una reflexié sobre temes destacats d'indole social,
cientifica o ética.

Resultats d'aprenentatge

—_
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. Analitzar criticament els principis, valors i procediments que regeixen I'exercici de la professio.

Analitzar les desigualtats per ra6 de sexe/génere i els biaixos de génere en I'ambit de coneixement
propi.

Buscar, seleccionar i jerarquitzar qualsevol tipus de font i document util per a I'elaboracio de productes
comunicatius.

Comunicar fent un Us no sexista ni discriminatori del llenguatge.

Demostrar capacitat d'autoaprenentatge i autoexigéncia per aconseguir un treball eficient.

Descriure I'estructura dels mitjans de comunicacié i les seves dinamiques.

Desenvolupar l'esperit critic i autocritic.

Divulgar els coneixements i les innovacions de I'area.

Identificar el sistema de mitjans de comunicacié i els grups que han ostentat en un determinat moment
el poder d'informar, i poder detallar el marc legal que crea un determinat govern sobre els mitjans de
comunicacio.

Identificar els fonaments estructurals del sistema comunicatiu.

Identificar les implicacions socials, econdmiques i mediambientals de les activitats
academicoprofessionals de I'ambit de coneixement propi.

Identificar les principals desigualtats i discriminacions per ra6 de sexe/génere presents a la societat.
Interpretar i discutir textos de les principals teories de la comunicacio i del periodisme i exposar per
escrit i en public la sintesi de les seves analisis.

Proposar projectes i accions que estiguin d'acord amb els principis de responsabilitat ética i de respecte
pels drets humans i els drets fonamentals, la diversitat i els valors democratics.



15. Que els estudiants hagin demostrat que comprenen i tenen coneixements en una area d'estudi que
parteix de la base de I'educacio secundaria general, i se sol trobar a un nivell que, si bé es basa en
libres de text avangats, inclou també alguns aspectes que impliquen coneixements procedents de
I'avantguarda d"aquell camp d'estudi.

16. Que els estudiants hagin desenvolupat les habilitats d'aprenentatge necessaries per a emprendre
estudis posteriors amb un alt grau d'autonomia.

17. Que els estudiants sapiguen aplicar els coneixements propis a la seva feina o vocacié d'una manera
professional i tinguin les competéncies que se solen demostrar per mitja de I'elaboracié i la defensa
d'arguments i la resolucié de problemes dins de la seva area d'estudi.

18. Que els estudiants tinguin la capacitat de reunir i interpretar dades rellevants (normalment dins de la
seva area d'estudi) per emetre judicis que incloguin una reflexio sobre temes destacats d'indole social,
cientifica o ética.

19. Valorar l'impacte de les dificultats, els prejudicis i les discriminacions que poden incloure les accions o
projectes, a curt o llarg termini, en relacié amb determinades persones o col-lectius.

Continguts

1.- Delimitacio conceptual i perspectives tedriques. Qué és un sistema de mitjans? Tipologia, caracteristiques i
actors. Sistemes mediatics comparats.

2.- Analisi d'actors que contribueixen a l'articulacio dels sistemes de mitjans: mitjans publics, empreses i grups
de comunicacio privats, associacions empresarials, organismes de mesura d'audiéncies i empreses de
telecomunicacions i plataformes digitals amb negocis a I'ambit audiovisual. El paper de I'Estat i dels reguladors
independents.

3.- Analisi de sectors mediatics (premsa, radio, televisio i entorn digital). Panorama, caracteristiques de I'oferta
i regulacié. Transformacié dels models de consum i de negoci.

Metodologia

Dos tergos de la docéncia presencial es desenvoluparan amb el grup complet i un terg, en seminaris amb
grups reduits.

Les sessions amb el grup complet es concretaran en classes magistrals, que poden incorporar activitats
interactives, a carrec de la professora, que explicara els continguts relatius als blocs tematics apuntats i
aclarira els dubtes relatius a les lectures obligatories que hagin de fer els/les estudiants i al treball resultant de
l'autoaprenentatge previst.

En els seminaris es realitzaran activitats practiques d'aprofundiment en la matéria del curs, que poden requerir
la cerca o I'analisi prévia de diversos tipus de recursos d'aprenentatge (noticies, textos académics, informes,
etc.). Es posaran en comu i es discutiran quiestions d'actualitat, amb la participacié activa de I'alumnat, per tal
d'actualitzar el temari i identificar elements clau referents a I'evolucié dels sistemes de mitjans. Es obligatoria
I'assisténcia a, com a minim, el 80% de les sessions de seminari.

El plantejament de I'assignatura incorporara la perspectiva de génere en totes les vessants possibles, des dels
continguts a les metodologies aplicades a les dinamiques de treball i la participacio de 'alumnat a 'aula, de
manera que es faciliti una interaccio igualitaria.

El dia de la presentacio de I'assignatura es donara informacié més detallada de I'organitzacié de les
sessions.S'utilitzara el Campus Virtual, també, per a penjar materials docents i informacions necessaries per a
I'adequat seguiment de l'assignatura.

En cas de canvi de modalitat docent per raons sanitaries, el professorat informara a través del Campus Virtual
de les possibles modificacions en la programacioé de I'assignatura i en la seva metodologia docent.



Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacio, per a la
complementacié per part de I'alumnat de les enquestes d'avaluacié de I'actuacié del professorat i d'avaluacio
de I'assignatura/modul.

Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Seminaris 17 0,68 3,5,6,7,8,9,10,13,14,17,18

Teoria 34 1,36 1,3,5,6,7,8,9,10, 11, 13, 14, 15, 16, 18

Tipus: Supervisades

Avaluacié 7 0,28 1,3,5,6,7,8,9,10, 11,13, 15,18

Tutories 5 0,2

Tipus: Autdonomes

Estudi personal 80 3,2 1,3,5,6,7,9,10, 11,15, 18

Avaluacio
L'assignatura consta de les activitats d'avaluacié seglents:

1. Exercicis relatius a les glestions tractades en el seminari i participacié qualitativa en aquests, que
suposaran el 30% de la qualificacié. Es obligatoria l'assisténcia a, com a minim, el 80% de les sessions de
seminari. Pel seu caracter vinculat a I'actualitat, les activitats d'avaluacié del seminari no seran recuperables.

2. Dos examens o proves d'avaluacié parcials sobre els continguts teorics, cadascun dels quals representa el
35% de la qualificacio final, i que so6n alliberatoris de materia.

Per aprovar I'assignatura cal obtenir una nota igual o superior al 4 en els dos examens parcials i que la mitjana
entre tots dos resulti igual o superior al 5. En cas que es suspenguin es pot participar a la recuperacié, sempre
i quan s'hagi estat préviament avaluat dels dos examens parcials.

Si no es fa un dels dos examens parcials la qualificacié final sera "no avaluable”.

En el suposit que no se superi la recuperacio d'un dels dos examens, perqué s'obtingui una nota inferior al 4 o,
encara estant entre el 4 i el 4,9, no s'aconsegueixi la nota mitjana de 5 amb l'altre parcial, la qualificacié
definitiva de I'assignatura sera la que s'obtingui en aquest examen (o la mitjana, si queden tots dos suspesos).

Les dates de les activitats d'avaluacio i de recuperacié seran anunciades el dia de presentacio de
I'assignatura. La informacié també sera disponible al campus virtual.

Estudiants a partir de la segona matricula

A partir de la segona matricula I'alumnat pot optar a ser avaluat mitjangant A) el mateix sistema d'avaluacié
quel'alumnat de primera matricula, B) mitjangant el sistema d'avaluacié unica o bé C) només mitjangant la
realitzacié dels dos examens o proves parcials prevists per a I'alumnat de primera matricula, perd en aquest
cas cal obtenir una nota igual o superior al 4 en els dos examens parcials i que la mitjana entre tots dos resulti
igual o superior a 5 per aprovar. En cas de suspendre'ls, es podra optar a la recuperacié de cadascun d'ells,
sempre que s'hagi estat préviament avaluat en tots dos.



Si s'opta pel tercer sistema d'avaluacio (el C), la qualificacio de I'assignatura correspondra a la mitjana
d'aquests dos examens, sempre que s hagi obtingut en tots dos una nota igual o superior a 4. Si no se'n fa un,
la qualificacio final sera "no avaluable" i si se suspén un amb una nota inferior a 4, la qualificacio definitiva de
I'assignatura sera la que s'obtingui en aquest examen (o la mitjana, si queden tots dos suspesos).

S'entendra que I'alumnat a partir de la segona matricula que no comuniqui explicitament per correu electronic
la seva opcid d'avaluacio en el termini anunciat per a fer-ho a principis de curs, fara els dos examens parcials.

Avaluacio unica
L'avaluacio unica de I'assignatura consta de les activitats i els percentatges seglents:

1. Control de coneixements: 40% - Prova teorica (tipus test) sobre tots els continguts de I'assignatura. Per a
fer mitjana amb les altres dues activitats avaluables i optar a superar I'assignatura s'ha d'obtenir una nota igual
o superior a 4 en aquesta prova teodrica (condicié indispensable). En cas de suspendre-laamb una nota inferior
al 4, la nota final de I'assignatura sera la d'aquesta prova.

2. Exercici escrit de reflexio i argumentacié sobre els continguts de I'assignatura: 30%. Es realitzara el mateix
dia que el control de coneixements.

3. Realitzacié d'un o de diversos exercicis practics relatius a les questions treballades al seminari: 30%. Es
fara el mateix dia que les dues activitats anteriors. Aquesta activitat no es podra recuperar, per la qual cosa en
cas d'haver de presentar-se a la recuperacid, es mantindra la nota obtinguda en aquest exercici en la primera
convocatoria.

1 (40%) + 2 (30%) + 3 (30%) = 100 % NOTA FINAL DE L'ASSIGNATURA

S'aprova amb una nota igual o superior al 5. La data de la revisio de les notes sera la mateixa que per a
I'alumnat d'avaluacié continuada i s'anunciara a classe.

CALENDARI DE PROVES D'AVALUACIO

Les dates de les activitats d'avaluacio i de recuperacié seran anunciades el dia de presentacié de
I'assignatura. La informacié també estara disponible al Campus Virtual.
PLAGI

En cas que l'estudiant realitzi qualsevol irregularitat que pugui conduir a una variacio significativa de la
qualificacié d'un acte d'avaluacio, es qualificara amb 0 aquest acte d'avaluacié, amb independéncia del procés
disciplinari que s'hi pugui instruir. En cas quees produeixin diverses irregularitats en els actes d'avaluacio
d'una mateixa assignatura, la qualificaci6 final d'aquesta assignatura sera 0.

Activitats d'avaluaci6 continuada

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge
Exercicis dels seminaris i participacio 30% 4 0,16 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10, 11,12, 13, 14,
qualitativa en ells 15, 16, 17, 18, 19
Examens parcials 35% + 3 0,12 1,4,5,6,7,8,9, 10, 11, 13, 15, 16, 17, 18
35%
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Programari

Eines basiques de Microsoft Office, aplicacions de I'entorn Moodle i plataformes virtuals d'aprenentatge
gratuites.



