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Prerequisits

No hi ha requisits previs, pero es parteix de la idea que els estudiants han realitzat I'assignatura de Teories de
la Comunicacié com a pas previ per poder realitzar I'assignatura de Métodes de Recerca en Comunicacio.

Objectius
Els objectius formatius de I'assignatura son:

a) Explicar les diferents formes d'aproximacio al coneixement cientific i els métodes i técniques quantitatius i
qualitatius aplicats a I'analisi de la comunicacié i el periodisme.

b) Exposar i explicar les estratégies més adequades per a la planificacio i disseny de la investigacié en
comunicacié i periodisme.

Competéncies


https://sia.uab.cat/servei/ALU_TPDS_PORT_CAT.html

® Actuar amb responsabilitat etica i amb respecte pels drets i deures fonamentals, la diversitat i els valors

democratics.

® Actuar en I'ambit de coneixement propi avaluant les desigualtats per ra6 de sexe/génere.
® Actuar en I'ambit de coneixement propi valorant l'impacte social, econdmic i mediambiental.
® Aplicar el métode cientific adequadament, plantejar hipotesis relatives a la comunicacié periodistica,

validar i verificar les idees i els conceptes, i ressenyar correctament les fonts.

® Demostrar capacitat d'autoaprenentatge i autoexigencia per aconseguir un treball eficient.
® Demostrar I'esperit critic i autocritic.

Demostrar un coneixement adequat del mén contemporani i la seva evolucio historica recent en les
dimensions social, econdmica, politica i cultural.

Diferenciar les principals teories de la disciplina, els seus camps, les elaboracions conceptuals, els
marcs i els enfocaments tedrics que fonamenten el coneixement de la disciplina i els seus diferents
ambits i subarees, i adquirir un coneixement sistematic de I'estructura dels mitjans de comunicacié.
Divulgar els coneixements i les innovacions de l'area.

Exposar adequadament els resultats del procés d'investigacié de manera oral, escrita, audiovisual o
digital, d'acord amb els canons de la disciplina periodistica.

Introduir canvis en els métodes i els processos de I'ambit de coneixement per donar respostes
innovadores a les necessitats i demandes de la societat.

Que els estudiants hagin desenvolupat les habilitats d'aprenentatge necessaries per a emprendre
estudis posteriors amb un alt grau d'autonomia.

Que els estudiants puguin transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public tant
especialitzat com no especialitzat.

Que els estudiants sapiguen aplicar els coneixements propis a la seva feina o vocaci6 d'una manera
professional i tinguin les competéncies que se solen demostrar per mitja de I'elaboracié i la defensa
d'arguments i la resolucié de problemes dins de la seva area d'estudi.

Que els estudiants tinguin la capacitat de reunir i interpretar dades rellevants (normalment dins de la
seva area d'estudi) per emetre judicis que incloguin una reflexié sobre temes destacats d'indole social,
cientifica o ética.

Resultats d'aprenentatge

—_

15.
16.
17.
18.
19.

20.
21.

. Analitzar criticament els principis, valors i procediments que regeixen I'exercici de la professio.

Analitzar els indicadors de sostenibilitat de les activitats academicoprofessionals de |?ambit integrant-hi
les dimensions social, econdmica i mediambiental.

Analitzar les desigualtats per ra6 de sexe/génere i els biaixos de génere en I'ambit de coneixement
propi.

Analitzar una situacio i identificar-ne els punts de millora.

Aplicar coneixements de context a la investigacio.

Aplicar el metode cientific adequadament en la investigacio de mitjans.

Aplicar els métodes de la recerca cientifica al disseny de projectes periodistics.

Aplicar les técniques d'interpretacio d'enquestes i de recerca qualitativa.

Comunicar fent un Us no sexista ni discriminatori del llenguatge.

Demostrar capacitat d'autoaprenentatge i autoexigéncia per aconseguir un treball eficient.
Desenvolupar l'esperit critic i autocritic.

Divulgar els coneixements i les innovacions de l'area.

Explicar el codi deontologic, explicit o implicit, de I'ambit de coneixement propi.

Identificar i descriure els processos informatius i comunicatius, aixi com els principals corrents i teories
que els formalitzen i critiquen des d'un punt de vista conceptual, metodologic i de recerca.

Identificar les implicacions socials, econdmiques i mediambientals de les activitats
academicoprofessionals de I'ambit de coneixement propi.

Identificar situacions que necessiten un canvi o millora.

Ponderar els riscos i les oportunitats de les propostes de millora tant propies com alienes.

Proposar noves maneres de mesurar I'éxit o el fracas de la implementacié de propostes o idees
innovadores.

Proposar projectes i accions que estiguin d'acord amb els principis de responsabilitat ética i de respecte
pels drets humans i els drets fonamentals, la diversitat i els valors democratics.

Proposar projectes i accions que incorporin la perspectiva de génere.

Proposar projectes i accions viables que potenciin els beneficis socials, econdmics i mediambientals.



22. Que els estudiants hagin desenvolupat les habilitats d'aprenentatge necessaries per a emprendre
estudis posteriors amb un alt grau d'autonomia.

23. Que els estudiants puguin transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public tant
especialitzat com no especialitzat.

24. Que els estudiants sapiguen aplicar els coneixements propis a la seva feina o vocacié d'una manera
professional i tinguin les competéncies que se solen demostrar per mitja de I'elaboracio i la defensa
d'arguments i la resolucio de problemes dins de la seva area d'estudi.

25. Que els estudiants tinguin la capacitat de reunir i interpretar dades rellevants (normalment dins de la
seva area d'estudi) per emetre judicis que incloguin una reflexio sobre temes destacats d'indole social,
cientifica o ética.

26. Valorar com els estereotips i els rols de genere incideixen en l'exercici professional.

27. Valorar l'impacte de les dificultats, els prejudicis i les discriminacions que poden incloure les accions o
projectes, a curt o llarg termini, en relacié amb determinades persones o col-lectius.

Continguts

Tema 1 Introducci6 a la investigacio en comunicacid i periodisme 1. La formacié investigadora i el seu paper a
les institucions. 2. El cami de la investigacio, la seva importancia, oportunitat i eficacia. 3. Paradigmes i
teories: les principals orientacions en comunicacié 4. La investigacié en comunicacio i les seves demandes
socials. 5 Centres d'investigacié en comunicacio. 6. Publicacions especialitzades i recursos en xarxa 7. La
investigacié en comunicacio i periodisme a I'era digital.

Tema 2 El procés d'investigacié i les seves etapes. La seva aplicacio a la investigaciéo en comunicacié. 1.
Investigacio quantitativa i qualitativa. 2. Organitzacio, planificacié i procés del treball cientific: etapes i fases
del procés d'investigacio. 3. Delimitacio de I'objecte i de I'ambit disciplinari. 4. Elaboracié de I'estratégia
d'investigacio. 5. El projecte d'investigacié: estructura i continguts.

Tema 3 Les técniques d'investigacié per I'analisi de la comunicacié. Tecniques quantitatives I. Les bases de
dades i els programes d'analisi de la investigacié per Internet.

Tema 4 L'aplicacio de les técniques quantitatives a la investigacié en comunicacio. Il 1. L'experiment. 2.
L'analisi de contingut. 3. L'enquesta

Tema 5 L'aplicacio de les técniques qualitatives a la investigacié en comunicacié.1. L'entrevista en profunditat i
les histories de vida. 2. Les tecniques de grup: grups de discussio, grups focals, métode Delphi. 3.
L'observacioé participant i no participant.

Programaci6 de I'assignatura

El calendari detallat amb el contingut de les diferents sessions s'exposara el dia de presentacié de
I'assignatura. Es penjara també al Campus Virtual on I'alumnat podra trobar la descripcié detallada dels
exercicis i practiques, els diversos materials docents i qualsevol informacié necessaria per a I'adequat
seguiment de l'assignatura.

Metodologia

La metodologia docent consistira en activitats dirigides presencials, activitats supervisades i treball dirigit i
autonom.

Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacid, per a la
complementacio per part de I'alumnat de les enquestes d'avaluacio de I'actuacio del professorat i d'avaluacio
de l'assignatura/modul.



Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Avaluacié 10 0,4 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10, 11,12, 13, 14, 15, 16, 17, 18, 19, 20, 21, 22, 23, 24,
25, 26, 27

Classes 15 0,6 6,8, 14

magistrals

Laboratori 22 0,88 5,6,7,8

Seminaris 15 0,6 5,6,7,8,12,14

Tipus:

Supervisades

Tutories 14 0,56

Tipus: Autonomes

Treball autonom 42 1,68 5,6,7,8,12,14

Avaluacié

L'assignatura consta de les activitats d'avaluacio seglents:

Activitat A: practiques de curs 30% sobre la qualificacio final. Tres practiques de laboratori (1 individual i 2 en grup).
Activitat B: treball de recerca dirigida 30% sobre la qualificacié final (en grup).

Activitat C: 1 examen parcial 20% sobre la qualificacié final.

Activitat D: 1 examen parcial 20% sobre la qualificacié final.

Per poder aprovar l'assignatura, caldra treure una nota minima de 5 en la mitjana de les activitats C i D. Per poder
fer mitjana, s'ha de treure un minim de 4 a cada examen.

Procés de recuperacio

L'alumnat tindra dret a la recuperacié de I'assignatura si ha estat avaluat del conjunt d'activitats el pes de les quals
equivalgui a un minim de 2/3 parts de la qualificacio total de I'assignatura.
El treball de recerca queda exclos del procés de recuperacio.

Segona matricula
En cas de segona matricula, I'alumnat podra fer una Unica prova de sintesi que consistira en un examen final sobre
els continguts teorics i practics.

La qualificacid de I'assignatura correspondra a la qualificacio de la prova sintesi.

Plagi



En cas que I'estudiant realitzi qualsevol irregularitat que pugui conduir a una variacié significativa de la qualificacié
d'un acte d'avaluacio, es qualificara amb 0 aquest acte d'avaluacid, amb independéncia del procés disciplinari que
s'hi pugui instruir. En cas que es produeixin diverses irregularitats en els actes d'avaluacié d'una mateixa
assignatura, la qualificacio final d'aquesta assignatura sera 0.

Activitats d'avaluacié continuada

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge
1 prova de 20% 1 0,04 5,10, 11, 14, 22, 25
contingut
1 prova de 20% 1 0,04 5,10, 11, 14, 22, 25
contingut
3 Treballs 30 20 0,8 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10, 11, 12, 14, 15, 16, 17, 18, 22, 23, 24, 25, 26, 27
practics %
Treball de 30% 10 0,4 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10, 11,12, 13, 14, 15, 16, 17, 18, 19, 20, 21, 22,
recerca 23, 24, 25, 26, 27
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Programari
Programari d'edicié de text: Word o similar.
Programari d'analisi de dades: PSPP i Excel o similar.

Programari d'analisi de xarxes socials: Netlytic, NodeXL o similar.



