UNB

Historia de la Comunicaci6

Universitat Autdbnoma
de Barcelona Codi: 103865
Credits: 6
Titulacio Tipus Curs Semestre
2501935 Publicitat i Relacions Publiques FB 1 1

Professor/a de contacte

Nom: Armand Balsebre Torroja

Correu electronic: armand.balsebre@uab.cat
Idiomes dels grups

Podeu accedir-hi des d'aquest enllag. Per consultar l'idioma us caldra introduir el CODI de l'assignatura.

Tingueu en compte que la informacioé és provisional fins a 30 de novembre de 2023.

Equip docent

Carolina Serra Folch

Prerequisits

No es requereixen coneixements especifics diferents dels que s'assoleixen després de cursar el batxillerat

Objectius
L'assignatura es realitza a primer curs i pertany al bloc formatiu de "Comunicacio".

A partir d'aquesta assignatura I'estudiant assolira objectius fonamentals del Grau de Publicitat i Relacions
Publiques, que li permetra ser capag de:

- Transmetre informacid, idees, problemes i soluciones sobre I'activitat de la Publicitat i les Relacions
Publiques.

- Reunir i interpretar dades rellevants de I'activitat de la Publicitat i de les Relacions Publiques per tal d'emetre
judicis que aportin una reflexié sobre temes rellevants d'indole social, cientifica o ética.

Competencies

® Actuar en I'ambit de coneixement propi avaluant les desigualtats per ra6 de sexe/génere.
® Actuar en I'ambit de coneixement propi valorant I'impacte social, economic i mediambiental.


https://sia.uab.cat/servei/ALU_TPDS_PORT_CAT.html

Aplicar el pensament cientific amb rigor.

Buscar, seleccionar i jerarquitzar qualsevol tipus de font i document util per a I'elaboracié de missatges
publicitaris.

Demostrar un coneixement adequat de la realitat sociocomunicativa de Catalunya en el context
espanyol, europeu i mundial.

Diferenciar les principals teories de la disciplina, els seus camps, les elaboracions conceptuals, els
marcs i els enfocaments teorics que fonamenten el coneixement de la disciplina i els seus diferents
ambits i subarees, aixi com el seu valor per a la practica professional mitjangant casos concrets.
Identificar les tradicions comunicatives contemporanies catalana, espanyola i internacional i les seves
modalitats d'expressio especifiques, aixi com la seva evolucio historica i les teories i conceptes que les
estudien.

Que els estudiants hagin demostrat que comprenen i tenen coneixements en una area d'estudi que
parteix de la base de I'educacié secundaria general, i se sol trobar a un nivell que, si bé es basa en
llibres de text avangats, inclou també alguns aspectes que impliquen coneixements procedents de
l'avantguarda d"aquell camp d'estudi.

Que els estudiants hagin desenvolupat les habilitats d'aprenentatge necessaries per a emprendre
estudis posteriors amb un alt grau d'autonomia.

Que els estudiants puguin transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public tant
especialitzat com no especialitzat.

Que els estudiants sapiguen aplicar els coneixements propis a la seva feina o vocacié d'una manera
professional i tinguin les competéncies que se solen demostrar per mitja de I'elaboracié i la defensa
d'arguments i la resolucié de problemes dins de la seva area d'estudi.

Que els estudiants tinguin la capacitat de reunir i interpretar dades rellevants (normalment dins de la
seva area d'estudi) per emetre judicis que incloguin una reflexié sobre temes destacats d'indole social,
cientifica o ética.

Usar una tercera llengua com a forma de treball i expressiod professional en els mitjans de comunicacio.

Resultats d'aprenentatge
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. Analitzar criticament els principis, valors i procediments que regeixen I'exercici de la professio.

Analitzar les desigualtats per ra6 de sexe/génere i els biaixos de génere en I'ambit de coneixement
propi.

Aplicar el pensament cientific amb rigor.

Buscar, seleccionar i jerarquitzar qualsevol tipus de font i document util per a I'elaboracié de missatges
publicitaris.

Comunicar fent un Us no sexista ni discriminatori del llenguatge.

Contextualitzar els diferents corrents publicitaris i I'obra de publicitaris de referéncia.

Descriure I'estructura dels mitjans de comunicacié i les seves dinamiques.

Diferenciar les especificitats dels llenguatges comunicatius escrits i audiovisuals.

Explicar I'evolucié de les tradicions publicitaries contemporanies internacionals.

Identificar el sistema de mitjans de comunicacioé i els grups que han ostentat en un determinat moment
el poder d'informar, i poder detallar el marc legal que crea un determinat govern sobre els mitjans de
comunicacio.

Identificar els fonaments de les teories i de la historia de la comunicacio.

Identificar els fonaments estructurals del sistema comunicatiu.

Interpretar i discutir textos de les principals teories de la comunicacio i de la publicitat i les relacions
publiques i exposar per escrit i en public la sintesi de les seves analisis.

Proposar projectes i accions que incorporin la perspectiva de génere.

Que els estudiants hagin demostrat que comprenen i tenen coneixements en una area d'estudi que
parteix de la base de I'educacié secundaria general, i se sol trobar a un nivell que, si bé es basa en
llibres de text avangats, inclou també alguns aspectes que impliquen coneixements procedents de
l'avantguarda d"aquell camp d'estudi.

Que els estudiants hagin desenvolupat les habilitats d'aprenentatge necessaries per a emprendre
estudis posteriors amb un alt grau d'autonomia.

Que els estudiants puguin transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public tant
especialitzat com no especialitzat.



18. Que els estudiants sapiguen aplicar els coneixements propis a la seva feina o vocaci6 d'una manera
professional i tinguin les competéncies que se solen demostrar per mitja de I'elaboracio i la defensa
d'arguments i la resolucio de problemes dins de la seva area d'estudi.

19. Que els estudiants tinguin la capacitat de reunir i interpretar dades rellevants (normalment dins de la
seva area d'estudi) per emetre judicis que incloguin una reflexié sobre temes destacats d'indole social,
cientifica o ética.

20. Relacionar I'analisi social i els impactes de les noves tecnologies de la comunicacio.

21. Relacionar I'evolucid historica de les modalitats i tradicions comunicatives amb els grups mediatics que
han ostentat en un determinat moment el poder de comunicar.

22. Trobar el que és substancial i rellevant en documents sobre teoria, estructura i historia de la
comunicacié en una tercera llengua.

23. Valorar com els estereotips i els rols de genere incideixen en l'exercici professional.

Continguts
Tema 1
Historia de la Comunicacié. Periode industrial.

Els transports, I'electricitat, el telefon. La comunicacié com instrument de I'Estat. La comunicacié com
instrument comercial de les corporacions empresarials. Els anuncis. El naixement de les marques: el cas
Lever, el cas Procter & Gamble. La premsa com a mitja publicitari: el cas The Times, el cas Diari de
Barcelona, el cas La Vanguardia. L'agent de premsa (antecedent de I'agent publicitari). La comissio
publicitaria. L'exclusiva publicitaria. Les primeres agéncies publicitaries: el cas James Walter Thompson, el
cas Rafael Roldos Vifolas, el cas Valeriano Pérez.

Tema 2
Historia de la Publicitat. Segle XX (1).

Entre la Exposicié Universal de 1888 i la de 1929. La Publicitat cienfifica: Pere Prat Gaballi, I'agéncia Fama, el
Publi-Club. La investigacioé de mercat. L'estudi psicologic i sociologic del consumidor. Diferents formats
publicitaris als mitjans impresos: il-lustracio, petit anunci, esquela, noficia-anunci, anuncis a pagina sencera,
etc. El disseny grafic en Publicitat. El cartell publicitari. L'aparador com a reclam publicitari.

El cas de la fusié de McCann i Erickson I'any 1930 (Standard-Oil, General Motors, Coca- Cola). El cas de
Publicis.

Tema 3
Historia de la Publicitat. Segle XX (2).

La radio com a mitja publicitari: L'hora Ford, els anuncis musicals. L'agéncia de serveis plens. La influéncia de
Madison Avenue.

La propaganda durant la guerra civil. El cas "La Guerra dels Mons" i els estudis psicologics sobre I'audiéncia.
Tema 4
Historia de la Publicitat. Segle XX (3).

La televisié com a mitja publicitari. L'aportacié de la televisio a la creacio de la societat de consum. El
desarrollisme economic espanyol. Els patrocinis a la televisiéo nordamericana: el cas | Love Lucy, el format de
les celebrities. L'Estatut de la Publicitat (1964). Victor Sagi. L'entrada de les multinacionals publicitaries a
Espanya. Els estudis de difusi6 i audiéncies: OJD, EGM. Cas MMLB. La transformacio dels estudis en
Publicitat en universitaris. La crisi publicitaria de 1982-1983. Les agéncies de mitjans: Media Planning. El
locutor anunci a la radio espanyola: el cas Luis del Olmo.



Tema 5
Historia de la Publicitat. Segle XX (4).

La Llei General de Publicitat de 1988. Els canvis del sistema publicitari a partir de I'aparicio de les televisions
privades. El poder de I'audimetre. La crisi dels mitjans impresos amb la irrupcié dels mitjans digitals i els nous
mitjans (xarxes socials). Els grans grups multinacionals publicitaris, I'atomitzacié del mercat publicitari a
Espanya. El problema de la notorietat en un mercat cada vegada més saturat de missatges publicitaris.
L'estratégia de El Corte Inglés. La crisi del 2007.

El calendari detallat amb el contingut de les diferents sessions s'exposara el dia de presentacié de
I'assignatura. Es penjara també al Campus Virtual on I'alumnat podra trobar la descripcié detallada dels
exercicis i practiques, els diversos materials docents i qualsevol informacié necessaria per a I'adequat
seguiment de l'assignatura. En cas de canvi de modalitat docent per raons sanitaries, el professorat informara
dels canvis que es produiran en la programacié de l'assignatura i en les metodologies docents.

Metodologia

L'aprenentatge estara basat en la resolucié de casos practics i I'estudi de cas. Es fomentara el treball col-laboratiu i la
capacitat d'analisi critica i de reflexio.

Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Classes magistrals 37,5 1,5 10, 11, 12

Seminaris i practiques 15 0,6 3,4,6,7,8,9,10, 11,12, 13, 20, 21, 22

Tipus: Supervisades

Tutories i revisio d'exercicis 7,5 0,3 3,4,6,7,8,9,13, 20, 21

Tipus: Autonomes

Estudi individual, lectures, realitzacio d'exercicis 82,5 3,3 22

Avaluacio
® Avaluacié continuada
-Treballs practics supervisats i dirigits: 50% nota (recuperable).
-Examen: 40 % nota (recuperable).
-Participacio a classe i autoavaluacié justificada: 10% nota
Per aprovar I'assignatura es fara nota mitjana entre les 3 parts.

Activitats de recuperacié



L'alumnat tindra dret a la recuperacio de I'assignatura si ha estat avaluat del conjunt d'activitats, el pes
de les quals equivalgui a un minim de 2/3 parts de la qualificacio total de I'assignatura.

Les darreres tres setmanes del curs es dedicaran a activitats de recuperacio, a les quals es podran
acollir els estudiants que acompleixin la seglient condicié: que hagin obtingut una nota entre 3i14,9 ala
nota mitjana final. En cap cas es podra optar a la recuperacio per pujar nota.

Les caracteristiques d'aquesta prova de recuperacié seran puntualment comunicades.

Avaluacio Unica

En un unic dia que s'indicara oportunament a l'inici de curs I'alumnat que s'aculli a aquesta modalitat

d'avaluacié haura de:

1. Fer un examen tedric, el valor del qual sera del 50% de la nota final.

2. Realitzar dos exercicis practics, els valor conjunt dels quals sera del 30% de la nota final.

3. Presentar les recensions de dues monografies seleccionades pel professorat de la bibliografia de
I'assignatura. El valor de les dues recensions sera del 20% de la nota final.

Per aprovar I'assignatura cal obtenir una nota mitjana dels tres items d'avaluacié no inferior a 5. L'Unica
prova recuperable sera I'examen teoric.

Plagi

En cas que I'estudiant realitzi qualsevol irregularitat que pugui conduir auna variacio significativa de la
qualificacié d'un acte d'avaluacio, es qualificara amb 0 aquest acte d'avaluacié, amb independéncia del
procés disciplinari que s'hi pugui instruir. En cas que es produeixin diverses irregularitats en els actes
d'avaluacié d'una mateixa assignatura, la qualificacio final d'aquesta assignatura sera 0.

Activitats d'avaluacié continuada

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Examen 40% 2 0,08 1,3,4,6,7,8,9,10, 11,12, 13, 15, 17, 19, 20, 21,
22

Participacio a classe i autoavaluacio 10% 2 0,08 1,2,3,5,6,7,9,10, 11,12, 13, 14, 15, 16, 17, 19,

justificada 21,22, 23

Treballs practics supervisats i dirigits 50% 3,5 0,14 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10, 11, 12, 13, 14, 15, 17, 18,

19, 20, 21, 22, 23
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