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Prerequisits

Per cursar aquesta assignatura es requereix una bona comprensié lectora de l'anglés, aixi com el nivell de
comprensioé lectora, redaccio i expressiod en castella i catala adequats a un primer curs de carrera universitaria.

Objectius

Especificament, els objectius de l'assignatura son els segients:

Conéixer quins sén els processos técnics que intervenen en la comunicacié publicitaria canalitzada per
diverses plataformes de continguts audio, video i imatge fixa.

Familiaritzar-se amb la manipulaci6 dels equips d'imatge i so destinats a la produccié de continguts publicitaris
Aprendre quins soén els principals instruments tecnoldgics que intervenen en aquests processos i les
innovacions que s'estan produint en aquest terreny, per veure com aix0 pot influir en la feina del

comunicador, en els missatges i en la seva recepcio.

Competéncies

® Actuar en I'ambit de coneixement propi avaluant les desigualtats per ra6 de sexe/génere.
® Actuar en I'ambit de coneixement propi valorant I'impacte social, econdmic i mediambiental.
® Aplicar el pensament cientific amb rigor.


https://sia.uab.cat/servei/ALU_TPDS_PORT_CAT.html

® Buscar, seleccionar i jerarquitzar qualsevol tipus de font i document util per a I'elaboracié de missatges
publicitaris.

® Demostrar que coneix l'estructura i les funcions del context tecnologic que intervé en el procés de la
comunicacié publicitaria.

® Demostrar que coneix les caracteristiques expressives i narratives dels llenguatges audiovisuals.

Introduir canvis en els métodes i els processos de I'ambit de coneixement per donar respostes

innovadores a les necessitats i demandes de la societat.

® Que els estudiants hagin desenvolupat les habilitats d'aprenentatge necessaries per a emprendre
estudis posteriors amb un alt grau d'autonomia.

® Que els estudiants tinguin la capacitat de reunir i interpretar dades rellevants (normalment dins de la
seva area d'estudi) per emetre judicis que incloguin una reflexio sobre temes destacats d'indole social,
cientifica o ética.

® Usar una tercera llengua com a forma de treball i expressioé professional en els mitjans de comunicacié.

® Utilitzar les tecnologies avangades per al desenvolupament professional dptim.

Resultats d'aprenentatge

—_

. Aplicar el pensament cientific amb rigor.

2. Buscar, seleccionar i jerarquitzar qualsevol tipus de font i document util per a I'elaboracié de missatges
publicitaris.

3. Comunicar fent un Us no sexista ni discriminatori del llenguatge.

Explicar els principis basics de la presa de so i d'imatge en la manipulacié dels equips d'enregistrament

audiovisual.

Identificar els principis basics de la construccioé de la veu professional microfonica.

Identificar situacions que necessiten un canvi o millora.

Proposar projectes i accions que incorporin la perspectiva de génere.

Que els estudiants hagin desenvolupat les habilitats d'aprenentatge necessaries per a emprendre

estudis posteriors amb un alt grau d'autonomia.

9. Que els estudiants tinguin la capacitat de reunir i interpretar dades rellevants (normalment dins de la
seva area d'estudi) per emetre judicis que incloguin una reflexié sobre temes destacats d'indole social,
cientifica o ética.

10. Reconeéixer els principis basics de la performance audiovisual davant del microfon i la camera.

11. Trobar el que és substancial i rellevant en documents sobre teoria, estructura i historia de la
comunicacié en una tercera llengua.

12. Utilitzar els instruments tecnologics de la composicio i I'edicié de missatges grafics.

13. Utilitzar les tecnologies avangades per al desenvolupament professional optim.

14. Valorar l'impacte de les dificultats, els prejudicis i les discriminacions que poden incloure les accions o

projectes, a curt o llarg termini, en relacio amb determinades persones o col-lectius.
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Continguts

.- Fonaments tecnologics: conceptes basics de fisica de les ones; espectre radioelectric i xarxes de
comunicacio.

.- La digitalitzacié de la imatge i el so: procés de digitalitzacid, codecs i formats..-
.- La fotografia: evolucio i ultimes innovacions

.- El so:evolucié i ultimes innovacions

.- El video: evolucio6 i ultimes innovacions

- Ultimes innovacions tecnologiques que afecten I'ambit publicitari.

Coneixement i us adequat dels equips fotografia, d'audio i de video a partir de diferents exercicis practics.



El calendari detallat amb el contingut de les diferents sessions s'exposara el dia de presentacié de
I'assignatura. Es penjara també al Campus Virtual on I'alumnat podra trobar la descripcié detallada dels
exercicis i practiques, els diversos materials docents i qualsevol informacié necessaria per a l'adequat
seguiment de I'assignatura. En cas de canvi de modalitat docent per raons sanitaries, el professorat informara
dels canvis que es produiran en la programacié de l'assignatura i en les metodologies docents.

Metodologia

L'adquisicié de coneixements i competéncies per part de I'alumnat es fara a través de dos procediments
basics:

Les classes teodriques i les practiques als laboratoris audiovisuals de la Facultat.

Tant per a I'aclariment de conceptes tedrics com per al seguiment dels treballs de practiques es realitzaran
tutories a hores concertades.

Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacio, per a la
complementacio per part de lI'alumnat de les enquestes d'avaluacié de I'actuacié del professorat i d'avaluacio
de l'assignatura/modul.

Activitats formatives

Titol Hores ECTS  Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Classes teoriques 15 0,6 1,2,4,11,12

Practiques de laboratori 37,5 1,5 1,2,4,11,12

Tipus: Supervisades

Tutories 7,5 0,3 1,2,4,11,12

Tipus: Autonomes

Lectures, preparacio de practiques, preparacié de proves, etc 82,5 3,3 1,2,4,11,12

Avaluacio
L'assignatura consta de les activitats d'avaluacio seglents:

- Examen teoric, 30% sobre la qualificacio final.
- Practiques, 60% sobre la qualificacio final.
- Participacié activa, 10% sobre la qualificaci6 final.

Per aprovar l'assignatura caldra:

. treure una nota minima de 5 sobre 10 en I'examen teoric.

. treure una nota minima de 5 sobre 10 com a resultat de la mitjana de les activitats practiques i no tenir més
d'una absencia en el conjunt de les sessions practiques.

No presentar-se a examen teoric determina no ser avaluat.

Recuperacié



L'alumnat tindra dret a la recuperacio de I'assignatura si ha estat avaluat del conjunt d'activitats el pes de les
quals equivalgui a un minim de 2/3 parts de la qualificaci6 total de I'assignatura.

Nota per optar a la reavaluacio de la teoria: entre 2,5 i 4,99 sobre 10.

Les practiques son d'assisténcia obligatoria.
Les practiques es desenvoluparan en tres grups i podra reavaluar-se qualsevol dels grups que s'hagi suspés o
tots ells, si és el cas.

Plagi

L'estudiant que realitzi qualsevol irregularitat (copia, plagi, suplantacié d'identitat,...) es qualificara amb 0
aquest acte d'avaluacid. En cas que es produeixin diverses irregularitats, la qualificacié final de I'assignatura
sera 0.La metodologia docent i I'avaluacié proposades poden experimentar alguna modificacié en funcio de les
restriccions a la presencialitat que imposin les autoritats sanitaries.

La metodologia docent i I'avaluacié proposades poden experimentar alguna modificacié en funcié de les
restriccions a la presencialitat que imposin les autoritats sanitaries.

Aquesta assignatura no contempla I'avaluacié unica.

Activitats d'avaluaci6 continuada

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Examen teoric 30% 2 0,08 1,2,3,4,6,7,8,9,11,12,13, 14

Participacié activa 10% 1,5 0,06 1,2,4,11,12

Practiques de laboratori 60% 4 0,16 1,2,4,5,10, 11,12
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Programari
El programari especific que s'utilitzara en aquesta assignatura sera:
- Audacity

- Da Vinci Resolve



