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Prerrequisitos

Para cursar esta asignatura se requiere una buena comprension lectora del inglés, asi como el nivel de
comprension lectora, redaccion y expresion en castellano y catalan adecuados a un primer curso de carrera

universitaria.

Objetivos y contextualizacion

Especificamente, los objetivos de la asignatura son los siguientes:

Conocer cuales son los procesos técnicos que intervienen en la comunicacién publicitaria canalizada por
varias plataformas de contenidos audiovisuales.

Familiaritzarse en la manipulacion de los equipos de imagen y sonido destinados a la produccién de

contenidos publicitarios

Aprender cuales son los principales instrumentos tecnolégicos que intervienen en estos procesos y las
innovaciones que se estan produciendo en este terreno, para ver como esto puede influir en el trabajo del
comunicador, en los mensajes y en su recepcion.



https://sia.uab.cat/servei/ALU_TPDS_PORT_ESP.html

Competencias

® Actuar en el ambito de conocimiento propio evaluando las desigualdades por razén de sexo/género.

® Actuar en el ambito de conocimiento propio valorando el impacto social, econémico y medioambiental.

® Aplicar el pensamiento cientifico con rigor.

® Buscar, seleccionar y jerarquizar cualquier tipo de fuente y documento Util para la elaboracién de
mensajes publicitarios.

® Demostrar que conoce la estructura y funciones del contexto tecnolégico que interviene en el proceso
de la comunicacion publicitaria.

® Demostrar que conoce las caracteristicas expresivas y narrativas de los lenguajes audiovisuales.

® Introducir cambios en los métodos y los procesos del ambito de conocimiento para dar respuestas
innovadoras a las necesidades y demandas de la sociedad.

® Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para
emprender estudios posteriores con un alto grado de autonomia.

® Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro
de su area de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexién sobre temas relevantes de indole
social, cientifica o ética.

® Usar una tercera lengua como forma de trabajo y expresion profesional en los medios de comunicacion

® Utilizar las tecnologias avanzadas para el 6ptimo desarrollo profesional.

Resultados de aprendizaje

1. Aplicar el pensamiento cientifico con rigor.

2. Buscar, seleccionar y jerarquizar cualquier tipo de fuente y documento util para la elaboracion de

mensajes publicitarios.

3. Comunicar haciendo un uso no sexista ni discriminatorio del lenguaje.

4. Encontrar lo sustancial y relevante en documentos sobre teoria, estructura e historia de la

comunicacion en una tercera lengua.

5. Explicar los principios basicos de la toma de sonido y de imagen en la manipulacion de los equipos de

grabacién audiovisual.

Identificar los principios basicos de la construccién de la voz profesional microfénica.

Identificar situaciones que necesitan un cambio o mejora.

Proponer proyectos y acciones que incorporen la perspectiva de género.

Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para

emprender estudios posteriores con un alto grado de autonomia.

10. Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro
de su area de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexion sobre temas relevantes de indole
social, cientifica o ética.

11. Reconocer los principios basicos de la performance audiovisual ante micréfono y camara.

12. Utilizar las tecnologias avanzadas para el 6ptimo desarrollo profesional.

13. Utilizar los instrumentos tecnoldgicos de la composicion y edicion de mensajes graficos.

14. Valorar el impacto de las dificultades, los prejuicios y las discriminaciones que pueden incluir las
acciones o proyectos, a corto o largo plazo, en relacion con determinadas personas o colectivos.
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Contenido

.- Fundamentos tecnoldgicos: conceptos basicos de fisica de les ondas; espectro radioeléctrico y redes de
comunicacion.

.- La digitalitzacion de la imagen y el sonido: proceso de digitalitzacion, codecs y formatos.
.- La fotografia: evolucién y ultimas innovaciones

.- El sonido:evolucion y ultimas innovaciones



.- El video: evolucion y ultimas innovaciones
.- Ultimas innovaciones tecnolégicas que afectan el ambito publicitario.

Conocimiento y manejo de los equipos de fotografia, de audio i de video a partir de distintos ejercicios
practicos.

El calendario detallado con el contenido de las diferentes sesiones se expondra el dia de presentacion de la
asignatura. Se colgara también en el Campus Virtual donde el alumnado podra encontrar la descripcion
detallada de los ejercicios y practicas, los diversos materiales docentes y cualquier informacion necesaria para
el adecuado seguimiento de la asignatura. En caso de cambio de modalidad docente por razones sanitarias,
el profesorado informara de los cambios que se produciran en la programacion de la asignatura y en las
metodologias docentes.

Metodologia

La adquisicion de conocimientos y competencias por parte del alumnado se hara a través de dos
procedimientos basicos:las clases de teoria y las practicas en los laboratorios audiovisuales de la Facultad.

Tanto para consultas sobre conceptos tedricos como para el seguimiento de los trabajos de practicas se
llevaran a cabo tutorias en horas concertadas.

Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulacion
para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacion de la actuacion del profesorado y de evaluacion de
la asignatura o modulo.

Actividades
Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Tipo: Dirigidas
Clases tedricas 15 0,6 1,2,5,4,13
Practicas de laboratorio 37,5 1,5 1,2,5,4,13

Tipo: Supervisadas

Tutorias 7,5 0,3 1,2,5,4,13

Tipo: Auténomas

Lecturas, preparacion de practicas, preparacion de pruebas,etc 82,5 3,3 1,2,5,4,13

Evaluacion
La asignatura consta de las siguientes actividades de evaluacion :

- Examen teorico, 30% sobre la calificacion final.
- Practicas, 60% sobre la calificacion final.

- Participacion activa 10% sobre la calificacion final.



Para aprobar la asignatura sera imprescindible:

- Obtener una nota minima de 5 sobre 10 en el examen de teoria.

- Obtener una nota minima de 5 sobre 10 como resultado de promediar las tres actividades practicas y no
tener mas

de una ausencia en el conjunto de las sesiones practicas.

No presentarse a examen determina no ser evaluado.
La asistencia a las practicas es obligatoria.
Recuperacion

El alumnado tendra derecho a la recuperacion de la asignatura si ha sido evaluado del conjunto de
actividades, el peso de las cuales sea de un minimo de 2/3 partes de la calificacion total de la asignatura.

Nota para optar a la reevaluacion de la teoria: entre 2,5 y 4,99 sobre 10.

Las practicas se desarrollaran en tres grupos y se podra reevaluar cualquiera que esté suspendida, o su
totalidad, si es el caso.

Plagio
El estudiante que realice cualquier irregularidad (copia, plagio, suplantacion de identidad ...) se calificara con 0
este acto de evaluacion. En caso de que se produzcan varias irregularidades, la calificacion final de la

asignatura sera 0.

La metodologia docente y la evaluacion propuestas pueden experimentar alguna modificacion en funcion de
las restricciones a la presencialidad que impongan las autoridades sanitarias.

Esta asignatura no contempla la evaluacion Unica.

Actividades de evaluacién continuada

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje

Examen teodrico 30% 2 0,08 1,2,3,5,7,8,9,10, 4, 13,12, 14

Participacion activa 10% 1,5 0,06 1,2,5,4,13

Practicas de laboratorio 60% 4 0,16 1,2,5,6,11,4,13
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Software
Los programas especificos que se utilizaran en esta asignatura seran:
- AUDACITY

- DA VINCI RESOLVE



