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Idiomes dels grups

Podeu accedir-hi des d'aquest enllag. Per consultar l'idioma us caldra introduir el CODI de l'assignatura.

Tingueu en compte que la informacio

Prerequisits

és provisional fins a 30 de novembre de 2023.

Els i les estudiants hauran d'adquirir de forma autdbnoma (amb suport puntual del professorat) coneixements
basics de cert programari, com ara editors de textos, editors de video, editors d'audio (audacity), i eines de
xarxa com ara l'entorn de google (google docs, gmail...) i hostings com ara youtube, vimeo o soundcloud.

Objectius

1. Objectius d'aprenentatge generals:

- Adquirir competéncies en el coneixement i I'Us dels sistemes i recursos expressius propis dels llenguatges
escrit i audiovisual en I'ambit de la publicitat i les relacions publiques.
- Aprofundir en els coneixements relacionats amb la imatge i el so i vinculats al llenguatge audiovisual, que
permetin analitzar i avaluar l'eficacia de les produccions audiovisuals publicitaries.
- Adquirir competéncies que permetin crear missatges escrits i audiovisuals aptes per a la comunicacio
publicitaria i de les relacions publiques.

2. Objectius d'aprenentatge especifics:

- Adquisici6 i comprensié de coneixements:

Explicar que és el llenguatge audiovisual, atenent a diversos enfocaments conceptuals.

Coneixer els sistemes expressius propis de la imatge i el so i descriure les principals caracteristiques

tecnico-expressives.

Coneixer les caracteristiques basiques del llenguatge escrit i de la composicio grafica.

- Aplicacié dels coneixements:

Planificar muntatges audiovisuals eficients atenent als aspectes basics de composicié i combinacié de les
formes visuals i/o sonores i/o textuals.
Planificar muntatges audiovisuals atenent al ritme del producte i la decodificacié del mateix per part del

receptor.

Organitzar la sequencialitzacié temporal d'una pega audiovisual.

- Analisi i sintesi dels coneixements:

Relacionar el procés de creacié audiovisual amb els aspectes perceptius i socioculturals dels receptors.



https://sia.uab.cat/servei/ALU_TPDS_PORT_CAT.html

Atendre a les capacitats perceptives dels receptors per tal de facilitar la comprensié del muntatge audiovisual.
Escollir el tractament narratiu i expressiu més adequat segons el relat publicitari que s'hagi de produir.

Crear i planificar un relat publicitari audiovisual.

- Avaluacio dels coneixements:

Avaluar l'eficacia comunicativa d'una pega (o peces) publicitaria audiovisual atenent a aspectes tecnologics i
perceptius.

Justificar la decisio d'Us d'uns recursos expressiu o altres, segons criteris narratius, expressius, perceptius i
tecnologics.

Proposar noves formes de tractament narratiu i expressiu d'una pecga publicitaria que afavoreixin I'eficacia
comunicativa.

Competéncies

® Actuar en I'ambit de coneixement propi avaluant les desigualtats per ra6 de sexe/génere.

® Actuar en I'ambit de coneixement propi valorant I'impacte social, econdmic i mediambiental.

® Aplicar el pensament cientific amb rigor.

® Buscar, seleccionar i jerarquitzar qualsevol tipus de font i document Util per a I'elaboracié de missatges

publicitaris.

Demostrar que coneix l'estructura i les funcions del context tecnolodgic que intervé en el procés de la

comunicacioé publicitaria.

® Demostrar que coneix les caracteristiques expressives i narratives dels llenguatges audiovisuals.

® Demostrar un coneixement adequat de la realitat sociocomunicativa de Catalunya en el context
espanyol, europeu i mundial.

® Diferenciar les principals teories de la disciplina, els seus camps, les elaboracions conceptuals, els

marcs i els enfocaments teorics que fonamenten el coneixement de la disciplina i els seus diferents

ambits i subarees, aixi com el seu valor per a la practica professional mitjangant casos concrets.

Identificar les tradicions comunicatives contemporanies catalana, espanyola i internacional i les seves

modalitats d'expressio especifiques, aixi com la seva evolucio historica i les teories i conceptes que les

estudien.

® |ntroduir canvis en els métodes i els processos de I'ambit de coneixement per donar respostes
innovadores a les necessitats i demandes de la societat.

® Que els estudiants hagin desenvolupat les habilitats d'aprenentatge necessaries per a emprendre

estudis posteriors amb un alt grau d'autonomia.

Que els estudiants puguin transmetre informaci6, idees, problemes i solucions a un public tant

especialitzat com no especialitzat.

® Que els estudiants tinguin la capacitat de reunir i interpretar dades rellevants (normalment dins de la
seva area d'estudi) per emetre judicis que incloguin una reflexié sobre temes destacats d'indole social,
cientifica o etica.

® Usar una tercera llengua com a forma de treball i expressié professional en els mitjans de comunicacio.

® Utilitzar les tecnologies avangades per al desenvolupament professional optim.

Resultats d'aprenentatge

1. Analitzar criticament els principis, valors i procediments que regeixen l'exercici de la professio.

2. Aplicar el pensament cientific amb rigor.

3. Buscar, seleccionar i jerarquitzar qualsevol tipus de font i document util per a I'elaboracié de missatges
publicitaris.

4. Comunicar fent un Us no sexista ni discriminatori del llenguatge.

5. Contextualitzar els diferents corrents publicitaris i I'obra de publicitaris de referéncia.

6. Diferenciar les especificitats dels llenguatges comunicatius escrits i audiovisuals.

7. Explicar els principis basics de la presa de so i d'imatge en la manipulacio dels equips d'enregistrament

audiovisual.
8. Explicar I'evolucié de les tradicions publicitaries contemporanies internacionals.
9. ldentificar els principis basics de la construccio de la veu professional microfonica.
10. Identificar les principals desigualtats i discriminacions per radé de sexe/génere presents a la societat.
11. ldentificar situacions que necessiten un canvi o millora.



12. Interpretar i discutir textos de les principals teories de la comunicacié i de la publicitat i les relacions
publiques i exposar per escrit i en public la sintesi de les seves analisis.

13. Proposar projectes i accions que incorporin la perspectiva de génere.

14. Que els estudiants hagin desenvolupat les habilitats d'aprenentatge necessaries per a emprendre
estudis posteriors amb un alt grau d'autonomia.

15. Que els estudiants puguin transmetre informacioé, idees, problemes i solucions a un public tant
especialitzat com no especialitzat.

16. Que els estudiants tinguin la capacitat de reunir i interpretar dades rellevants (normalment dins de la
seva area d'estudi) per emetre judicis que incloguin una reflexio sobre temes destacats d'indole social,
cientifica o ética.

17. Reconéixer els principis basics de la performance audiovisual davant del microfon i la camera.

18. Trobar el que és substancial i rellevant en documents sobre teoria, estructura i historia de la
comunicacio en una tercera llengua.

19. Utilitzar els instruments tecnologics de la composicid i I'edicié de missatges grafics.

20. Utilitzar les tecnologies avangades per al desenvolupament professional optim.

21. Valorar com els estereotips i els rols de genere incideixen en l'exercici professional.

Continguts

Tema 1: Els llenguatges comunicatius escrits
Tema 2: Els llenguatges comunicatius sonors
Tema 3: Els llenguatges comunicatius audiovisuals

El calendari detallat amb el contingut de les diferents sessions s'exposara el dia de presentacio de
I'assignatura. Es penjara també al Campus Virtual on I'alumnat podra trobar la descripcié detallada dels
exercicis i practiques, els diversos materials docents i a qualsevol informacié necessaria per a I'adequat
seguiment de l'assignatura.

Metodologia

La metodologia docent de les sessions teodriques es basa en el métode expositiu. Aquestes sessions empren
recursos audiovisuals com a suport pedagogic i treballen I'is de la pregunta com a instrument per a promoure
la sintesi o

I'avaluacié de temes centrals.

Pel que fa a les sessions de seminari s'orienten a la tasca de dirigir els estudiants en els processos d'analisi
dels llenguatges comunicatius en peces publicitaries. Aquesta tasca cerca l'aplicacio dels continguts treballats
a les sessions

expositives i a les activitats autbnomes de lectura i analisi de textos escrits i audiovisuals.

A les sessions de practiques de laboratori es treballaran els aspectes relacionats amb la produccié
audiovisuals atenent especificament a I'is dels llenguatges comunicatius.

Amb les tutories, com a activitat supervisada, es fa una tasca d'acompanyament i suport dels estudiants, de
forma individualitzada o en petits equips de treball, per a I'aplicacié dels coneixements adquirits en les
activitats autonomes i les dirigides.

La metodologia docent i I'avaluacié proposades poden experimentar alguna modificacié en funcié de les
restriccions a la presencialitat que imposin les autoritats sanitaries.

La metodologia docent de les sessions teodriques es basa en el métode expositiu. Aquestes sessions empren
recursos audiovisuals com a suport pedagogic i treballen I's de la pregunta com a instrument per a promoure
la sintesi o

l'avaluacié de temes centrals.

Pel que fa a les sessions de seminari s'orienten a la tasca de dirigir els estudiants en els processos d'analisi
dels llenguatges comunicatius en peces publicitaries. Aquesta tasca cerca l'aplicacié dels continguts treballats
a les sessions



expositives i a les activitats autonomes de lectura i analisi de textos escrits i audiovisuals.

A les sessions de practiques de laboratori es treballaran els aspectes relacionats amb la produccié
audiovisuals atenent especificament a I'is dels llenguatges comunicatius.

Amb les tutories, com a activitat supervisada, es fa una tasca d'acompanyament i suport dels estudiants, de
forma individualitzada o en petits equips de treball, per a I'aplicacié dels coneixements adquirits en les
activitats autobnomes i les dirigides.

La metodologia docent i I'avaluacié proposades poden experimentar alguna modificacié en funcié de les
restriccions a la presencialitat que imposin les autoritats sanitaries.

Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacio, per a la
complementacié per part de I'alumnat de les enquestes d'avaluacié de l'actuacio del professorat i d'avaluacio
de l'assignatura/modul.

Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Descripcio i analisi de peces audiovisuals 8 0,32 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10, 11,12, 13, 14, 15, 16, 17,
18, 19, 20, 21

Produccio de peces audiovisuals 29,5 1,18 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10,11, 12, 13, 14, 15, 16, 17,
18, 19, 20, 21

Sessions expositives 15 0,6 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10,11, 12, 13, 14, 15, 16, 17,
18, 19, 20, 21

Tipus: Supervisades

Seguiment de les produccions publicitaries 7,5 0,3 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10, 11,12, 13, 14, 15, 16, 17,
audiovisuals 18, 19, 20, 21

Tipus: Autonomes

Lectures, visionat i analisis audiovisuals 30 1,2 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10, 11,12, 13, 14, 15, 16, 17,
18, 19, 20, 21

Planificacio i produccioé de peces audiovisuals 52,5 21 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10, 11, 12, 13, 14, 15, 16, 17,
18, 19, 20, 21

Avaluacié

Les competéncies d'aquesta assignatura s'avaluaran a través d'activitats diverses. Per poder optar a
l'avaluacié d'aquestes activitats s'haura d'haver assistir a totes les sessions o al 85% de les mateixes si sén
faltes justificades (justificat no vol dir haver avisat que marxes de viatge, sino que es tracta d'una falta
inevitable -malaltia, etc.-.

- Activitat A: Seguiment i lliurament de treballs encarregats per a les practiques (PL) (50%) [10% practica
d'expressio escrita individual, 20% practica en grup d'expressio sonora, 20% practica en grup d'expressio
audiovisual]

- Activitat B: Memoria de practiques en grup (TC) (20%)

- Activitat C: Proves d'avaluaci6 individual (PA) (30%)

Per aprovar I'assignatura caldra tenir una nota de 5, que s'obtindra del calcul ponderat de les notes de cada
activitat. Per poder fer aquest calcul ponderat, les activitats hauran de tenir una nota minima de 4,5. Si algun



dels apartats no arriba a 4,5 no es calculara la mtijana i no es superara l'assignatura. No obstant aixo, els
estudiants podran tornar a avaluar les PA i el TC. Les PL no podran ser reavaluades ja que es tracta de
competencies i habilitats adquirides al llarg del curs que no poden ser valorades en una prova de reavaluacio.
Reavaluacio:

L'alumnat tindra dret a la recuperacio de I'assignatura si ha estat avaluat del conjunt d'activitats el pes de les
quals equivalgui a un minim de 2/3 parts de la qualificaci6 total de I'assignatura.

Els alumnes que hagin participat de I'avaluacié continuada i que no superin les PA o el TC, podran reavaluar
sempre que hagin obtingut una nota minima de 3,5 punts en I'activitat que hagin suspes. Les PA es torna a
avaluar amb una nova PA. ElI TC es tornara a avaluar repetint el TC.

En cas de segona matricula, I'alumnat podra fer una unica prova de sintesi que consistira en una prova
teorico-practica. La qualificacio de I'assignatura correspondra a la qualificacio de la prova de sintesi.

Plagi:

L'estudiant que realitzi qualsevol irregularitat (copia, plagi, suplantacié d'identitat,...) que pugui conduir a una
variacio significativa de la qualificacio d'un acte d'avaluacio, es qualificara amb 0 aquest acte d'avaluacié. En
cas que es produeixin diverses irregularitats, la qualificacié final de I'assignatura sera 0.

La metodologia docent i I'avaluacié proposades poden experimentar alguna modificacié en funcié de les
restriccions a la presencialitat que imposin les autoritats sanitaries.

Aquesta assignatura no contempla I'avaluacié unica.

Activitats d'avaluacié continuada

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge
Analisi de peces publicitaries audiovisuals (avaluacio 40% 2 0,08 1,2,3,4,5,6,8,10, 11,12, 13,
individual) 14, 15, 16, 18, 21

Practiques de laboratori: produccié de diverses peces 40% 3,5 0,14 3,4,5,6,7,9,10, 12,13, 17, 19,
audiovisuals (avaluacio en grup) 20, 21

Treball de curs i memoria 20% 2 0,08 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10, 11,12,
13, 14, 15, 16, 17, 18, 19, 20, 21
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Programari

Eines de suport:

Ordinadors equipats amb software que permeti:

- edicio d'audio i/o video: ZaraStudio, ZaraRadio, DaVinci Resolve, Movie-Maker (PC), I-Movie i SoundTrack
(Mac), Audacity (PC i Mac).

- edici6 d'audio i/o video: Movie-Maker (PC), I-Movie i SoundTrack (Mac), Audacity (PC i Mac).

- retoc fotografic (Picassa, eina de Google), composicio grafica, edicié de textos.

Plataforma virtual: Google (amb les eines: gmail, llocs web, docs).

Hostings: audio - soundcloud (http://www.soundcloud.com)

Video - youtube (http://www.youtube.com).

Us del servidor Ganesha.



