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Idiomes dels grups

Podeu accedir-hi des d'aquest enllag. Per consultar I'idioma us caldra introduir el CODI de I'assignatura.
Tingueu en compte que la informacié és provisional fins a 30 de novembre de 2023.

Prerequisits

Es requereix que I'alumnat tingui coneixement de I'actualitat politica i social. També sén condicions
indispensables una actitud proactiva, participativa, un interés pel context geopolitic i sensibilitat pels conflictes
socials de proximitat.

Objectius

® |dentificar els actors politics (en un sentit ampli del concepte) i de la societat civil, i establir les seves
relacions amb els mitjans de comunicacio.

® Analitzar la contribucié i influéncia dels mitjans de comunicacié a la democracia.

® Analitzar els processos de creacié de I'opinié publica.

Competéncies

Periodisme

® Actuar amb responsabilitat ética i amb respecte pels drets i deures fonamentals, la diversitat i els valors
democratics.

® Actuar en I'ambit de coneixement propi avaluant les desigualtats per ra6 de sexe/génere.

® Demostrar I'esperit critic i autocritic.

® Diferenciar les principals teories de la disciplina, els seus camps, les elaboracions conceptuals, els
marcs i els enfocaments teorics que fonamenten el coneixement de la disciplina i els seus diferents
ambits i subarees, i adquirir un coneixement sistematic de I'estructura dels mitjans de comunicacio.


https://sia.uab.cat/servei/ALU_TPDS_PORT_CAT.html

® Introduir canvis en els métodes i els processos de I'ambit de coneixement per donar respostes

innovadores a les necessitats i demandes de la societat.

® Que els estudiants hagin desenvolupat les habilitats d'aprenentatge necessaries per a emprendre

estudis posteriors amb un alt grau d'autonomia.

® Que els estudiants puguin transmetre informacié, idees, problemes i solucions a un public tant

especialitzat com no especialitzat.

® Que els estudiants sapiguen aplicar els coneixements propis a la seva feina o vocacié d'una manera

professional i tinguin les competéncies que se solen demostrar per mitja de I'elaboracié i la defensa
d'arguments i la resolucié de problemes dins de la seva area d'estudi.

® Que els estudiants tinguin la capacitat de reunir i interpretar dades rellevants (normalment dins de la

seva area d'estudi) per emetre judicis que incloguin una reflexio sobre temes destacats d'indole social,
cientifica o ética.

Resultats d'aprenentatge
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12.

13.

14.

15.
16.

Analitzar criticament els principis, valors i procediments que regeixen I'exercici de la professio.
Analitzar la influéncia dels mitjans de comunicacié segons I'opinié publica.

Analitzar una situacio i identificar-ne els punts de millora.

Desenvolupar l'esperit critic i autocritic.

Identificar els fendmens i plantejar els problemes teorics relatius a la comunicacié audiovisual.
Identificar els fonaments de les teories i de la historia de la comunicacio.

Identificar situacions que necessiten un canvi o millora.

Proposar nous métodes o solucions alternatives fonamentades.

Proposar noves maneres de mesurar I'éxit o el fracas de la implementacié de propostes o idees
innovadores.

Proposar projectes i accions que incorporin la perspectiva de génere.

. Que els estudiants hagin desenvolupat les habilitats d'aprenentatge necessaries per a emprendre

estudis posteriors amb un alt grau d'autonomia.

Que els estudiants puguin transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public tant
especialitzat com no especialitzat.

Que els estudiants sapiguen aplicar els coneixements propis a la seva feina o vocaci6 d'una manera
professional i tinguin les competéncies que se solen demostrar per mitja de I'elaboracio i la defensa
d'arguments i la resolucio de problemes dins de la seva area d'estudi.

Que els estudiants tinguin la capacitat de reunir i interpretar dades rellevants (normalment dins de la
seva area d'estudi) per emetre judicis que incloguin una reflexié sobre temes destacats d'indole social,
cientifica o ética.

Valorar els impactes socials de la mediacié tecnoldgica en la comunicacié contemporania.

Valorar I'impacte de les dificultats, els prejudicis i les discriminacions que poden incloure les accions o
projectes, a curt o llarg termini, en relacio amb determinades persones o col-lectius.

Continguts
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Introduccid.

El 'demos', I'estat i la cultura solidaria com a condicions democratiques.

La prosperitat economica i el context geopolitic com a facilitadors.

El rol del sistema de comunicacio i la gestié de I'espai de debat i deliberacio.
De la propaganda totalitaria a la persuasi6 coercitiva.

L'esfera publica de Habermas i I'opinié publica com a control social.

La mobilitzacié col-lectiva, dels seus origens fins a Internet i la Web 2.0.
Estudis critics 2.0, algoritmes, dades i perspectives de futur.

El calendari detallat amb el contingut de les diferents sessions s'exposara el dia de presentacié de
I'assignatura. Es penjara també al Campus Virtual on I'alumnat podra trobar la descripcié detallada dels
exercicis i practiques, els diversos materials docents i qualsevol informacié necessaria per a I'adequat
seguiment de l'assignatura.



La perspectiva de génere s'incorporara com a part integrant del programa.

Metodologia
La docencia combinara diversos métodes d'ensenyament per a promoure l'aprenentatge dels estudiants:
Activitats dirigides

a) Classes magistrals: en aquestes sessions el professor explicara els conceptes basics i les nocions de
I'assignatura i permetra als alumnes discutir i reflexionar sobre el contingut principal a través d'una participacio
activa.

b) Seminaris: sessions de treball centrades en lectures, activitats orals o presentacions en grup, treballs de
curs individuals.

Activitats supervisades

a) Tutories: els estudiants podran consultar amb la professora de I'assignatura, en determinat horari, per a
aclarir els dubtes que puguin tenir sobre l'assignatura.

b) Sessions d'avaluacio.
Activitats autdbnomes
a) Treball autoorganitzat: lectura de textos i cerca d'informacid, redaccié de treballs individuals.

Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacid, per a la
complementacié per part de I'alumnat de les enquestes d'avaluacié de I'actuacié del professorat i d'avaluacio
de l'assignatura/modul.

Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Classes teoriques i activitats a I'aula 30 1,2 1,2,4,5,6,7,13,14, 16

Tipus: Supervisades

Seminari 14 0,56 1,2,3,4,6,7,11,13, 14, 15

Tipus: Autonomes

Treball autonom de Il'estudiant 54 2,16 2,4,5,8,9,10, 11,12, 13

Avaluacio
Per poder aprovar l'assignatura, caldra treure una nota minima de 5 en la prova de sintesi.

L'alumnat tindra dret a la recuperacio de I'assignatura si ha estat avaluat del conjunt d'activitats el pes de les
quals equivalgui a un minim de 2/3 parts de la qualificacio de I'assignatura. Per poder-se presentar a la
recuperacio de I'assignatura, s'haura hagut d'obtenir la nota mitjana de 3.5 o superior. Les activitats que



quedaran excloses del procés de recuperacio son: el seminari, la participacié a classe i el treball individual de
curs.

Alumnes de segona matricula: avaluacié final

En cas de segona matricula, I'alumnat podra fer una Unica prova de sintesi al final del semestre. La
qualificacié de I'assignatura correspondra a la qualificacié de la prova de sintesi.

Avaluacio unica
El sistema d'avaluacio unica de I'assignatura esta basat en els segiients percentatges:

® 40% Prova tedrica. Haura d'estar aprovada (5 o més) per superar l'assignatura (condici
indispensable).

® 40% Exposici6 oral individual de tres lectures tractades a seminari, a determinar pel professorat.

® 20% Lliurament d'un assaig academic, amb els mateixos requisits que I'alumnat que segueix el
seminari.

A (40%) + B (40%)+ C (20%) = 100% NOTA FINAL DE L'ASSIGNATURA
Recuperaci6: avaluacié unica

® Segons normativa per poder participar en el procés de recuperacio, I'alumnat ha d'haver estat
préviament avaluat almenys 2/3 del total d'activitats avaluables de I'assignatura.

® Només es pot recuperar la prova de teoria si I'alumne/a ha obtingut una nota inferior a 4,9. Aquesta
consistira en una prova escrita d'avaluacio de coneixements teorics.

® Tant I'assaig de recerca com l'exposicié oral no sén recuperables i la nota assolida en cada treball (ja
estigui superat o no) formara part de la mitjana ponderada de la nota final.

Plagi

L'estudiantat que realitzi qualsevol irregularitat (copia, plagi, suplantacié d'identitat...) que pugi conduir a una
variaci6 significativa de la qualificacié d'un acte d'avaluacio, es qualificara amb 0 aquest acte d'avaluacié. En
cas que es produeixen diverses irregularitats, la qualificacio final de I'assignatura sera 0.

Activitats d'avaluacié continuada

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Participacio a classe 10% sobre la qualificacio final 8 0,32 1,2,4,5,6,13, 14

Prova de sintesi 40% sobre la qualificacio final 4 0,16 1,2,4,6, 11,13, 14,15

Seminari 20% sobre la qualificacio final 14 0,56 1,2,3,4,5,7,12,13, 14,15, 16

Treball individual de curs 30% sobre la qualificacio final 26 1,04 1,4,8,9,10,12, 13, 14, 15
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