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Podeu accedir-hi des d'aquest enllag. Per consultar I'idioma us caldra introduir el CODI de I'assignatura.
Tingueu en compte que la informacié és provisional fins a 30 de novembre de 2023.

Prerequisits

Assignatura optativa de tercer i quart en el Grau de Periodisme. Caldra que 'alumnat tingui un coneixement de
temes d'actualitat; demostri capacitat per I'is correcte oral i escrit del catala i el castella. Cal tenir en compte
que l'alumnat ja haura realitzat assignatures obligatories relacionades amb aquesta assignatura i que aixo
permetra que ja tingui les capacitats técniques necessaries per al desenvolupament d'activitats especifiques.

Objectius

1. Integrar la dimensi6 empresarial dins el concepte del periodisme i dels mitjans de comunicacio.

2. Faer servir models d'analisi de mercat i de empresa.

3. Coneixer diferents casos d'empreses periodistiques i les tendéncies actuals pel que fa al disseny de
producte i I'impacte de I'entorn tecnologic en la produccié de continguts, el seu consum i la seva monetitzacio.
4. Elaborar i presentar un projecte empresarial propi en I'ambit de la comunicacié.

Competéncies

Periodisme

® Actuar en I'ambit de coneixement propi avaluant les desigualtats per ra6 de sexe/génere.

® Actuar en I'ambit de coneixement propi valorant I'impacte social, econdmic i mediambiental.

® Demostrar I'esperit critic i autocritic.

® Demostrar un coneixement adequat de la realitat sociocomunicativa de Catalunya en el context
espanyol, europeu i mundial.


https://sia.uab.cat/servei/ALU_TPDS_PORT_CAT.html

® Diferenciar les principals teories de la disciplina, els seus camps, les elaboracions conceptuals, els
marcs i els enfocaments tedrics que fonamenten el coneixement de la disciplina i els seus diferents
ambits i subarees, i adquirir un coneixement sistematic de I'estructura dels mitjans de comunicacio.

® Introduir canvis en els métodes i els processos de I'ambit de coneixement per donar respostes
innovadores a les necessitats i demandes de la societat.

® Que els estudiants hagin desenvolupat les habilitats d'aprenentatge necessaries per a emprendre
estudis posteriors amb un alt grau d'autonomia.

® Que els estudiants puguin transmetre informacié, idees, problemes i solucions a un public tant
especialitzat com no especialitzat.

® Que els estudiants sapiguen aplicar els coneixements propis a la seva feina o vocacié d'una manera
professional i tinguin les competéncies que se solen demostrar per mitja de I'elaboracid i la defensa
d'arguments i la resolucié de problemes dins de la seva area d'estudi.

® Que els estudiants tinguin la capacitat de reunir i interpretar dades rellevants (normalment dins de la
seva area d'estudi) per emetre judicis que incloguin una reflexio sobre temes destacats d'indole social,
cientifica o ética.

Resultats d'aprenentatge

1. Analitzar els indicadors de sostenibilitat de les activitats academicoprofessionals de 1?ambit integrant-hi
les dimensions social, econdmica i mediambiental.

2. Analitzar la dimensi6é economica dels mitjans de comunicacio.

3. Analitzar una situacié i identificar-ne els punts de millora.

4. Comparar la realitat sociocomunicativa de Catalunya amb el context espanyol i europeu des del punt
de vista de les industries culturals.

5. Descriure I'estructura, el funcionament i la gestié de I'empresa de comunicacio.

6. Desenvolupar I'esperit critic i autocritic.

7. Explicar la realitat sociocomunicativa de Catalunya en el context espanyol i europeu des del punt de
vista economic i el teixit empresarial.

8. Identificar les implicacions socials, economiques i mediambientals de les activitats
academicoprofessionals de I'ambit de coneixement propi.

9. Identificar situacions que necessiten un canvi o millora.

10. Ponderar els riscos i les oportunitats de les propostes de millora tant propies com alienes.

11. Proposar nous metodes o solucions alternatives fonamentades.

12. Proposar noves maneres de mesurar I'éxit o el fracas de la implementacio de propostes o idees
innovadores.

13. Proposar projectes i accions que incorporin la perspectiva de génere.

14. Proposar projectes i accions viables que potenciin els beneficis socials, econdmics i mediambientals.

15. Que els estudiants hagin desenvolupat les habilitats d'aprenentatge necessaries per a emprendre
estudis posteriors amb un alt grau d'autonomia.

16. Que els estudiants puguin transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public tant
especialitzat com no especialitzat.

17. Que els estudiants sapiguen aplicar els coneixements propis a la seva feina o vocacié d'una manera
professional i tinguin les competéncies que se solen demostrar per mitja de I'elaboracio i la defensa
d'arguments i la resolucié de problemes dins de la seva area d'estudi.

18. Que els estudiants tinguin la capacitat de reunir i interpretar dades rellevants (normalment dins de la
seva area d'estudi) per emetre judicis que incloguin una reflexio sobre temes destacats d'indole social,
cientifica o ética.

Continguts

1. El periodisme com a missié empresarial.

2. Els publics: habits i necessitats informatives.

3. Productes informatius, models de negoci i entorn digital.
4. Projecte empresarial en I'ambit de la comunicacié.



(*) El calendari detallat amb el contingut de les diferents sessions s'exposara el dia de presentacio de
I'assignatura. Es penjara també al Campus Virtual on I'alumnat podra trobar la descripcié detallada dels
exercicis i practiques, els diversos materials docents i qualsevol informacié necessaria per a l'adequat
seguiment de I'assignatura. En cas de canvi de modalitat docent per raons sanitaries, el professorat informara
dels canvis que es produiran en la programacié de l'assignatura i en les metodologies docents.

En una de les sessions de l'assignatura es destinaran uns 15 minuts per a que els estudiants puguin
respondre les enquestes d'avaluacio de I'actuacio docent i d'avaluacio de l'assignatura o modul.

Metodologia

El desenvolupament del curs es portara a terme dins de les seglients metodologies docents:
Classes magistrals

Seminaris

Classes invertides

Estudis de cas

Learning by doing

Sessions amb convidat

Desenvolupament i presentacio del projecte final

El centre del curs és el treball final, un projecte d'empresa de comunicacio, que sera tutoritzat de forma
constant als grups de practiques de I'assignatura.

Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacid, per a la
complementacié per part de I'alumnat de les enquestes d'avaluacié de I'actuacié del professorat i d'avaluacio
de l'assignatura/modul.

Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Classe magistral 15 0,6 1,2,8,4,5,6,7,8,9,10, 11, 15,17

Seminaris i practiques 33 1,32 1,2,8,4,5,6,7,8,9,10, 11,12, 13, 14, 15, 16, 17, 18

Tipus: Supervisades

Tutories 42 1,68 1,2,8,4,5,6,7,8,9, 10, 11,12, 13, 14, 15, 16, 17, 18

Tipus: Autdonomes

Treball autdonom 60 24 1,2,8,4,5,6,7,8,9, 10, 11,12, 13, 14, 15, 16, 17, 18

Avaluacié



Activitats d'avaluacio:

A. 40% elaboraci6 d'un projecte empersarial de comunicacié.

B. 20% presentacié del projecte elaborat

C. 30% examen final

D. 10% participacio a classe.

L'avaluacio constara de tres parts: la part tedrica, I'elaboracio i presentacio d'un projecte empersarial de
comunicacidles i la participacio i proactivitat en les sessions lectives. El projecte tindra un pes del 60% sobre

la nota final (40% el projecte i 20% la presentacio).

L'examen teoric (30% de la nota final) sera la resolucié tedrica per escrit de problemes i situacions relacionat
amb allo que s'ha explicat a classe.

En cas de suspendre algun dels tres apartats, no tots es podran recuperar. El projecte i la seva presentacié
(aixi com la participacio a classe) no tenen recuperacio, sén practiques en grup que es realitzen durant bona
part del semestre. L'examen tedric es pot recuperar al final del semestre.

Aquesta assignatura no contempla la realitzacié d'avaluacio unica, ni tampoc d'una prova de sintesi per a
segones matricules.

Plagi:

L'estudiant que faci qualsevol irregularitat (copia, plagi, suplantacio d'identitat,...) es qualificara amb aquest
acte d'avaluacio. En cas que es produeixin diverses irregularitats, la qualificacio final de lassignatura sera 0.

Activitats d'avaluacié continuada

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Examen final 30% O 0 1,2,3,4,6,7,10,15,16, 17, 18

Participacio a les activitats del curs  10% 0 0 2,3,5,6,8,11,15,16

Presentacié oral (projecte final) 20% O 0 5,6,8,11,13, 14, 16

Projecte final 40% O 0 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10, 11,12, 13, 14,15, 16, 17, 18
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Programari

Al tractar-se d'una assignatura practica el programari requerit és I'habitual per a la realitzaci6 de les tasques
periodistiques de produccié de continguts.

En concret, es requereixen les seguents eines:

Programari d'edicié d'audio: Audacity
Programari d'edicié de textos: Word o similar
Programari d'edicié d'imatges: Canva
Programari d'analisi de dades: Excel o similar



