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Prerrequisitos

Ningun prerrequisito contemplado.

Aviso: La profesora responsabel de la guia docente no sera quién impartira la asignatura

Objetivos y contextualizacién

Se espera que el estudiante, al finalizar su estudio sea capaz de:

® Comprender la importancia de los conocimientos psicologicos para adaptarse al comportamiento de las
personas consumidoras.

® |dentificar las caracteristicas perceptivas de las producciones publicitarias para utilizarlas en la creacién
de materiales audiovisuales.

® Conocer la importancia de la investigacion y el método cientifico para la obtencion de datos.

® Comprender el funcionamiento de procesos psicoldgicos basicos implicados en el comportamiento del
consumidor, tales como la atencion, la percepcion, la sensacion, el aprendizaje y la memoria

® Comprender el funcionamiento de procesos psicoldgicos implicados en la toma de decisiones, en
especial las emociones.

® |ntroducir la perspectiva de género en la percepcion publicitaria.

® Fomentar la actitud y el pensamiento critico

® Fomentar el respecto a la ética en el ejercicio de la profesion.


https://sia.uab.cat/servei/ALU_TPDS_PORT_ESP.html

Competencias

® Aplicar el pensamiento cientifico con rigor.
® Buscar, seleccionar y jerarquizar cualquier tipo de fuente y documento Util para la elaboracién de
productos comunicativos.

® Conocer las caracteristicas de la psicologia de la percepcion aplicadas a la produccién y analisis de los
productos audiovisuales.
Resultados de aprendizaje

1. Aplicar el pensamiento cientifico con rigor.

2. Buscar, seleccionar y jerarquizar cualquier tipo de fuente y documento util para la elaboracion de
productos comunicativos.

3. Ultilizar los fundamentos de la psicologia de la percepcion para analizar los fendmenos audiovisuales.

Contenido

El calendario detallado con el contenido de las diferentes sesiones se expondra el dia de presentacion de la
asignatura. Se colgara también en el Campus Virtual donde el alumnado podra encontrar la descripcion
detallada de los ejercicios y practicas, los diversos materiales docentes y cualquier informacion necesaria para
el adecuado seguimiento de la asignatura.

SESIONES MAGISTRALES

1. Introduccién. Psicologia aplicada al comportamiento de las audiencias. Persuasion

2. Cémo nos persuaden. Psicologia de la comunicacién persuasiva.

3. Como percibimos los contenidos: atencién, percepcion, aprendizaje y memoria.

4. Cémo tomamos decisiones: emociones, disonancias, via rapida y via lenta.

5. Cémo seguimos tendencias: cambio social, segmentacion psicosocial y tendencias sociales.

6. Como formamos parte de segmentos de mercado: identidad, grupos sociales, estratificacion y principales
categorias sociales: edad y género.

SEMINARIOS

En paralelo a las sesiones magistrales se realizaran 7 seminarios de asistencia obligatoria, que acercaran a la
practica profesional los contenidos tedricos.

Seminario 1: persuasion

Seminario 2: atencion

Seminario 3: eye tracking

Seminario 4: aprendizajes asociativos
Seminario 5: via rapida / via lenta
Seminario 6: pensamiento creativo

Seminario 7: categorizacion social y género



Metodologia

La metodologia docente incluye actividades dirigidas, supervisadas y autbnomas y combinara las clases
tedricas con sesiones dirigidas de seminarios y con tutorias supervisadas.

La integracion metodoldgica se llevara a cabo a partir de la utilizacion de las aulas MOODLE de la UAB.

El calendario detallado con el contenido de las diferentes sesiones se expondra el dia de presentacion de la
asignatura. Se colgara también en el Campus Virtual donde el alumnado podra encontrar la descripcién
detallada de los ejercicios y practicas, los diversos materiales docentes y cualquier informaciéon necesaria para
el adecuado seguimiento de la asignatura. En caso de cambio de modalidad docente por razones sanitarias,
el profesorado informara de los cambios que se produciran en la programacion de la asignatura y en las
metodologias docentes.

Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulacién
para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacién de la actuacién del profesorado y de evaluacion de
la asignatura o médulo.

Actividades
Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Tipo: Dirigidas
Clases teoricas 37,5 1,5 1,3
Seminarios 15 0,6 3

Tipo: Supervisadas

Tutorias 7,5 0,3 2

Tipo: Auténomas

Auténoma 40 1,6 1,2,3

Evaluacién

a) EVALUACION CONTINUADA:

Para aprobar la asignatura en la evaluacion continuada, todas las evaluaciones (Examen, Trabajo de curso y
Seminarios) tienen que tener una nota igual o superior a 5 en las siguientes condiciones:

® Examen tedrico (40%). Examen sobre el contenido teérico y el de los seminarios. Tener una nota
superior o igual a 5. Con un 4 o menos, no se hace mediana y pasa directamente a la recuperacion.

® En el trabajo (30%): Tener una nota igual o superior al 5.

® En los seminarios (30%): haber asistido y tener una nota superior a 5 en TODOS los Seminarios.

b) RECUPERACION evaluacién continuada:



Para optar, el alumnado tiene que haber sido evaluado previamente de al menos 2/3 del total de actividades
evaluables de la asignatura. Habra recuperacion de las ACTIVIDADES SUSPENSAS en la evaluacion
continuada. Las condiciones para hacer la recuperacion son las siguientes:

® EXAMEN (Teoria): se haya obtenido una nota inferior a 5 en el examen de evaluacion continuada.
® TRABAJO: Se haya librado y logrado una nota inferior a 5 en la evaluacién continuada.

Caracteristicas de la recuperacion:

EXAMEN (TEORIA): La recuperacion se hara a través de un examen del mismo tipo que el de la evaluacién
continuada. La nota obtenida en el examen de recuperacion de la teoria sera la nota definitiva de esta parte.
TRABAJO: La recuperacion se hara repitiendo el trabajo de la asignatura y/o los apartados incorrectos.
SEMINARIOS: no pueden recuperarse. Si uno no se ha librado por motivos justificados, puede echarse de
plazo con una penalizacion del 20% de su nota, pero solo durante las siguientes dos semanas. .

c) EVALUACION UNICA:
El sistema de evaluacién unica de la asignatura esta basado en los siguientes porcentajes:

® 40% Prueba tedrica. Se trata de un modelo especifico por este tipo de evaluacion, que amplia los
contenidos a tratar.

® 20% Prueba libro. Examen sobre el contenido de un libro propuesto por el docente. Se realizara el dia
de la prueba tedrica.

® 40% Entrega de un trabajo final.

Para superar la asignatura se tendra que llegar al 5, o superarlo en cada una de las partes que componen su
evaluacion.

Los trabajos se libraran el dia del examen, en el cual se evaluara la prueba tedrica y el examen del libro.

d) RECUPERACION evaluacion Unica:

Para optar, el alumnado tiene que haber sido previamente evaluado de al menos 3/4 del total de actividades
evaluables de la asignatura. Habra recuperacion de las ACTIVIDADES SUSPENSAS en la evaluacion
continuada. Las condiciones para hacer la recuperacion son las siguientes:

Solo se puede recuperar la prueba de teoria si el alumno/a ha obtenido una nota inferior a 4,9. La prueba de
recuperacion consistira en una prueba escrita de evaluacion de conocimientos tedricos.

La nota obtenida en la resolucion de casos o retos comunicativos formara parte de la media ponderada de la
nota final. Solo en caso de suspender esta prueba y si el alumno asi lo considera, podra optar a recuperarla

con una prueba de la misma indole.

OTROS:

® SUBIR NOTA: Podra presentarse a subir nota el alumnado que en la evaluacién continuada haya
obtenido una nota igual o superior al 8,5. Para subir nota se hara un examen global de la asignatura. Si



la nota final conseguida en este examen es superior a la nota final conseguida en la asignatura en la
evaluacién continuada, se procedera a subir la nota; si es inferior, la nota final de la asignatura sera la
nota final conseguida en la evaluacién continuada.

® SEGUNDA MATRICULA: En caso de segunda matricula, el alumnado podra hacer una tnica prueba
de sintesis que consistira en un examen final 50% y un trabajo obligatorio 50%, si no se aprobé el
trabajo en la primera convocatoria. La calificacion de la asignatura correspondera a la calificacion de la
prueba de sintesis.

® PLAGIO: En caso de que el estudiante realice un plagio sin citar, o un uso no explicitado de una IA
para realizar una tarea, se calificara con 0 este acto de evaluacién, con independencia del proceso
disciplinario que se pueda instruir. En caso de que se produzcan dos irregularidades en los actos de
evaluacién de una misma asignatura, la calificacion final sera 0.

Actividades de evaluacién continuada

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Examen 40% 2 0,08 1,2,3
Participacion e informes de los seminarios 30% 18 0,72 1,2,3
Trabajo final 30% 30 1,2 1,2,3
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