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Tingueu en compte que la informacié és provisional fins a 30 de novembre de 2023.

Prerequisits

Haver cursat préviament "Estructura del Sistema Audiovisual”

Objectius

Aproximacié conceptual i practica a la gestié de I'empresa de serveis de comunicacié audiovisual en el context
de la seva relacion amb la industria cultural i creativa i els processos de convergencia digital.

Competéncies

Comunicacié Audiovisual

® Aplicar el pensament cientific amb rigor.

® Buscar, seleccionar i jerarquitzar qualsevol tipus de font i document util per a I'elaboracié de productes
comunicatius.

® Coneixer i interpretar els fenomens industrials i empresarials del sector audiovisual.

® Demostrar capacitat de lideratge, negociacio i treball en equip, aixi com resolucié de problemes.

® Gestionar el temps de manera adequada.

Resultats d'aprenentatge

1. Aplicar el pensament cientific amb rigor.


https://sia.uab.cat/servei/ALU_TPDS_PORT_CAT.html

2. Buscar, seleccionar i jerarquitzar qualsevol tipus de font i document util per a I'elaboraci6 de productes
comunicatius.

Demostrar capacitat de lideratge, negociacio i treball en equip, aixi com resolucié de problemes.
Gestionar el temps de manera adequada.

5. ldentificar les caracteristiques especifiques del sistema audiovisual.

How

Continguts

1. Conceptes clau sobre gestio i empresa audiovisual.

2. L'emprenedoria, la seva materialitzacié i constitucio empresarial. De la idea al projecte: la creativitat, la
investigaci6 i el desenvolupament, la innovacio i I'emprenedoria.

3. L'estructura, caracteritzacio i classificacio de I'activitat empresarial de la comunicacié audiovisual.
4. L'organitzacié i direccié de I'empresa audiovisual.
5. Marqueting, comercialitzacio i models de negoci dels sistemes i empreses audiovisuals.
6. El pla d'empresa i de negoci.
7. L'estructura de les empreses i el mercat de l'audiovisual a Europa.
8. La gesti6 de I'empresa cinematografica.
9. La gestid de I'empresa televisiva.

10. La gesti6 de les plataformes SVOD.

11. La gestié econdmico-financera a I'empresa audiovisual.

Metodologia

Desenvolupament de classes expositives, treballs individuals i en grup, lectures de textos recomanats
relacionats amb la matéria, analisi de casos de gestio i discussid dels mateixos en les sessions de seminari.
Realitzacio d'un projecte d'empresa original, creatiu i viable.

Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacio, per a la

complementacié per part de I'alumnat de les enquestes d'avaluacié de l'actuacié del professorat i d'avaluacio
de l'assignatura/modul.

Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Clases teoriques 37,5 1,5 1,2,4,5

Seminaris (exercicis i participacio) 15 0,6 1,2,3,4,5

Tipus: Supervisades

Tutories 7,5 0,3 1,2, 4

Tipus: Autdonomes

Lectura, analisi i sintesi de textos, preparacio de les presentacions 82,5 3,3 1,2,3,4,5

Avaluacié



Avaluacio6 continuada

S'ha d'haver superat amb un minim de 5 les seglents proves:
-Examen teoric (30% de la nota final)

-Seminaris [resoluci6 d'exercicis i participacié] (20% de la nota final)
-Treball de curs i presentacio (50% de la nota final)

El treball és una activitat individual tutoritzada. A principis de curs, es penjara el protocol que especifica amb
tot detall com s'ha de procedir.

L'examen tedric presencial incloura el que s'ha vist i fet a les sessions tedriques de classe i als seminaris.

Els seminaris tenen un protocol i unes lectures especificas. S'hauran de preparar préviament. Les faltes
d'assisténcia als seminaris, les dates dels quals seran comunicades a principi de curs, seran qualificats amb
un 0.

Avaluacio Unica:

L'avaluacio unica esta integrada per tres parts diferenciades, cadascuna de les quals s'ha d'aprovar amb un 5
com a minim per a superar l'assignatura:

® Treball (50%)
® Examen teoric (30%)
® Exercici de sintesi a partir de lectures sobre I'assignatura (30%)

El treball és una activitat individual tutoritzada. A principis de curs, es penjara el protocol que especifica amb
tot detall com s'ha de procedir.

L'examen teoric presencial incloura el que s'ha vist i fet a les sessions teodriques de classe i als seminaris.

L'exercici de sintesi a partir d'un conjunt de lectures addicionals i el contingut dels seminaris és una prova
presencial en que I'estudiantat haura de posar en relacié les lectures i la teoria vista a classe. Al Campus
Virtual es donaran més detalls sobre aquesta prova.

Sobre el periode i condicions de la recuperacié

L'alumnat tindra dret a la recuperacio de I'examen i del treball o d'ambdues parts sempre i quan hagi estat
avaluat del conjunt d'activitats el pes de les quals equivalgui a un minim de 2/3 parts de la qualificaci6 total de
l'assignatura.

Per poder-se presentar a la recuperacioé del treball i/o de I'examen, s’haura hagut d'obtenir una nota mitjana de
l'assignatura de 3,5.

Les activitats que queden excloses del procés de recuperacié soén els seminaris (avaluacié continuada) i
I'exercici de sintesi a partir de lectures (avaluacio unica).

Sobre el plagi

L'estudiant que realitzi qualsevol irregularitat (copia, plagi, suplantacié d'identitat,...) que pugui conduir a una
variacio significativa de la qualificacio d'un acte d'avaluacio, es qualificara amb 0 aquest acte d'avaluacié. En
cas que es produeixin diverses irregularitats, la qualificacio final de I'assignatura sera 0.

Activitats d'avaluacié continuada



Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Examen teoric 30% 2 0,08 1,2,4,5

Seminaris (resolucié d'exercicis i participacio) 20% 2,5 0,1 1,2,3,4,5

Treball de curs i presentacio 50% 3 0,12 1,2,3,4,5
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Programari

Aquesta assignatura no necessita un programari concret per al desenvolupament de les classes i els treballs.



