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Prerequisits

S'espera que els estudiants matriculats en aquest curs tinguin un nivell de grau en ciéncies politiques o en
qualsevol altra disciplina de ciéncies socials. Es recomana als estudiants que es familiaritzin amb els llibres
seglients, especialment si tenen titols d'altres disciplines:

- Dalton, R.J. (2013) Citizen Politics: Public Opinion and Political Parties in Advanced Industrial Democracies.
CQ Press

- Negrine, R. and Stanyer J. (eds) (2007) The Political Communication Reader. Routledge.

Objectius

El primer objectiu d'aquest modul és entendre les bases cientifiques del comportament electoral. Aixi,
estudiarem quines son les causes de la votacio i analitzarem els models que intenten predir-la. El segon
objectiu del modul tracta de les bases comunicatives de la politica. Aixi, analitzarem com els actors politics,


https://sia.uab.cat/servei/ALU_TPDS_PORT_CAT.html

els mitjans de comunicacié i la gent en general interactuen amb la comunicacio politica. L'objectiu final del
modul és familiaritzar I'estudiant amb els debats actuals sobre I'opinié publica i els temes electorals.

Competéncies

Marqueting

® Abordar situacions i/o problemes empresarials que puguin comportar un dilema étic a partir d'una

reflexio critica.

® Analitzar dades d'enquesta mitjangant el programari estadistic adequat.

® Argumentar i redactar informes precisos i clars sobre problemes comercials plantejats.

® Desenvolupar habilitats comunicatives en presentacions orals davant de publics critics.

® Dissenyar i executar investigacions de mercat.

® Traslladar a I'ambit sociopolitic I'analisi, la planificacio i el disseny d'estratégies en el marqueting.
® Treballar en equips de caracter interdisciplinari.

Ciéncia Politica

® Analitzar el comportament i les actituds politiques dels ciutadans i els processos de comunicacio

politica en els quals estan immersos.

® Aplicar les técniques qualitatives i quantitatives d'analisi necessaries per a I'analisi sistematica i

rigorosa d'aspectes concrets de la realitat politica.

® Dissenyar un projecte de recerca que satisfaci els criteris de rigor i excel-léncia académica.
® Elaborar i redactar projectes i informes técnics i académics de manera autonoma fent Us de la

terminologia, I'argumentacioé i les eines analitiques adequades a cada context.

® Treballar en equips de caracter internacional i interdisciplinari, els membres dels quals tenen origens i

trajectories diferents.

Resultats d'aprenentatge
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Abordar situacions i/o problemes empresarials que puguin comportar un dilema étic a partir d'una
reflexio critica.

Analitzar dades d'enquesta mitjangant el programari estadistic adequat.

Analitzar dades d'enquesta mitjangant el programari estadistic apropiat.

Argumentar i redactar informes precisos i clars sobre problemes comercials plantejats.

Descriure les diferents teories sobre els efectes i conseqliencies de la comunicacioé politica i saber
estimar el seu impacte real en contextos concrets.

Desenvolupar habilitats comunicatives en presentacions orals davant de publics critics.

Dissenyar i dur a terme una analisi a través d'enquestes coneixent els diferents aspectes (quiestionari,
mostreig, mode d'administracio).

Dissenyar i portar a terme una analisi mitjangant enquestes i conéixer-ne els diferents aspectes
(questionari, mostreig, métode d'administracio).

Distingir les fonts de dades per a I'estudi de problemes sociopolitics.

. Elaborar i redactar projectes i informes técnics i academics de manera autonoma fent Us de la

terminologia, I'argumentacié i les eines analitiques adequades a cada context.

Fer observables i quantificables els fenomens sociopolitics.

Identificar els actors clau del sistema politic: els seus repertoris d'accid, interessos i recursos.
Identificar les diferents variables implicades en un problema d'investigacio sociopolitic i com es
relacionen entre si.

Interioritzar les funcions, temps, eixos de competicio i indicadors de les eleccions.

Plantejar un ampli rang de dissenys d'investigacié diferents per a respondre diferents preguntes
d'investigacio de caracter sociopolitics i saber quin és el més adequat en cada ocasio.

Plantejar un ampli rang de dissenys de recerca diferents per respondre diferents preguntes
d'investigacio de caracter sociopolitic i saber quin és més adequat en cada ocasio.

Reconéixer el funcionament de les principals institucions politiques i com aquestes poden incidir en el
comportament dels ciutadans.

Treballar en equips de caracter interdisciplinari.



19. Treballar en equips de caracter internacional i interdisciplinari, els membres dels quals tenen origens i
trajectories diferents.

20. Utilitzar el llenguatge visual i verbal més frequient en les campanyes electorals i institucionals.

21. Utilitzar recursos per a la presentacio atractiva i resumida de dades i resultats en matéria d'analisi
sociopolitic.

22. Utilitzar recursos per a la presentacio atractiva i resumida de dades i resultats en matéria d'analisi
sociopolitica.

Continguts

Part 1. Comportament electoral

1.1.Les bases de posicio social del vot: escissions i alineacions

1.2.Les bases de valors del vot: identificacio del partit, ideologia i estats d'anim politics
1.3.Les bases personals del vot: la importancia dels liders

1.4.Emetre vots i suport de partits de ninxol

1.5.Els models espacials de la competicio de partits: proximitat i direccionalitat
1.6.Votacioé economica: la importancia de la situacié economica

1.7 Votacio estratégica: la importancia del sistema electoral

1.8.Votacio d'esdeveniments: com els esdeveniments configuren els resultats de les eleccions
1.9.Politics multinivells i eleccions de segon ordre

1.10.Sense vot: causes i antecedents

1.11.Les conseqliéncies politiques de no votar

Part 2. Comunicacio politica

2.1.Efectes de campanya: s6n minims?

2.2.Persuasio politica i resisténcia a la persuasio

2.3.El paper de les predisposicions: I'exposicio selectiva partidista

2.4.La hipotesi de la bretxa de coneixement

2.5.Campanya negativa

2.6.El populisme com a estil de comunicacio

2.7.Repolititzacio del 'genere': partits politics i comunicacio a les xarxes socials

2.8.Diferéncies de génere en la comunicacié dels politics: discursos, publicitat i autorepresentacio en les
formes tradicionals i digitals de comunicacié

2.9.Diferéncies de génere en la cobertura dels mitjans politics
2.10.Dones politiques i violéncia politica en linia

2.11.Escletxes de geénere en el compromis politic: exposicio a noticies, participacio en linia i veu politica



2.12.Génere i comunicacié politica: 1A, comunicacio politica digital i altres

Part 3. Opini6 publica

3.1.L'opinié publica i la seva mesura: una introduccié

3.2.Formacio de I'opinio publica: una revisio de teories;

3.3.0pini6 publica i sensibilitat a les politiques: el problema de la congruéncia entre les elits de masses;

3.4.Reptes en la investigacioé de I'opinid publica: la questié de la 'desirabilitat social' i la qualitat de les
enquestes d'opinio publica

3.5.Populisme (i): Conceptualitzaci6 i Mesura
3.6.Populisme (ii): causes i conseqliéncies
3.7.Les emocions a la politica

3.8.Raonament motivat

Metodologia

Una sessi6 tipica incloura una conferéncia més una discussié comuna de les lectures obligatories. Aqui, un
alumne presentara un treball i la resta de la classe discutira les conclusions. S'espera que tots els alumnes
llegeixin les lectures obligatories del seminari i preparin les seves intervencions.

Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacid, per a la
complementacio per part de I'alumnat de les enquestes d'avaluacié de I'actuacié del professorat i d'avaluacio
de l'assignatura/modul.

Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Lectures 40 1,6 5,11,12,13, 14,17, 20

Seminars 24,5 0,98 9,13, 22

Tipus: Supervisades

Essay writing 50 2 3,4,8,10, 15,19

Reading 50 2 1,5,9, 14

Tipus: Autonomes

Individual study 80 3,2 5,12,14,17

Avaluacié



L'avaluacio es divideix en els elements seglents:

1. Presentacio de les lectures obligatories i participacié en el debat (25%). Cada setmana un alumne
s'encarregara de presentar la lectura obligatoria. Cada exposicio tindra la finalitat de presentar la lectura en
totes les seves parts de manera clara i exhaustiva, incloent al final de la presentacio tres preguntes per tal
d'alimentar la discussid/debat a classe. Els alumnes encarregats de la presentacioé hauran de preparar les
diapositives i enviar les diapositives al professor que impartira la classe. S'avaluaran les seves habilitats de
presentacio, la capacitat de relacionar-se amb l'article i la seva literatura, la seva comprensio dels
resultats/descobertes presentats en la lectura, la qualitat de la seva presentacio oral i visual i la rellevancia de
les seves tres preguntes. Els estudiants que no es presentin a la presentacié programada rebran una
penalitzacié de 5 punts sobre la seva nota d'aquesta part. Les presentacions han de durar uns 15 minuts. Les
presentacions més curtes (menys de 12 minuts) o més llargues (més de 16 minuts) seran penalitzades. Tots
els alumnes han de llegir les lectures obligatories i participar en la discussio a classe. La participacio al debat
a classe també formara part de l'avaluacio. Per tant, els alumnes que facin una bona presentacio de la lectura
pero no participin activament en la discussio durant la resta de sessions seran penalitzats en la seva nota
d'aquesta part.

2. Assaig escrit (25%). Els estudiants elaboraran una redacci6 escrita escollint entre una llista de possibles
titols/temes que es posaran a la seva disposicio a l'inici del curs. L'assaig seguira I'estructura classica d'un
article cientific, incloent resum,introduccid, literatura, métodes, resultats, discussio, llista de referéncies (s'han
d'incloure almenys tres referéncies). Els estudiants hauran de presentar una pregunta de recerca clara i ben
definida i intentar respondre a la pregunta de recerca a partir de la literatura/descobriments anteriors o en la
seva propia elaboracié de dades/recursos. Els assaigs han de tenir un minim de 3000 paraules i un maxim de
4000 paraules, excloent les referéncies. Els assaigs s'han de redactar en anglés i lliurar-los al professor
responsable del tema seleccionat en el termini indicat. Els assaigs enviats fora de la data limit rebran una
penalitzacié de 2 punts per cada dia de retard. El plagi i I'is de la intel-ligéncia artificial no es toleraran sota
cap circumstancia. NO es poden presentar treballs que hagin estat preparats per a altres cursos o per a la
tesi.

3. Examen final (50%). Al final de les classes, els alumnes hauran de fer una prova final. La prova incloura 20
preguntes de resposta multiple sobre els temes exposats a classe durant el curs.

En cas de recuperacio de I'examen, s'aplicara el mateix métode d'avaluacio descrit anteriorment.
Els alumnes seran qualificats amb una nota numeérica que va de 0 a 10, sent 10 la millor nota.
Els estudiants han d'assistir com a minim al 80% de les sessions per aprovar aquest modul.

Els professors proporcionaran més detalls i informacié sobre el procés d'avaluacioé durant la presentacio del
modul.

En el cas de 'avaluaci6 Unica, els estudiants hauran de:

- Presentar comentaris escrits (maxim 3000 paraules) sobre una lectura que puguin escollir entre les
seleccionades pels professors (25%)

- Presentar un assaig escrit escollintd'unallista de possibles titols/temes (en termes de recompte de paraules,
estructura de I'assaig, etc. s'apliquen les mateixes regles descrites anteriorment) (25%)

- Fer un examen final (20 preguntes d'opcié multiple) sobre una seleccié de lectures que cada professor
posara a disposici6 dels estudiants (50%)

En cas de recuperacio de I'examen, s'aplicara el mateix métode d'avaluacié descrit anteriorment per a
I'avaluacié unica.

En el moment de realitzacié de cada activitat avaluativa, el professor o la professora informara I'alumnat
(Moodle) del procediment i la data de revisié de les qualificacions.

L'estudiant rebra la qualificacio de "No avaluable" sempre que no hagi lliurat més del 1/3 parts de les activitats
d'avaluacio.



En cas que l'estudiant realitzi qualsevol irregularitat que pugui conduir a una variacié significativa de la
qualificacio d'un acte d'avaluacié, es qualificara amb 0 aquest acte d'avaluacié, amb independéncia del procés
disciplinari que s'hi pugui instruir. En cas que es produeixin diverses irregularitats en els actes d'avaluacié
d'una mateixa assignatura, la qualificacié final d'aquesta assignatura sera 0.

Els examens on hi ha hagut irregularitats (per exemple, plagi, Us no autoritzat de la IA, etc.) no sén
recuperables.

Activitats d'avaluacio continuada

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge
Final test 50 1 0,04 5,9,11,12,13, 14,15, 17, 20
Presentation and partecipation in 25 2,5 0,1 1,4,5,6,9,10, 11,12, 13, 14, 15, 17, 18, 19, 20, 21
class
Written essay 25 2 0,08 2,3,4,5,7,8,9,11,12,13, 14, 15, 16, 17, 20, 21,
22
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