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Prerequisits

Objectius

En aquest modul es treballen les eines concretes per al plantejament d'un projecte de recerca cientifica,
delimitar els seus objectius, identificar els métodes i fonts apropiades per a cubrir-los i establir un pla de
treball.

L'objectiu general és coneéixer, aprendre i practicar els conceptes i procediments necessaris per al
plantejament d'una recerca cientifica.

Competéncies

® Analitzar els resultats de recerca per obtenir nous productes o processos, valorant-ne la viabilitat
industrial i comercial per a la seva transferéncia a la societat.

® Buscar informacié en I'entorn cientificotécnic i tenir habilitats operatives en I'Us de les TIC

® Demostrar una actitud desperta, innovadora i analitica en relacié amb els interrogants d'investigacio

® Desenvolupar la capacitat d'avaluar les desigualtats per rad de sexe i génere, per dissenyar solucions.


https://sia.uab.cat/servei/ALU_TPDS_PORT_CAT.html

® Elaborar, planificar, dirigir, coordinar i gestionar projectes de recerca académics i professionals en
I?ambit de la comunicacié audiovisual i publicitaria seguint criteris de qualitat, igualtat i responsabilitat
etica i social.

® Planificar les tasques d'acord amb els recursos humans, instrumentals i temporals disponibles, i ser
capag de millorar el rendiment

® Prendre decisions i assumir-ne les responsabilitats i conseqliencies

® Que els estudiants siguin capacos d'integrar coneixements i enfrontar-se a la complexitat de formular
judicis a partir d'una informacio que, tot i ser incompleta o limitada, inclogui reflexions sobre les
responsabilitats socials i étiques vinculades a I'aplicacié dels seus coneixements i judicis

® Que els estudiants sapiguen aplicar els coneixements adquirits i la seva capacitat de resolucié de
problemes en entorns nous o poc coneguts dins de contextos més amplis (o multidisciplinaris)
relacionats amb la seva area d'estudi.

® Seleccionar, dissenyar i aplicar estratégies metodologiques de recerca cientifica en I'estudi de la
comunicacié audiovisual i el desenvolupament de productes

® Tenir coneixements que aportin la base o I'oportunitat de ser originals en el desenvolupament o
I'aplicacio d'idees, sovint en un context de recerca

Resultats d'aprenentatge

—

. Adequar les fases de la recerca a les disponibilitats temporals de la recerca.

2. Analitzar els resultats de recerca per obtenir nous productes o processos, valorant-ne la viabilitat
industrial i comercial per a la seva transferéncia a la societat.

3. Aprendre a fer visibles les aportacions fetes per les dones en tots els ambits de la societat i a
considerar la seva experiéncia com a font documental de primera importancia.

4. Buscar informacio en I'entorn cientificotécnic i tenir habilitats operatives en I'is de les TIC

5. Definir i acotar un objecte d'estudi

6. Demostrar una actitud desperta, innovadora i analitica en relacié amb els interrogants d'investigacio

7. Dissenyar projectes de recerca tipus.

8. Establir les etapes metodologiques d'una recerca.

9. Planificar les tasques d'acord amb els recursos humans, instrumentals i temporals disponibles, i ser
capag de millorar el rendiment

10. Prendre decisions i assumir-ne les responsabilitats i consequencies

11. Presentar i defensar els projectes creats.

12. Produir, recopilar i interpretar les dades empiriques de manera sensible al génere.

13. Que els estudiants siguin capacos d'integrar coneixements i enfrontar-se a la complexitat de formular
judicis a partir d'una informacio que, tot i ser incompleta o limitada, inclogui reflexions sobre les
responsabilitats socials i étiques vinculades a I'aplicacié dels seus coneixements i judicis

14. Saber recopilar, sistematitzar, conservar i difondre la informacié sobre les dones, les obres escrites per
dones, els documents referents a les politiques i lleis d'igualtat i els generats per les recerques en
estudis de génere, valorant els biaixos de génere que puguin incloure els cercadors i descriptors
existents.

15. Seleccionar les técniques metodologiques adequades a un projecte tipus.

16. Tenir coneixements que aportin la base o l'oportunitat de ser originals en el desenvolupament o

I'aplicacio d'idees, sovint en un context de recerca

Continguts

Es tracta d'ajudar a la definicio del projecte final de master i sotmetre a testeig la seva consisténcia mitjangant
el debat dels aspectes més rellevants de I'objecte d'estudi, els objectius i les metodologies adequades per a
aconseguir-los. El treball sobre els diferents objectes i metodologies proposades per I'alumnat permet la
discusio d'un ventall ampli d'aproximacions a la recerca en comunicacid. A més, el professorat del modul
inclou d'altres enfocs per enriquir el debat i I'adquisicié de coneixements, a partir de la proposta de nous
objectes d'estudi i, en consequéncia, nous enfocs metodologics.



Metodologia

El pla d'estudis d'aquest madul (9 crédits ECTS) atribueix un total de 225 hores de carrega per a I'alumnat,
distribuides de la segtient manera: 113 hores de treball autobonom, 56 hores dirigides i 56 hores supervisades.
Les metodologies docents inclouen classes magistrals, estudis de cas, seminaris, lectures de material
bibliografic, estudi personal, tutories, realitzacio i presentacio oral i escrita de treballs, i treball actiu d'analisi i
reflexio per part dels/les alumnes.

Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacio, per a la

complementacié per part de I'alumnat de les enquestes d'avaluacié de l'actuacié del professorat i d'avaluacio
de l'assignatura/modul.

Activitats formatives

Titol Hores ECTS Resultats d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Classes teoriques 12 0,48 5,6,7,8,13,15, 16
Seminaris 44 1,76 1,2,4,5,6,7,8,9, 11,13, 15,
16

Tipus: Supervisades

Elaboracié de projectes, presentacio i debat dels mateixos 55 2,2 2,6,7,8,10,11, 13, 15, 16

Tipus: Autdonomes

Lectures, elaboracié dels projectes, preparacio de les 110 4.4 1,2,4,5,7,8,9,10, 13, 15, 16
presentacions

Avaluacié

El sistema d'avaluacio contempla la realitzacié d'un treball de modul, la defensa oral del treball, la lectura i
valoracio del treball d'un/a altre estudiant i I'assisténcia i participacié activa de I'alumnat a les classes.

El tema del treball és lliure, dins dels limits del temari del master i coincidira amb la tematica elegida per al
desenvolupament del TFM.

AVALUACIO CONTINUADA

L'alumnat es pot acollir a la modalitat d'avaluacié continuada. Aquesta avaluacié contempla I'obligatorietat
d'assistir a les dues primeres sessions i de realitzar les segiients activitats d'avaluacio:

1. Elaboracié d'un projecte de recerca (50%)
2. Lectura i valoracio del projecte d'un/a altre estudiant (30%)
3. Defensa oral del projecte (20%)

Les activitats 1 i 2 es lliuraran el mateix dia de I'activitat 3, que és presencial. La data d'aquesta avaluacié
s'indicara a comengaments del médul.

AVALUACIO UNICA



El sistema d'avaluacio unica de I'assignatura esta basat en les seglients activitats i percentatges:
1. Elaboracié d'un projecte de recerca (50%)

2. Lectura i valoracio del projecte d'un/a altre estudiant (30%)

3. Defensa oral del projecte (20%)

La data de I'avaluacié unica s'informara el primer dia de classe.

Activitats d'avaluacié continuada

Titol Pes Hores ECTS Resultats d'aprenentatge
Assiténcia i participacio 10% O 0 2,13, 16
Defensa oral d'un projecte 20% 4 0,16 1,2,4,5,6,7,8,9,10, 11,15
Elaboracio d'un projecte 50% O 0 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10, 11,12, 13, 14,
15, 16
Lectura i valoracié del treball d'un/a altre 20% O 0 2,4,6,10,13
estudiant
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