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Idiomes dels grups

Podeu accedir-hi des d'aquest enllag. Per consultar l'idioma us caldra introduir el CODI de l'assignatura.
Tingueu en compte que la informacioé és provisional fins a 30 de novembre de 2023.

Prerequisits

® Coneixements basics sobre teories de la comunicacié i sociologia.
® Habilitats basiques per al disseny i execucié d'un projecte de recerca o de comunicacio estratégica.

® Els propis del Master.

Objectius

Els objectius basics del modul son els seguents:

1. Reflexionar a I'entorn de la relacié entre comunicacio, poder i cultura.
2. Fer una reflexio critica sobre la relacio entre comunicacid, desenvolupament, democracia i cultura.
3. Identificar les principals aportacions a I'estudi de la comunicacio per al desenvolupament i el canvi

social.

4. Analitzar el paper dels mitjans de comunicacié en els processos de canvi social.

o

Analitzar el paper dels nous mitjans digitals en processos de comunicacio per al canvi social.

6. Conéixer les principals metodologies propies de la comunicacio per al desenvolupament i el canvi

social.

N

Adquirir habilitats per a gestionar la comunicacié per al canvi social en contextos i entorns diversos.

8. Dissenyar projectes / plans de comunicacioé per al canvi social.

Competéncies

® Comprendre i tenir coneixements que aportin una base o una oportunitat per desenvolupar i/o aplicar
idees de manera original, sovint en un context de recerca



https://sia.uab.cat/servei/ALU_TPDS_PORT_CAT.html

® Que els estudiants tinguin les habilitats d'aprenentatge que els permetin continuar estudiant, en gran

manera, amb treball autbnom a autodirigit.

® Ser capag de planificar i dirigir projectes de recerca basica i aplicada en comunicacié mediatica i cultura
® Ser capag de planificar, dirigir i avaluar politiques culturals i de comunicacié tant en I'ambit local com en

[?internacional, utilitzant les noves formes de comunicacioé social.

® Ser capag de planificar, dirigir i avaluar projectes de comunicacié publica adequats a les necessitats

d'institucions, empreses i entitats socials.

® Treballar en equips de caracter interdisciplinari i dirigir-los

Resultats d'aprenentatge

. Avaluar els resultats dels projectes de comunicacié d'institucions, empreses, associacions, fundacions i

altres entitats.

2. Comprendre i tenir coneixements que aportin una base o una oportunitat per desenvolupar i/o aplicar
idees de manera original, sovint en un context de recerca

3. Desenvolupar projectes de recerca sobre comunicacié per al desenvolupament i el canvi social.

4. Desenvolupar propostes innovadores en relacié a les politiques de comunicacié per al
desenvolupament.

5. Dissenyar i dirigir projectes comunicatius.

6. Generar idees i solucions innovadores en relacié a la comunicacio, desenvolupament i canvi social.

7. Que els estudiants tinguin les habilitats d'aprenentatge que els permetin continuar estudiant, en gran
manera, amb treball autdbnom a autodirigit.

8. Reconéixer I'abast i aplicacié de les actuals politiques de comunicacioé per al desenvolupament.

9. Treballar en equips de caracter interdisciplinari i dirigir-los

Continguts

Breu descripcio dels continguts del modul:

N

5.
6.

El debat sobre els conceptes de desenvolupament, canvi social i justicia global: Causes i dinamiques
de generacio de desigualtats.

Cultura, comunicacio i poder: aproximacié conceptual basica.

Introduccio al pensament sobre el rol de la comunicacié en els processos de desenvolupament i de
canvi social.

Evolucié historica del disseny i la practica d'estratégies comunicatives per al desenvolupament i el
canvi social.

Comunicacié, democracia i canvi social en I'actual entorn digital.

Construccié practica d'una estratégia de comunicacio per al canvi social.

El contingut del modul sera sensible a la diversitat cultural i els aspectes relacionats amb la perspectiva de
génere.

Metodologia

Metodologia de treball:

El métode pedagogic estara basat en la construccié col-lectiva de coneixement, a partir, d'una banda, del
debat generat per les explicacions de la professora, les presentacions que preparara l'alumnat sobre lectures
de referéncia sobre la matéria i I'analisi conjunta de casos practics i, d'altra banda, I'aprenentatge basat en
projectes.

Aquest enfocament es concretara en cinc dinamiques de trebal complementaries:



. Explicacions a carrec de la professora sobre els aspectes més tedrics del curs.

. Taller col-laboratiu de lectura de textos de referéncia en I'ambit de la comunicacio, el desenvolupament

i el canvi social.

Analisi i presentacié a classe per part de I'alumnat de casos practics.

4. Disseny en grups reduits d'un projecte de comunicacio estratégica per al canvi social, sota la tutoria de
la professora.

5. Presentacio i discussio a classe de les estratégies comunicatives dissenyades per I'alumnat.

N —
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Nota: es reservaran 15 minuts d'una classe, dins del calendari establert pel centre/titulacio, per a la
complementacié per part de I'alumnat de les enquestes d'avaluacié de l'actuacié del professorat i d'avaluacio
de l'assignatura/modul.

Activitats formatives

Resultats

Hores ECTS
d'aprenentatge

Tipus: Dirigides

Analisi de casos 30 1,2 2,7,9
Repas a les teories del desenvolupament i la comunicacio per el canvi 30 1,2 2,7
social

Tipus: Supervisades

Disseny d'un projecte de comunicacio per el canvi social 40 1,6 2,7,9

Tipus: Autdonomes

Lectures, dinamica de seminari, fitxes. 50 2 2,7,9

Avaluacio
Avaluacio:
L'alumnat del modul sera avaluat a partir de les tres principals dinamiques de treball del modul:

1. La realitzacié d'un projecte comunicatiu especific per a un col-lectiu social, una entitat del Tercer Sector o
un organisme de cooperacio al desenvolupament, tenint en compte les linies mestres de la comunicacio per al
canvi social. Alternativament, també es podra realitzar un treball de reflexié teorica o d'analisi critica i
reformulacié d'un cas. Aquest projecte o I'analisi han d'acordar-se préviament amb la professora. (50%)

2. Taller de lectures que I'alumnat haura de preparar i exposar en classe, com a pas previ al debat sobre les
qliestions i les idees abordades en els textos. A la sessié seglient al debat sobre cada lectura s'haura de
presentar una valoraci6 critica del debat amb una extensié no superior a 2.000 paraules. (25%)

3. Analisi, presentacio i discussié en classe de casos practics d'estrategies de comunicacio per al
desenvolupament i/o el canvi social. (25%)

Reavaluacio:

Només es podra recuperar, aplicant els coneixements adquirits en el curs i seguint les orientacions facilitades
per la professora en el procés de revisié de notes, la realitzaci6 del projecte comunicatiu/ I'analisi. Les notes
de les altres dues activitats avaluatives es conservaran per a fer mitjana ponderada amb la qualificacié final
del treball millorat.



Activitats d'avaluacio continuada

Resultat
Pes Hores ECTS SSHEEES

d'aprenentatge
Analisi i discussié de casos practics 25% O 0 1,2,6,7,8,9
Disseny d'un projecte de comunicacioé per el canvi social o un treball 50% O 0 2,3,4,5,7,9
alternatiu.
Taller de lectures 25% O 0 1,2,6,7,8
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Aquesta bibliografia sera complementada amb textos addicionals que es treballaran al taller de lectures.

Programari

El modul no requereix el coneixement de programari especialitzat més enlla dels paquets d'ofimatica d'us
habitual.
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