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Prerrequisitos

No hay ningun prerequisito.

Objetivos y contextualizacion

1. Identificar la relacion entre los medios de comunicacion social y la cultura politica.

2. Reconocer el papel fundamental de los medios de comunicacion en la configuracion de la opinidn publica y
los procesos de socializacién politica.

3. Analizar y debatir sobre fendmenos nuevos relacionados con la comunicacion y la cultura politica.

4. Reflexionar sobre la comunicacioén para la democracia en una sociedad hibrida.

Competencias

® Dirigir y trabajar en equipos de caracter interdisciplinar.

® Poseer y comprender conocimientos que aporten una base y oportunidad de ser originales en el
desarrollo y/o aplicacién de ideas, a menudo en un contexto de investigacion.

® Poseer y comprender, de forma detallada y fundamentada, los aspectos tedricos y practicos del campo
de la comunicacion y de la cultura.

® Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de
un modo que habra de ser en gran medida autodirigido o auténomo

® Saber analizar las nuevas formas de comunicacion social generadas por las TIC (tecnologias de la
informacién y de la comunicacién) con el fin de innovar en las practicas de produccion mediatica y
cultural y resolver los problemas planteados en los nuevos entornos.


https://sia.uab.cat/servei/ALU_TPDS_PORT_ESP.html

® Ser capaz de planificar y dirigir proyectos de investigacion basica y aplicada en comunicacion
mediatica y cultura.

Resultados de aprendizaje

1. Analizar las caracteristicas de la comunicacion politica mediatizada y de las nuevas formas de
comunicacion politica.
2. Demostrar capacidad de seleccion de las teorias cientificas adecuadas al estudio de las situaciones
requeridas.
Demostrar comprension del campo de la comunicacion y cultura politicas y su evolucion reciente.
Dirigir y trabajar en equipos de caracter interdisciplinar.
5. Hacer propuestas innovadoras a los problemas que derivan del tratamiento mediatico de los asuntos
politicos
6. Identificar los actores principales y sus estrategias
7. Poseer y comprender conocimientos que aporten una base y oportunidad de ser originales en el
desarrollo y/o aplicacién de ideas, a menudo en un contexto de investigacion.
8. Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de
un modo que habra de ser en gran medida autodirigido o auténomo
9. Saber disefar proyectos de investigacion en el campo de la comunicacion y la cultura politica.
10. Saber planificar y dirigir flujos informativos en los medios de comunicacion para contribuir a la
resolucion de problemas sociales
11. Saber planificar y dirigir proyectos de comunicacién para actores politicos y sociales

How

Contenido

1. Cultura politica y comunicacion politica: definicién y teorias

2. Opinién publica y mediatizacion

3. Infoentretenimiento y comunicacion politica

4. La sociedad de la desinformacion: estrategias para engafar y herramientas para la verificacion digital
5. Comunicacion politica: partidos y movimientos sociales en la esfera digital

6. Tecnopolitica: reflexiones sobre la irrupcion del IA en el espacio publico

Los contenidos de la asignatura se adaptaran a los intereses y demandas del grupo, asi como algunas de las
lecturas.

El calendario detallado con el contenido de las diferentes sesiones se expondra el dia de presentacion de la
asignatura.

En el Campus Virtual, el alumnado podra encontrar la descripcion detallada de los ejercicios y practicas, los
diversos materiales docentes y cualquier informacion necesaria para el adecuado seguimiento de la
asignatura.

Esta guia docente incorporara la perspectiva de género en los contenidos y en el tratamiento de los temas.

Metodologia

El aprendizaje se basara en clases magistrales, discusién en clase, lectura, tutorias, talleres y realizacion de
trabajos. Se fomentara la capacidad de analisis critico y de reflexion.



Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulacion
para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacion de la actuacion del profesorado y de evaluacion de
la asignatura o modulo.

Actividades
Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Tipo: Dirigidas
Classes magistrales 15 0,6 1,2,3,5,6
Seminario 15 0,6

Tipo: Supervisadas

Tutorias individualizadas 10 0,4 59 11,4

Tipo: Auténomas

Trabajo individual 63 2,52 1,7,2,3,5,6

Evaluacién

La asignatura constara de las actividades de evaluacién siguientes:

- Trabajo individual de curso, 50% sobre la calificacion final. Se valorara el trabajo final sobre un tema
relacionado con la asignatura, segun los intereses del alumno/a.

- Presentaciones en grupo, 30% sobre la calificacion final. Se valorard el trabajo en grupo sobre un tema
relacionado con la asignatura.

- Participacion en clase, 20% sobre la calificacién final. Se valoraran dos ejercicios durante el curso.

El alumnado tendra derecho a la recuperacion de la asignatura si ha sido evaluado del conjunto de actividades
el peso de las que equivalga a un minimo de 2/3 partes de la calificacion total del modulo. Para poder
presentarse a la recuperacion del modulo, se habra tenido que obtener la nota media o superior de 3,5.

El estudiante que realice cualquier irregularidad (copia, plagio, suplantacion de identidad, ...) se calificara con
0 este acto de evaluacion. En caso de que se produzcan varias irregularidades, la calificacion final de la
asignatura sera 0.

Actividades de evaluacion continuada

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Participacion en clase 20% 5 0,2 2,3

Presentaciones en grupo 30% 12 0,48 1,7,2,3,5,6,8,9,10, 11,4
Trabajo individual de curso 50% 30 1,2 1,7,2,3,9
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No se necesitan programas informaticos especificos.



