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Objetivos y contextualizacion

La rapida evolucion de las tecnologias digitales en el siglo XXI plantea continuos desafios a las narrativas. Sin
embargo, los relatos de la era del storytelling incluyen los elementos esenciales (temas, motivos, estereotipos,
etc.) de los relatos ancestrales, que se recombinan incesantemente con el fin de adaptarse a los diferentes
formatos.

El objetivo general de este médulo es dotar al alumnado de las herramientas y conceptos necesarios para
poder crear y analizar, de una manera eficaz, interactiva, critica y responsable, diferentes tipos de relatos
construidos a través de distintas plataformas.

En la primera parte de la asignatura se reflexiona sobre la relacién entre la tecnologia y los contenidos, y se
analizan las estructuras narrativas de los relatos. En a segunda parte se definen las caracteristicas de los
diferentes géneros y formatos, asi como su evolucién en la sociedad digital. En la tercera parte se examina el
papel de los destinatarios en la construccién e interpretacion de los textos, con la finalidad de estudiar los
modelos de desarrollo de la cooperacién narrativa.

Perspectiva de género

Esta asignatura resulta particularmente Util en el analisis critico de las representaciones de género en los
medios digitales. Se dedicara particular atencion a las representaciones de la masculinidad.


https://sia.uab.cat/servei/ALU_TPDS_PORT_ESP.html

Competencias

® Adaptarse a nuevas situaciones, tener capacidad de liderazgo e iniciativa manteniendo la creatividad.
® Analizar y evaluar tendencias de narracion digital de las empresas informativas siendo capaz de

proponer alternativas de construccion del relato periodistico en un contexto digital e interactivo.

® Aplicar las herramientas de gestion, andlisis, organizacion y planificacion de la informacién de acuerdo

a objetivos y proyectos informativos especificos.

® Comprender y analizar las tendencias y las dinamicas del cambio en el ecosistema comunicativo,

informativo y regulador de la empresa periodistica del siglo XXI.

® Crear y gestionar publicaciones periodisticas que contengan elementos innovadores a partir de la

introduccién aplicada de las TIC.

® Generar propuestas innovadoras y competitivas de investigacion aplicada.
® Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el

desarrollo y/o aplicacién de ideas, a menudo en un contexto de investigacion.

® Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones ultimas que las

sustentan a publicos especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigiiedades.

Resultados de aprendizaje

1.

Analizar y evaluar las caracteristicas narrativas de los productos informativos de la empresa
periodistica de practicas.

2. Analizar y evaluar las tendencias de narracion digital de la empresa informativa y aplicar alternativas de
produccion que involucren sistemas de cooperacion narrativa.
3. Comprender y aplicar las arquitecturas y los sistemas de informacion digital a los tipos de empresa
periodistica del siglo XXI.
4. Comprender y discernir las metodologias y procedimientos del trabajo cientifico aplicado a la
comprension de las tendencias y problematicas de los fenomenos comunicativos del siglo XXI.
5. Construir un proyecto de investigacion cuyos resultados propongan soluciones aplicadas a la gestion y
la produccion de contenidos digitales informativos.
6. Cooperar en entornos de trabajo en equipo colaborativo y contribuir al alcance de un objetivo fijado.
7. ldentificar criticamente los contextos cambiantes de la narrativa digital en funcién de las plataformas de
produccién y consumo de la informacion.
8. Identificar las herramientas asociadas al posicionamiento de los contenidos digitales orientados a la
resolucion de problemas especificos.
9. Planificar los procesos de introduccion de la innovacién dentro de las estrategias del relato informativo
en una redaccion periodistica.
10. Planificar, de forma innovadora, diferentes estrategias de posicionamiento de los productos
periodisticos realizados en la redaccion simulada.
11. Proponer soluciones practicas a partir del desarrollo de un producto informativo en un equipo de trabajo
multidisciplinar.
12. Proponer un proyecto de investigacion aplicada para ser desarrollado en el Trabajo de Fin de Master.
13. Respetar el espacio de desarrollo profesional y adecuandose a las necesidades y rutinas de los
equipos de trabajo de la empresa informativa.
14. Responsabilizarse de situaciones cotidianas del proceso y produccién de la informacion bajo un estricto
cumplimiento de objetivos.
15. Utilizar herramientas para la recoleccion y tratamiento de la informacién y la documentaciéon necesaria
para la construccién del marco tedérico o conceptual del TFM.
16. Utilizar las estrategias de posicionamiento en motores de busqueda para comunicar historias
informativas de manera eficaz.
Contenido



® Narrativas digitales
- Conceptos de narrativa
- Relacion entre la tecnologia y la narrativa
- Estructura y construccion de los relatos
- ¢, Qué personajes para qué tipos de narrativas?
® Géneros y formatos de las narrativas digitales
- Géneros digitales
- Construccion de nuevos formatos
® La cooperacion narrativa
- Interpretacio e interaccion

- Convergencia mediatica, transmedia i fandom

Metodologia

- Clases magistrales

- Clases de resolucion de problemas/casos/ejercicios
- Presentacion oral de trabajos

- Tutorias

- Elaboracion de trabajos/informes

- Estudio personal

- Lectura de articulos/informes de interés

Se destinaran 15 minutos de una clase del curso a responder a la encuesta de evaluacion de la actuacion
docente y de avalacié de la asignatura o médulo.

Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulacidon
para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacion de la actuacion del profesorado y de evaluacion de
la asignatura o médulo.

Actividades
Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Tipo: Dirigidas
Actividades formativas autébnomas 75 3 4,5,7,10, 16
Actividades formativas supervisadas 30 1,2 2,4,5,6,11, 16

Clases magistrales 45 1,8 2,4,7,9



Evaluacion
La evaluacion es el resultado de la media proporcional de las diferentes actividades realizadas.

La asistencia y participacion activa en las clases impartidas representa 25% de la nota final del curso. Los
trabajos entregados el 50%. EI 25% restante corresponde a la prueba de contenidos. Las ausencias se
penalizaran con un detrimento de la nota de un 10% final por cada sesién de 3 horas o fraccién (excepto
justificaciones documentadas). No se aceptaran entregas de trabajos fuera de las fechas previstas.

Las entregas de resultados de los trabajos realizados y de la prueba de contenidos incluiran dia y hora de la
correspondiente revision, a la que podra acogerse quien lo desee siempre que se lo comunique a la profesora
en un plazo maximo de dos dias a partir de la entrega de las notas. No se aceptaran solicitudes de revision
posteriores.

La metodologia docente y la evaluacion propuestas pueden experimentar alguna modificacion en funcion de
las restricciones a la presencialidad que impongan las autoridades sanitarias.

El calendario detallado con el contenido de las diferentes sesiones se expondra el dia de presentacion de la
asignatura. El alumnado encontrara en el campus virtual la descripcion detallada de los ejercicios y practicas,
materiales docentes, y cualquier informacion necesaria para el adecuado seguimiento de la asignatura. En
caso de cambio de modalidad docente por razones sanitarias, el alumnado sera informado de los cambios que
se produciran en la programacion de la asignatura y en las metodologias docentes.

Recuperacion

Segun normativa para poder participar en el proceso de recuperacion, el alumnado debe haber sido
previamente evaluado al menos 2/3 del total de actividades evaluables de la asignatura.

Se podran recuperar los trabajos entregados, asi como la prueba de contenido, siempre que la calificacion
obtenida no sea inferior a 3,5 en cada caso. Cada prueba de contenidos no realizada se puntua con un 0, al
igual que los trabajos no entregados.

Las actividades derivadas de la asistencia y participacién en clase no se pueden recuperar, al igual que la
presentacion oral de trabajos. Cada actividad no realizada puntua 0.

En caso de segunda matricula, el alumnado podra realizar una unica prueba de sintesis. La calificacion final
de la asignatura correspondera a la calificacion de la prueba de sintesis.

Evaluacion unica
50% Prueba tedrica. Sera indispensable aprobar (5 o mas) para superar la asignatura
20% Prueba de resolucion de 4 casos de estudio o retos comunicativos.

30% Entrega de un trabajo de investigacion documental y conceptualizacion. Recensionar tres articulos
cientificos por tema (facilidades por la profesora), relacionar conceptos, destacar los aspectos mas
significativos, realizar una reflexion sobre los temas tratados y sugerir posibles lineas de investigacion a partir
de las aportaciones mas relevantes.

Recuperacion: evaluacion Unica

Segun normativa para poder participar en el proceso de recuperacion, el alumnado debe haber sido
previamente evaluado al menos 2/3 del total de actividades evaluables de la asignatura.

Solo puede recuperarse la prueba de teoria si el alumno/a ha obtenido una nota igual o superior a 3,5. La
prueba de recuperacion consistira en una prueba escrita de evaluacién de conocimientos teoricos.



La nota obtenida en la resolucion de casos o retos comunicativos formara parte de la media ponderada de la
nota final. S6lo en caso de suspender esta prueba con una nota igual o superior a 3,5 y si el alumno asi lo
considera podra optar a recuperar la prueba con una de la misma indole.

El trabajo de investigacion no es recuperable y la nota obtenida (ya esté superada o no) formara parte de la
media ponderada de la nota final.

La persona que realice cualquier irregularidad (copia, plagio, suplantacion de identidad ...), el acto de
evaluacioén correspondiente se calificara con 0. En caso de que se produjeran varias irregularidades, la
calificacion final de la asignatura seria O.

Actividades de evaluacién continuada

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Asistencia, participacion activa y ejerciciosenelaula 25% 0 0 1,2,3,4,5,6,7,8,9,10, 14, 16
Lliurament de treballs 50% O 0 2,3,4,6,7,8,10,11,12,13, 14,15
Prueba de contenidos 25% O 0 1,2,3,4,7,8
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