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Prerrequisitos

Este modulo sélo esta disponible para los estudiantes del Master en Emprendimiento e Innovacion Social.

Objetivos y contextualizacion

El objetivo principal de este médulo es dar las herramientas que permitan pasar de la generacion de ideas a la
realizacion de proyectos de emprendimiento sociales, probables de que se lleven a cabo, a través del
desarrollo de modelos de negocio viables y socialmente sostenibles. Al mismo tiempo, las actitudes
emprendedoras se trabajan desde una perspectiva social, contextualizandolas en la sociedad del
conocimiento y las nuevas tecnologias. También se analizan las redes de emprendimiento social e
inter-cooperacion.



https://sia.uab.cat/servei/ALU_TPDS_PORT_ESP.html

Resultados de aprendizaje

1. CAO01 (Competencia) Elaborar ideas creativas de venta de acuerdo con las pautas de proximidad y
sostenibilidad de la economia social y solidaria.

2. CA02 (Competencia) Identificar oportunidades sociales que puedan convertirse en un proyecto o
empresa social.

3. CAO03 (Competencia) Establecer pautas, generalizaciones y taxonomias a partir de las caracteristicas
socioculturales basicas (edad, género, clase, formacién, etc.) de una muestra social dada.

4. CA04 (Competencia) Utilizar las técnicas de las redes sociales en la recogida y analisis de datos.

CAO05 (Competencia) Disefiar un plan de negocio para desarrollar un proyecto emprendedor social.

6. KAO1 (Conocimiento) Identificar las caracteristicas y los elementos contextuales fundamentales
(historicos, econdmicos, socioculturales, demograficos...) de fendmenos como el emprendimiento
social y la economia circular.

7. KA02 (Conocimiento) Describir los elementos necesarios para la realizacion de un plan de negocio y
proyecto emprendedor social.

8. SA01 (Habilidad) Llevar a cabo tareas de innovacion y desarrollo en empresas (de tipo comercial,
cooperativa, o entidad sin finalidad de lucro), incluyendo la creacién de empresas.

9. SA02 (Habilidad) Aplicar los resultados de una investigacion al desarrollo de nuevas ideas, productos o
procesos, valorando su viabilidad social y comercial.

o

Contenido
Este mddulo consta de los siguientes submédulos:

C1. Introduccion: Actitudes emprendedoras, sociedad del conocimiento y nuevas tecnologias.

Se presenta y discute el concepto de emprendimiento social. Se discuten las similitudes y diferencias con el
emprendimiento comercial/tradicional. Trabajando las actitudes emprendedoras, se motiva y sensibiliza al
alumnado con relacién al fenémeno emprendedor en general, y la generacién de proyectos emprendedores
sociales en particular, potenciando y desarrollando su talento emprendedor. Se analizan los elementos
basicos de la sociedad del conocimiento y la relacién con la sociedad de la informacion. Se muestra la
importancia de las tecnologias de la informacién y la comunicacion en las organizaciones sociales modernas,
con especial énfasis en los procesos de digitalizacion de la sociedad. Por ultimo, se abordan las relaciones
entre la ciencia, la tecnologia y la sociedad en el mundo contemporaneo.

C2. Redes de emprendimiento social e intercooperacion.

Se analiza el perfil emprendedor del alumnado contextualizandolo en su entorno social, y se explora y
estimula el potencial de cooperacion con otras personas y organizaciones a través de un analisis de su propia
red personal. En primer lugar, se ofrece una revision de los conceptos de "economia moral" y "economia
social" con el objetivo de hacer reflexionar al alumnado sobre su propia situacion y posicion de inicio y asi
mejorar su eficiencia en la consecucion de los objetivos propuestos (autoevaluacion de capacidades,
formacion, redes, motivacion, aptitudes y actitudes). Una vez analizada la perspectiva individual, se estudia el
perfil de los/las emprendedores/as sociales en Catalunya, centrandose en las actitudes y motivaciones de este
segmento de la poblacion, y el contexto socioeconémico en el que surge el emprendimiento social. Por ultimo,
se estudian casos de redes personales de emprendedores/as sociales en Catalunya y se identifican las
caracteristicas mas importantes de la propia red personal a través del programario especializado (Netcanvas).

C3. Generacién de ideas sociales innovadoras.

Se explica el concepto de creatividad y sus dimensiones, las caracteristicas de las personas creativas, las
etapas del proceso creativo y las escalas para medir los productos creativos. Se trabajan los modelos basicos
de creatividad para la generacion de ideas de negocio con fines sociales. Asi mismo, se presentan las



limitaciones y barreras principales de la creatividad y se explican técnicas e instrumentos para el desarrollo de
la creatividad desde el ambito social. Por ultimo, se trabaja el intraemprendimiento desde la perspectiva de la
creatividad y la generacion de ideas sociales innovadoras.

C4. Modelo de negocio y proyecto emprendedor social.

Se desarrollan y trabajan los contenidos de un plan de empresa, desde los modelos mas tradicionales hasta
los modelos actuales tipo Canvas y Lean start-up, aplicados a casos de proyectos sociales. También se
sefialan las limitaciones del plan de empresa como un instrumento emprendedor (social). Como conceptos
clave aparecen los siguientes: equipo emprendedor, estudio de mercado, plan estratégico, plan juridico-fiscal,
plan de recursos humanos, plan econdémico-financiero, y viabilidad del proyecto empresarial entre otros.
También se presentan las especificidades y caracteristicas de las cooperativas desde el punto de vista del
modelo de negocio.

Metodologia

La metodologia docente del médulo combina clases magistrales y las aportaciones teéricas y metodologicas,
con debates y reflexiones basadas en el analisis de casos y la presentacion de experiencias, ademas de la
elaboracién y presentacion de un proyecto empresarial social. La orientacién es basicamente practica y
aplicada.

Ademas, habra cuatro talleres/seminarios impartidos por profesorado externo con experiencia directa en areas
relacionadas con los contenidos del moédulo. Por ejemplo, sobre el ecosistema del denominado Tercer Sector,
sobre la financiacion alternativa (que va mas alla de los populares microcréditos), sobre experiencias de
discontinuidades o fracasos de proyectos emprendedores sociales, y sobre la gestacion y creacién de
start-ups sociales.

Nota: se reservaran 15 minutos de una clase dentro del calendario establecido por el centro o por la titulacién
para que el alumnado rellene las encuestas de evaluacién de la actuacién del profesorado y de evaluacion de
la asignatura o médulo.

Actividades
Titulo Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Tipo: Dirigidas
Clases tedricas C1 12 0,48
Clases tedricas C2 9 0,36
Clases tedricas C3 15 0,6
Clases tedricas C4 27 1,08

Tipo: Supervisadas

Talleres y seminarios 12 0,48

Trabajos supervisados 66 2,64

Tipo: Auténomas

Trabajo autbnomo 150 6




Evaluacion

La evaluacion realizada por los diferentes submddulos se contabiliza de la siguiente manera:
C1 (3% del total): 100% Asistencia, participacion y pruebas practicas

C2 (18% del total): 44,4% Asistencia, participacion y pruebas practicas + 55,6% Examen

C3 (18% del total): 44,4% Asistencia, participacion y pruebas practicas + 55,6% Examen

C4 (61% del total): 1,6 % Asistencia y participacion + 16,4% Examen + 65,6% Elaboracion proyecto
emprendedor + 16,4% Presentacion oral proyecto emprendedor

La calificacion final del médulo se calculara teniendo en cuenta los porcentajes de cada submaodulo:
Nota final = 0.03*C1 + 0.18*C2 + 0.18*C3 + 0.61*C4
Al ser un master presencial, la asistencia a clase con un minimo de un 80% de las sesiones del médulo

(incluyendo clases, seminarios, talleres y demas actividades académicas) es requisito para ser evaluado/a de
este mddulo.

La solicitud de evaluacién unica implica la renuncia a la evaluacion continuada. La evaluacion unica debe ser
solicitada en la Gestién Académica del Campus en el que se cursa el grado/master dentro del plazo y con el
procedimiento que establece el calendario administrativo de la Facultad de Economia y Empresa.
Presencialidad:

® La presencia del/la estudiante es obligatoria el dia en que se realice la evaluacién Unica. La fecha sera
la misma que la del examen final de semestre que consta en el calendario de evaluaciones publicado
por la Facultad de Economia y Empresa y aprobado en la Comision de Asuntos Docentes y
Académicos de la Facultad.

® EI 100% de las evidencias se deben entregar el dia de la evaluacién Unica.

® | as evidencias de evaluacion realizadas presencialmente el dia de la evaluaciéonunica deben tener un
peso minimo del 70%.

Se aplicara el mismo sistema de recuperacion que para la evaluacion continuada. La revision de la calificacion
final sigue el mismo procedimiento que para la evaluacién continuada.

Actividades de evaluaciéon continuada

Titulo Peso Horas ECTS Resultados de aprendizaje
Asistencia, participacion y ejercicios de clase 20% O 0 CAO01, CAO02
Defensa oral (proyecto emprendedor) 10% O 0 KAO02
Entrega de informes / trabajos (elaboracion proyecto  40% O 0 CAO01, CA02, CA03, CA04, CAO5,
emprendedor) KAO1, KAO2, SA01
Examenes 30% 9 0,36 SA02
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Pagines web, videos i premsa

AraCoop. Programa marc de cooperacio publico-privada, promogut pel Departament de Treball, Afers Socials i
Families - www.aracoop.coop

Bristol Pound Organisation: https://bristolpound.org/

Business model canvas: https://www.youtube.com/watch?v=QoA0zMTLP5s&t=15s&ab_channel=Strategyzer

Economia circular: https://www.youtube.com/watch?v=Lc4-2cVKxp0&t=6s&ab_channel=COTEC

Economia Femini(s)ta: http://economiafeminita.com/

Ecopolitica, Think Tank Ecologista https://ecopolitica.org

Emprendimiento y sistema educativo (La Vanguardia, 2017)
https://www.dropbox.com/s/sdwsve22ynfzh3h/2017-02-19_DavidUrbano_LaVanguadia-ArtESP.pdf?dI=0

¢ Es posible y conveniente replicar los ecosistemas emprendedores? (La Vanguardia, 2016)

https://www.dropbox.com/s/I6idy7ehxhhj309/2016-12-25_DavidUrbano_LaVanguadia-ArtESP.pdf?dI=0

La sociedad digital: https://es.coursera.org/lecture/humanidades-digitales/la-sociedad-digital-LOPNM

OCU Oficina del Consumidor y Usuario: https://www.ocu.org

REAS Euskadi, Introduccion a la Economia Solidaria: http://www.economiasolidaria.org

Rockefeller Foundation: https://www.rockefellerfoundation.org/our-work/topics/inclusive-economies/

Steve Jobs (2005 Stanford Commencement Address) https://www.youtube.com/watch?v=UF8uR6Z6KLc /
https://www.youtube.com/watch?v=rHv4qLkToGg

Te atreves a sofiar? https://www.youtube.com/watch?v=i07gz_6Mk7g

The Open Innovation Marketplace: https://www.innocentive.com/

Why Green Economy: http://whygreeneconomy.org/introduction-to-the-green-economy/
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Otro material de soporte en formato digital se encuentrara en el Campus Virtual del médulo.

Software

Excel, PowerPoint, Word, NetworkCanvas, Atlas ti y Stata.
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